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o falar a jornalistas em evento rea-
lizado &s vésperas da abertura da
brin 2014, o presidente da Abring
- Associacéio Brasileira da Indistria de Brin-
quedos, Synésio Batista da Costa, reiterou
que a expectativa de crescimento do setor
para este ano é de 12% com relagédo a
2013. Disse também que, quando revela a
players do exterior que os indices de expan-
sdo nos Ultimos anos no segmento nacional
tém atingido os dois digitos, percebe reacdes
de espanto. N&o é para menos. Segundo o
préprio dirigente, o mercado de brinquedos,
em termos mundiais, teve crescimento de
apenas 2,7% no Gltimo ano.

Néo é necessdrio, porém, sair do pais
para perceber que a faganha do ramo
brinquedeiro estd na contraméo do que
acontece na maioria dos setores produti-
vos. Prova disso é que a expectativa do PIB
nacional para este ano é, com esforco, al-
cangar os 2% de expansdo em comparagdo
a 2013. Segundo o Instituto Brasileiro de
Planejamento e Tributagdo-IBPT, a economia
brasileira vem desacelerando na geracdo de
novos negécios em 2014. O instituto infor-
ma que de janeiro a abril houve redu¢do

de abertura de novas empresas e que isso
aconteceu principalmente na inddstria e no
comércio, que tiveram queda de 18,3% e
15,9%, respectivamente.

Para explicar o movimento vertical na
venda de brinquedos - a expectativa para
esse ano é de R$ 5,2 bilhdes -, Synésio apon-
ta como fundamentais as compras governa-
mentais de brinquedos por meio do FNDE
- Fundo Nacional de Desenvolvimento da
Educagéio, que representam um novo nicho
de mercado para os fabricantes. Ele também
aponta os fendmenos de licenciamentos
Galinha Pintadinha e Patati Patatd, além do
fato do Brasil ser um dos poucos paises do
mundo a sobreviver & “invasdo chinesa” e
manter uma indUstria em plena atividade.

Para encorpar ainda mais o bom momen-
to do mercado, o segmento bebé e primeira
inféncia (0 a 5 anos) cresce 14% ao ano, trés
vezes mais do que nos Estados Unidos. Fabri-
cantes tradicionais do sefor, como a Cotiplds,
perceberam esse fenémeno e investem nessa
linha de puericultura. Visitamos a empresa
de Laranjal Paulista (SP) para conferir a am-
pliagdio da colegdio de brinquedos voltados
para meninos e meninas de zero a trés anos.

Confira em matéria dessa edicéo.

Trazemos também a cobertura completa
da Abrin 2014, a maior feira de brinquedos
da América Lafina e a ferceira em todo o mun-
do. A exposicdio, que teve 180 expositores e
uma visitagdo, segundo dados da Abring, de
quase 19 mil profissionais do setor, cumpriu
seu papel de langar produtos interessantes,
que devem rechear as prateleiras do varejo,
visando Dia das Criancas e Natal.

Destaque também para o perfil com o
intérprete do personagem Cirilo, Jean Paulo
Campos. O garoto conquistou o Brasil com
seu desempenho em Carrossel e agora bri-
lha na série “Patrulha Salvadora”, ambas do
SBT. Verdadeira febre entre as criancas em
idade pré-escolar, Peppa Pig estd na nossa
secdo de Licenciamento. J& o gerente de
contetdo da editora JBC, Cassius Medauar,
nos mostra na se¢do Entrevista o quanto o
fendmeno mangé - histéria em quadrinhos
japonesa - vem crescendo no Brasil. Por
fim, desejamos boa sorte & nossa selecdo
na Copa do Mundo.

Boa leitura a todos.

O:s editores.

Fotos de Capa: Lourival Ribeiro/SBT/Divulgacéo (Perfil: Jean Paulo Campos); Divulgacdio/Brasbaby/Mattel/Fisher-Price/Hasbro (Puericultura); Divulgagdo/Exim Licensing Group
(Licenciamento: Peppa Pig); Mdrio Llaguno (Feira: Abrin-2014)
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m depésito da fabricante Roma Brinque-

dos de mais de 20 mil metros quadra-
dos pegou fogo na tarde do Gltimo dia 6 de
abril, no Distrito de Maristela, em Laranjal
Paulista (SP). Ninguém estava dentro do
local, que ficou totalmente destruido.

De acordo com o Corpo de Bombeiros, o
incéndio comegou por volta das 17h. Nove
equipes dos bombeiros dos municipios de
Tieté (SP), ltapetininga (SP), Sorocaba (SP),
Boituva e Tatui (SP) trabalharam por 12 ho-
ras para apagar o fogo. Além deles, outras
quatro equipes de combate a incéndio de
quatro empresas da cidade e uma viatura
da empresa concessiondria das rodovias da
regido auxiliaram no combate as chamas.

Ainda conforme os bombeiros, o fogo
se espalhou rapidamente por causa da

grande quantidade de papel e pléstico que
estavam estocados no galpdo. O depésito
foi inaugurado recentemente e, segundo
os donos da fébrica, tinha tecnologia para
evitar incéndios. Eles ndo quiseram dar
entrevista e ndo passaram o valor estimado
do prejuizo. A Policia Civil iria investigar as
causas do incéndio.

“Para se ter uma dimensdo do tamanho
do barracdo, ele deve ser equivalente a
dez quarteirdes”, disse o bombeiro Carlos
Roberto Pinto apés a agdo.

A Rodovia Marechal Rondon (SP-300)
foi interditada parcialmente durante a
madrugada porque a fumaga impedia a
visibilidade. A Policia Militar Rodovidria
sinalizou o frecho.

Fundada em 1958 e com uma respeitd-

Nove equipes de bombeiros de cinco municipios
da regido participaram da ocorréncia

vel histéria, a Roma possui em seu portfélio
itens que vdo desde bonecas e bonecos, até
brinquedos a pilha, colecionaveis, controle
remoto, pldstico, vinil e carrinhos.

FEIRA DE PUERICULTURA GARANTE DINAMISMO AO SETOR INFANTIL
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CBME South America, Unica feira de
negécios da América do Sul espe-
cializada em toda a linha de produtos
para bebés, apresenta sua segunda
edigdo no Brasil. O evento, que reunird
cerca de 100 marcas e 4.000 visitantes,
serd realizado entre os dias 26 a 28 de
agosto de 2014, no Transamérica Expo

Center, em Sdo Paulo.
A feira conta com diversas marcas

de produtos para bebés e destaca as
tendéncias em puericultura, brinquedos,
higiene, cosméticos, moda, méveis e
decoragdio, contribuindo para o de-
senvolvimento do mercado nacional no
segmento bebé e primeira infancia (0 a
5 anos). “No Brasil, este nicho cresce
14% ao ano, trés vezes mais do que
nos Estados Unidos. Se convertermos
isso para cifrdes, o faturamento anual
chega a R$ 50 bilhdes entre servicos
e produtos”, destaca Paulo Pelegrini,
coordenador da CBME.

Algumas importantes empresas j&
confirmaram presenca na segunda
edicdo da CBME South America. Entre
elas a BrasBaby, especialista em atender
a todas as necessidades dos bebés de

0 a 3 anos de idade; as marcas Dican,
Itté, Prime Baby e BugaBaby, na drea
de puericultura e brinquedos para
a primeira inféncia; Derma Dream,
Lansinoh e Semina, em cuidados para
a mamde e o bebé; e o grupo Equipa-
med e EmeEquipment, no segmento de
aleitamento materno.

O evento é aberto e gratuito para
todos os profissionais do setor, como:
lojistas, atacadistas, distribuidores,
representantes de lojas do segmento
infantil, redes de varejo e multimarcas,
redes de hipermercados e farmdcias,
hospitais, maternidades e pediatras.

O credenciamento gratuito |G pode
ser feito através do site da CBME: www.
cbmesa.com.br.

RI HAPPY INAUGURA MAIS UMA LOJA, AGORA EM SAQ JOSE DO RIO PRETO

Ri Happy, maior rede varejista de
brinquedos do pais, abriu as portas
de mais uma unidade, no Gltimo dia 26 de
abril, quando entrou em operagdo o Iguate-
mi Séio José do Rio Preto (SP), o mais novo
shopping da regido. Para a inauguracdo,
a loja preparou uma festa com diversas
brincadeiras: demonstragdes de jogos da
fornecedora Hasbro, pinturas de rosto,
palhagos, esculturas de baldo e princesa.
Com 1.645 m?, essa é a terceira loja
Ri Happy em S&o José do Rio Prefo e tem
como tema de decoracéio o teatro, visando
estimular a cultura e arte na vida das crian-
cas por meio de brinquedos de qualidade
e muita diversdo.
A Ri Happy estd presente no mercado
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desde 1988 e tem como preocupagdo
ser mais do que uma rede de comércio e

sim uma prestadora de servigos na drea
de lazer e entretenimento infantil. Possui
144 lojas distribuidas por todo o Pais, que
empregam diretamente mais de 2.800 fun-
ciondrios. Em margo do ano passado, The
Carlyle Group, gestor global de investimen-
tos alternativos, anunciou a compra de 85%
de participagdio na Ri Happy Brinquedos.
A rede tem um mix de produtos de aproxi-
madamente 10 mil itens. Além disso, conta
com brinquedos exclusivos, como a linha do
Solzinho. Recentemente, modernizou seu site
onde, além dos brinquedos encontrados em
suas lojas fisicas, vende linhas especiais de
produtos para bebés, livros infanto-juvenis
e méveis infantis licenciados. O site da
empresa é www.rihappy.com.br.

DOREL JUVENILE COMPRA A MARCA INFANTI E EXPANDE

Dorel Industries Inc. acaba de

firmar um acordo de aquisicdo
da marca Infanti no Brasil como parte
do plano de expansdo dos negécios
no pais. A Dorel j& detém os direitos
sobre a Infanti no Chile, Bolivia, Peru,
Argentina, Colémbia e na maioria dos
paises da América Central e Caribe.
Criada em 2002, a Infanti é altamente
conhecida na América do Sul e lider no
segmento em que atua.

A linha Infanti inclui cadeirinhas
de seguranca para veiculos, carrinhos
de bebg, bercos e demais acessérios,
muito presentes no mercado de precos
médios do Brasil. Com a aquisicdo, a
Dorel espera alcangar o consumidor
da classe média, segmento em cons-

NEGOCIOS NO BRASIL

tante crescimento no pais. A empresa
jé atua fortemente com produtos de
primeiro preco através das marcas
Cosco e Voyage, e com artigos mais
caros e sofisticados das suas marcas
internacionais: Safety1st, Bébé Confort,
Maxi-Cosi e Quinny, entre outras. Com
a Infanti, a companhia vai controlar
parte significativa de todas as parcelas
do mercado.

Somada & recente aquisigdo de

70% das cotas da brasileira Caloi, a
maior marca de bicicletas da América
Latina, a aquisicdo da Infanti reforga
a confianga da empresa na expansdo
dos negécios no mercado brasileiro. O
acordo com a Infanti foi concluido no
inicio de abril, com a chegada de novos
produtos que deverdo ser comercializa-
dos na segunda metade de 2014.
Rafael Camarano, presidente e CEO
da Dorel Juvenile no Brasil afirma: “A
Infanti nos permitird competir com
produtos de preco médio no mercado
infanto-juvenil. Com esta aquisigdo,
agora oferecemos uma linha mais
completa para os consumidores, so-
lidificando ainda mais a posicdo da

I ”

empresa no Brasil.

EXPO DISNEY 2014 ACONTECE NO FIM DE JULHO EM SP

océ sabia que 895 milhdes de pro-

dutos do Mickey foram vendidos em
um Unico ano no mundo todo? E que
trés mil produtos da Disney Princesa sdo
vendidos por hora no Brasil.

Promovida pela The Walt
Disney Company Brasil, a
Expo Disney, maior feira de
entretenimento e negécios do
setor de licenciamento, terd
sua oitava edicdo realizada
entre os dias 30 e 31 de julho,
no Transamérica Expo Center (SP), com
o objetivo de gerar novas oportunida-
des e promover maior integracdo entre

CESAR FABRETTI E

Long Jump Brinquedos anuncia a
contratagdo de César Fabretti, que
chega para assumir o setor de marke-
ting e operacdes. Com experiéncia em
outros setores do varejo, o executivo
tem na bagagem cases de sucesso
e expressivos resultados no mundo
empresarial. “Sou movido por gran-
de desafios e transformagdes, pois o
ébvio todo mundo faz. Absolutamente
estratégico, ndo vim para somar e sim
para multiplicar, pois o conhecimento
somente serd produtivo se aplicado
para fazer a diferenca”, afirma.
Fabretti se destacou pela atuagdo
em empresas como Consércio dos Con-

as empresas e o varejo.

Em 2013, no seu sétimo ano de
realizacdo, a feira recebeu mais de
10 mil visitantes num espaco de 8mil
m2 e apresentou aos lojistas de todo o

Pais o portfélio da Disney Brasil com
mais de 40 mil produtos licenciados,
oportunidades de licenciamento com

personagens Disney, Marvel e Lucas-

film, além de sugestdes de técnicas

de merchandising para transformar o

ponto de venda de pequenos, médios

e grandes varejistas em um momento
de experiéncia com a magia
Disney.

Est(.nrao presentes licen-
mﬁq)|sNEF ciados das mais diversas

conectando pessoas na maior feira 20 I 4
de negécios da Disney Brasil

categorias como vestudrio,
brinquedos, eletrénicos, publi-
cagdes, artigos alimenticios,
de higiene pessoal, além de artigos de
papelaria e festa. A feira é exclusiva
para credenciados.

A NOVA CONTRATACAO DA LONG JUMP

cessiondrios Volkswagen, Bodycote,
Academia de Marketing, Microsiga e
Linking Propaganda e Marketing.
Professor de MBA e Pés-Graduacéio
da Fundacdo Armando Alvares Pentea-
do (FAAP/SP) nas cadeiras de Estraté-
gias de Marketing, Gestdo Estratégica
Empresarial e Planejamento e Gestdo
de Vendas, César Fabretti também é
conhecido por ministrar palestras e
treinamentos sobre Estratégia, Ma-
rketing e Planejamento. Coordenou
e facilitou treinamentos em empresas
como Agfa, Banco Mercedes-Benz,
Boehringer, Citibank, Colgate, Cyrela,
Goodyear, Laboratérios Aché, ltad

Unibanco, Sascar, Unilever, Vale, Vivo,
dentre outras.

Executivo chega para assumir sefor de marketing
e operagdes da empresa de brinquedos
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“O CIRILO AGORA NAO E MAIS TAO INGENUQ”, DIZ JEAN

PAULO CAMPOS

Com status de estrela no SBT, intérprete do famoso personagem de Carrossel vive um Cirilo mais
maduro e com superpoderes na série Patrulha Salvadora

Jean em infervalo das gravacdes da segunda temporada de “Patrulha
Salvadora”, do SBT

Ciri|o é, sem dovida, um personagem
emblemdtico. Na primeira vez que a
novela “Carrossel” foi exibida no Brasil
pelo SBT, em sua versdo original do Mé-
xico nos anos 90, o garoto de origem
humilde e perdidamente apaixonado por
sua coleguinha de classe, Maria Joaqui-
na, chamou a atengdo pela ingenuidade
e também por ser vitima de bullying.

J& em 2012, a novelinha foi adapta-
da com produgdo nacional do SBT e as
situagdes de provocacdo ao personagem
foram amenizadas. Porém, o Cirilo da
versdo brasileira ganhou um outro pa-
tamar em termos de projegdo e ampliou
a discussdo em torno do bullying. Com
isso, ajudou na conscientizagdo dos te-
lespectadores mirins sobre as consequ-
éncias danosas que esse tipo de agdio
pode provocar. Os indices do lbope do
folhetim foram as alturas.

Muito desse sucesso se deve ao caris-
ma de Jean Paulo Campos, cuja interpre-
tagdio marcante de Cirilo cativou ptblico
e critica. Por isso, apés o fim de “Car-
rossel”, Jean ganhou da emissora de
Silvio Santos a oportunidade de ser pro-
tagonista na série “Patrulha Salvadora”,
de autoria de Iris Abravanel, e inspirada
na telenovela brasileira.

Atualmente na segunda temporada,
a série vai ao ar todos os sdbados, as
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20h30, e potencia-
lizou a principal
caracteristica  de
Cirilo: a pureza.
Agora, o garoto
possui o superpoder
do coragdio puro e
junto aos demais
integrantes da Pa-
trulha ajuda a di-
ferenciar a verdade
da mentira e permi-
te transformar uma
pessoa mé em boa.
“O personagem
amadureceu  muito
desde Carrossel. Ele
sempre foi bonzi-
nho, mas agora ndo é mais tdo ingénuo.
Apesar do crescimento, sua esséncia é a

O garoto diz que adora o que faz e que tem
tempo suficiente para brincar

Cirilo agora é um super-heréi com o
supepoder do coragdio puro

mesma e ele continua muito amigo e sin-
cero, s6 que com um superpoder”, diz o
artista, que completou 11 anos em abril.

Os superpoderes, no entanto, pare-
cem ter transpassado o personagem e
chegado a Jean, que teve seu “passe”
valorizado na televiséo. H& dois meses,
a Rede Record anunciou a contratacéo
do ator mirim no programa Domingo
Show. Cerca de duas semanas apés a
mudanca de emissora, o SBT recontratou
o garoto assumindo as multas por resci-
sdo de contrato e aumentando o salério
dele em torno de cinco vezes.

Antes do reconhecimento por meio
de cifras, o artista j& havia sido con-
decorado com diversas premiagdes. Ao
conquistar o Pais com sua atuagdo em
“Carrossel”, foi eleito a ‘Revelacéo’ de
2012 no Troféu Imprensa. O ator tam-
bém venceu o Prémio Contigo! 2013, o
Troféu Raga Negra 2012, Prémio UOL
Pop Tevé 2012 e foi finalista do Prémio
Extra 2012, entre outras contemplagdes.

Brincar é com ele mesmo

Mesmo com a rotina didria de grava-
¢des (veja box), Jean ndo pula etapas e
diz que tem tempo suficiente para brin-
car. Ele adora jogar futebol e videoga-
me com seus amigos. Gosta de todos os
games de futebol, mas o que estd mais
curtindo atualmente ¢ o ‘Fifa 2014,

J& entre seus brinquedos preferidos
estdo um macaco amarelo de pelicia
e outra pelicia do Tigrdo. “Tenho eles

Casinha Divertida

Brinquedo que aduda na coordenacao
motora da crianca e auxilia a distincao
de ; e

'j Produto 100%
(@), seqguro para
—

seu bebe




Apés uma rdpida passagem pela Record, Jean brilha novamente na emissora de Silvio Santos

desde que era bem pequeno. Ficam na
minha cama”, conta. Ao lado dos co-
legas de elenco de Carrossel, Jean ins-
pirou uma linha de brinquedos licen-
ciados. O ator revela que tem vdrios
deles, mas atualmente seu predileto é o
jogo Tapa Certo.

Ao ser questionado se fica muito
tempo na frente do computador, ele dé
risada e diz:"Na frente do computador,
ndo. Mas fico muito em frente ao smar-
tphone, onde jogo e principalmente es-
cuto musicas.”

Curte bastante a programagéo in-
fantil do SBT, como o “Bom Dia & Cia”,
“Chiquititas” e a prépria “Patrulha Sal-
vadora”. “Também gosto da série Para-
sitas Assassinos, da Discovery”, revela.

Jean é uma crianga que se dé bem
com todo mundo. Ele explica que todos
os seus amigos sdo incriveis, mas cita

Nicholas Torres e Stephany Vaz como
os “mais amigos”.

Nascido em S&o Paulo, mora na
capital paulista com os pais, Nilza de
Fatima e Claudio Campos. Esté na 5°
série do 6° ano e revela adorar ir para
a escola e que sua matéria preferida é
Ciéncias. Mesmo muito novo, tem um
ambicioso sonho: “quero um dia dar a
volta ao mundo.”

Ao falar da prética do bullying na
vida real, o menino mostra maturidade.
“As pessoas que praticam bullying deve-
riam parar de fazer isso, pois ndo é cer-
to e nem bacana com os demais colegas.
Fazer o bem e ser amigo de todos vale
muito mais a pena”, argumenta.

Carreira artistica
O primeiro grande trabalho de Jean
na televisdo foi o préprio Cirilo na no-

ROTINA DE GRAVACOES

Apés se tornar mini celebridade, a
vida do intérprete de Cirilo tem sido
uma correria, com muitas atividades.
Pela manhd, vai & escola para depois se
deslocar até o SBT. Na emissora, almoca
e comeca a gravar a série “Patrulha Sal-
vadora”. Grava, no mdximo, seis horas
por dia e tem um intervalo por volta das
cinco da tarde. Mais tarde, volta para
casa, faz tarefa e decora o préximo texto
do personagem.

Sobre a série, o ator mirim diz que estd
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sendo incrivel. “O nosso diretor Ricardo
Mantoanelli e toda equipe sdo fantésticos.
E gostoso gravar como super-heréi. Eu e
os demais amigos do elenco jé temos en-
trosamento e isso facilita. Nos intervalos,
sempre brincamos, conversamos e nos
ajudamos com o texto também”, revela.

Jean reforga que tem um bom rela-
cionamento com todos. Explica que as
criangas tém ajuda do preparador de
elenco, Ariel Moshe, desde Carrossel e
agora em Patrulha Salvadora.

vela “Carrossel”. Depois veio o convite
para fazer a série “Patrulha Salvadora”.
O artista mirim também fez e faz eventos
e propagandas na TV. Apresentou, por
um periodo, a atragdo infantil “Bom Dia
& Cia” e também esteve em cartaz no
musical “Clicks de Familia” e recente-
mente na primeira temporada do musical
“O Menino Maluquinho”, como Licio, no
Teatro Bradesco.

Entre os idolos na classe artistica,
Jean confessa gostar muito do ator Laza-
ro Ramos. J& quanto a projetos futuros,
mais uma vez, demonstra maturidade.
“Atualmente, estou focado nas grava-
cdes de Patrulha Salvadora”. Comenta
ainda que pretende continuar se dedi-
cando d carreira de ator. “Quero fazer o
meu melhor para que as oportunidades
continuem se abrindo”, finaliza.

O ator confessa que ndo larga seu
smartphone, no qual joga e, principalmente,
escuta misicas

|

Quando vocé faz coceguinhas no pezinho da boneca,
ativa o sensot de toque e faz com que a boneca
dé lindas gatrgalhadas. £E€a canta e fafla
diversas frases quando pzessionado
sua batzziguinha.

Cotiplas
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Os profissionais do setor de brinquedos puderam conferir 1.400
lancamentos dos mais variados temas

Uma exposicdo com visitagdo qualifi-
cada e ideal para a apresentagdo de
novos produtos. Assim pode ser definida a
31¢ edicdo da Abrin - Feira Brasileira de
Brinquedos, na opinido de diversos expo-
sitores de um total de 180 que estiveram
no Pavilhdo Expo Center Norte (SP), entre
os dias 01 e 04 de abril.

Os profissionais do setor de brinque-
dos conferiram 1.400 lancamentos dos
mais variados temas. Destaque para os
brinquedos tecnolégicos, novidades retrs,
sustentdveis, puericultura leve e pesada,
educativos, coleciondveis, fantasias e pe-
dagégicos. Esse ano em particular tam-
bém chamaram a atencdo as novidades
inspiradas no Mundial de futebol.

Na linha de fec-
nolégicos, a nova
versdo do Furby
(Hasbro) chegou
ainda mais inferati-
va. Isso devido a um
projeto de robética
especialmente  cria-
do para ele. J& um
carrinho para bebé
da Brasbaby que
abre e fecha auto-
maticamente  com
o acionamento de
apenas um botdo foi
uma das principais
atragdes no segmen-
to de puericultura.

Tablets e smartphones com jogos in-
terativos para criangas, helicéptero com
camera fotogréfica acoplada na cabine
e bonecos articulados que interagem
por reconhecimento de voz foram outras
novidades que tornaram a feira ainda
mais interessante.

Também foi perceptivel que cada vez
mais as licencas estdo presentes nos brin-
quedos. O mercado nerd foi outra surpre-
sa. Produtos como bonecos, acessérios,
mangds, card games e outros voltados
para esse piblico mostraram sua forga.

Com todas essas atragdes, a feira ge-
rou negécios da ordem de R$ 1,3 bilhdo,
segundo a Abring — Associagdo Brasi-
leira dos Fabricantes de Brinquedos. O

AOTIVA DO MERCADO
BRINQUEDOS

gerou negécios da ordem de R$ 1,3 bilhdo e cumpriu seu papel de
ar bons lancamentos

Segundo a Abring, quase 19 mil visitantes
estiveram na exposicdo

volume representa 25% do faturamento
anual esperado para o setor em 2014,
ou seja, R$ 5,2 bilhges.

“Neste ano, esperamos manter o rit-
mo de 2013 e crescer pelo menos 12%,
com um acréscimo de 2% por ocasidio
do investimento dos fabricantes em brin-
quedos relacionados ao futebol como um
todo e & Copa do Mundo em particular”,
projeta Synésio Batista da Costa, presi-
dente da Abring.

De acordo com o dirigente, fatores que
movimentaram as vendas no ano passado
continuam valendo para 2014. Entre eles,
o fenémeno de licenciamentos dos perso-
nagens nacionais Patati Patatéd e Galinha
Pintadinha e, fundamentalmente, as com-
pras governamentais de brinquedos por
meio do FNDE - Fundo Nacional de De-
senvolvimento da Educacdo, que represen-
tam um novo nicho de mercado para os fa-

ESTATISTICAS DE VISITACAO DA ABRIN/2014

Cotiplas

Comprs, wn, notlinker foliz!

A boneca Hora de Alimentar
vem com acessorios para a
crianca brincar de dar ‘papa’
para o bebé. Vem com copinho
de suco e biscoitinho.

A boneca Hora de Cuidar
vem com acessorios de
medico para a crianca

brincar de cuidar do bebé.

Vem com injecao e chupeta.

Por ramo de atividade Por Paises

POS. | PAis PESSOAS %
1° | BRASIL 18.601 98,82

® LOJISTA DE BRINGUEDCS 2° | ARGENTINA 37 0,20

SUPERMERCADD 3° | CHINA 33 0,18

= DUTROS 4 | EUA 23 0,12

»  PAPELARLA 5° MEXICO 16 0,09

COMPRADORES INTERNACIONAL 6° | ESPANHA 12 0,06

7° | URUGUAI 12 0,06

1.08% 1.35% 8° | HONG KONG 9 0,05 L
OUTROS 80 0,43 -
Fonte: ABRINQ
TOTAL 18.823 100
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mil Abdala, a
um evento de negé-
ocomotiva do mercado”.

3 -
coes cedem espaco

Desde 2011, as importagdes de brin-
quedos vém caindo, de US$ 418,2 milhdes
(preco FOB) para US$ 390,6 milhdes no
ano passado. Segundo a Abring, um con-
junto de fatores vem contribuindo para
este resultado: o imposto de 35% para
brinquedos acabados e o aumento do cus-
to da mé&o de obra chinesa entre eles.

Neste ano, a entidade pretende fazer
com que a produgdo nacional invista ain-
da mais sobre seus concorrentes estrangei-
ros. A Abrin 2014 marcou o lancamento
por parte da Abring do programa de
substituigdio das importagdes — um traba-
lho junto &s grandes redes varejistas, com
inicio nos préximos meses, para que deem
preferéncia ao brinquedo nacional em vez
dos similares importados.

O trabalho da entidade, no entanto, &
vem surtindo efeito ha fempos. Em 2010 a
fatia de 70% do mercado nacional era dos
importados. Ano passado j& reduziu para
50%. A Abring espera para esse ano mais
um queda, de 5%. Os dados da associagdo
indicam que a participacdo dos chineses
nas importacdes brasileiras em 2013 ficou
em 81,2%, uma queda em relagdo ao ano

com 83,2%. Trés anos
a representava 88%. Depois
a, aparece Hong Kong (3%), se-
ido da Indonésia (2%) e Malésia (1%).

Momento conspira a favor da indis-
tria nacional

No Brasil, brincar nunca foi tdo va-
lorizado. A frase néo se refere apenas &
importéncia do ato de brincar em termos
de desenvolvimento da crianga, mas sim
ao mercado de brinquedos que vem apre-
sentando nimeros cada vez mais positivos
nos Ultimos anos.

O setor, que havia faturado R$ 4,34
bilhdes no ano passado, deve movimen-
tar em 2014 R$ 5,2 bilhdes, um aumen-
to de 12%. Para se ter uma ideia, em
termos globais, o mercado de brinque-
dos cresceu apenas 2,7%, muito mais
em funcdo dos eletrénicos do que pelos
brinquedos tradicionais.

De acordo com Synésio Batista da Cos-
ta, o segmento de brinquedos estd forte
por aqui porque o Brasil ¢ um dos poucos

Cerca de mil convidados estiveram no coquetel
oferecido pela Abring, no To. dia da feira

Wanira Salles, gerente de negécios da
Francal, representou toda a cadeia de
brinquedos na homenagem aos 30 anos de

servigos prestados por Synésio Batista da
Costa, presidente da Abring

paises do mundo a sobreviver & “invasdo
chinesa” e manter uma indUstria em plena
atividade. “A fabricacdio de brinquedos
acabou na Europa e Estados Unidos. No
México sdio pouco mais de 100 industrias,
que estdo em declinio. J& na Argentina
sdo no méximo 20 fabricantes com dificul-
dades, sendo que cinco j4 se transferiram
para o Brasil”, comenta o executivo.

Segundo dados da Abring de 2013 so-
bre o mercado nacional de brinquedos, as
bonecas e bonecos em geral e seus acessé-
rios lideram as estatisticas de vendas com
18,1% de participagdo no setor. Logo a
seguir vem os veiculos (carrinhos, motos e
pistas) com 14,2%. Em terceiro, com10,1%,
aparece a linha esportiva, que inclui patins,
patinete, friciclo e veiculos a pedal ou elétri-
cos, bicicletas e langadores de dgua. O seg-
mento de reproducdio do mundo real (jogos
de panela, méveis, kit mecanico) chega em
seguida com 9,9% e em quinto fica a linha
de jogos, que absorve tabuleiro, cartas, fi-
gura e memdria, com 9,8%.

REVISTA BRINCAR COMPLETA 10 ANOS DE PUBLICACAO

m abril de 2014, a Revista Brincar lan-

cou a sua 582 edicdo durante a Abrin
- Feira Internacional do Brinquedo, e co-
memorou 10 anos de publicagdo.

Mantendo o seu estilo de comunica-
¢do dirigida a toda cadeia do segmento
brinquedeiro, principalmente aos lojis-
tas, a revista mostrou quais seriaom os
lancamentos na maior feira da América
Latina do setor.

Em seu estande, localizado na
Abrin-2014, seus leitores puderam reti-
rar a revista gratuitamente e se atuali-
zar com as informacdes deste mercado
gigantesco, podendo assim, decidir me-
lhor sobre suas compras no periodo em
que estiveram na exposicdo paulistana.

12 BRINCAR

“O nosso objetivo de estar na feira
Abrin é poder estreitar os lagos com os
Nnossos parceiros comerciais, a quem
agradecemos o apoio durante esses pri-
meiros 10 anos. E a continuar levando
nossa mensagem aos nossos leitores,
que tem na Revista Brincar, uma fonte
confiavel de informacdo”, fala Eduardo
Santos, diretor da Revista Brincar.

Os profissionais da Revista Brincar,
no periodo da feira Abrin puderam fa-
zer contafos com os expositores e apre-
sentar através de um folder explicativo,
a programacdo das préximas edicdes,
que deverd enfocar principalmente, as
novidades para o Dia das Criangas, a
data mais esperada, e que deverd pro-

porcionar grandiosos negécios no setor
de brinquedos.
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Os diretores da Revista Brincar Eduardo
Santos e Eduarda Santos Aradjo, no estande
da publicagdio que comemorou 10 anos
durante a feira Abrin
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Inddstria de Laranijal Paulista (SP) apresentou 12 lancamentos que
atendem os anseios das criancas

Boneccls que choram igual a um bebé de
verdade, falam, cantam e até atendem
celular. Tudo isso com um toque de exce-
léncia na confecgdo dos produtos assina-
dos pelos melhores designers do merca-
do de brinquedos: os espanhgis. E dessa
forma que a Cotiplés vem enfrentando a
concorréncia de gadgets como tablets que,
sem divida, seduzem criancas nascidas
em plena era da tecnologia.

H& 32 anos no mercado de brinque-
dos, a fabricante de Laranjal Paulista (SP),
uma das principais indUstrias da América
Latina do setor, vem focando em produ-
tos voltados para a linha pré-escolar, de
preferéncia com mecanismos inseridos. E
o caso da boneca Bate Palminha, confec-
cionada em vinil e enchimento, que vem
com médulo de som e interage com as
meninas. Quando a boneca encosta suas
mdozinhas, ela comeca a cantar. A “bebe-
zinha”, que canta cinco msicas, foi apre-
sentada na Feira Abrin 2014 e encantou o
poblico presente.

“Hoje em dia, a tendéncia natural é
que as criangas se interessem por brinque-
dos eletrénicos cada vez mais cedo. Por
isso, na linha de primeira inféncia, em
especial as bonecas, investimos na meca-
nizacdo, nos adequando cos anseios de
uma geragdo de criangas ligadas no uni-
verso digital”, disse Paulo Roberto Bazzo,
diretor de desenvolvimento da Cotiplds,

durante a exposicdo
de brinquedos, oca-
sido em que foram
lancados 12 novos
produtos.

As bonecas tec-
nolégicas, na ver-
dade, j&@ sdo uma
realidade na linha
de producéo da Co-
tiplas. Um exemplo
disso é a Nino’s,
tradicional item no
portfélio da em-
presa que, além de
simular choro, tem
cabeca e bracinhos
mais pesados para
que a crianga tenha a impressdo de estar
segurando no colo um bebé de verdade.
“Temos ainda uma boneca que atende o
celular e outras langadas na feira que che-
gam a falar 80 frases”, comenta Paulo.

Também chamou
a atencdo na Abrin
a boneca Canta Fe-
liz. Confeccionada
em vinil com enchi-
mento, possui médu-
lo de som que canta
vérias musicas. Ain-
da para a primeira
inféncia, mas na li-
nha de injetados, a
fabricante lancou a
mesinha de ativida-
des Play Time, que
auxilia na coorde-
na¢cdo motora e na
distincdo de formas,
cores e sons de me-
ninos e meninas.
Destaque também para a linha licenciada
de bonecas Chiquititas, a novela sensa-
céio do SBT.

Na 31° vez que participa da Abrin, a
Cotiplds avaliou a feira de forma positiva,
apesar do mercado de brinquedos estar
passando por uma fase de turbuléncia.
“Acreditamos que 2014 serd um ano mui-
to bom e, por isso, estamos investindo em

COTIPLAS INVESTE NA LINHA PRE-ESCOLAR E
LANCA BONECAS COM MECANISMOS

= i
xﬂ4 Com o avango da tecnologia, fabricante insere cada vez mais componentes
eletrénicos em sua linha de bonecas, de olho no piblico da primeira infancia

Irm&os Bazzo comandam a tradicional
empresa de brinquedos

infraestrutura para continuarmos apresen-
tando produtos diferenciados. Além disso,
dobramos a verba de midia com o objetivo
de que todo o varejo tenha éxito na venda
de nossos produtos”, revelou o diretor de
desenvolvimento.

Com um total de 50 itens distintos em
seu portfélio, a Cotiplés conta com 317
funciondrios e apresenta um volume de
produgdo mensal de 200 mil pegas.

(Da esq. p/ dir.) Os diretores Luiz, Paulo e Carlos Bazzo estdo ofimistas
com mais um ano de conquistas para a Cotiplés

C orfe.l&s
Cotiplas Brinquedos
Rodovia Marechal Rondon, km 179,6
CEP: 18500-000 - Laranjal Paulista (SP)

Tel: (15) 3383-9100
www.cotiplas.com.br
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Triciclos da Magic Toys vém com aro protetor e painel

eletronico que emite luz e som

triciclo possui assento anatémico,
haste para empurrar removivel, su-
porte para os pés visando maior seguranca
e conforto para as criangas, rodas grandes
com sistema inteligente na roda dianteira

ngdo pedalar e destrava
ungdio passeio), e ainda acom-
panha uma super maletinha.

“Fomos muito bem visitados na
ABRIN e demos inicio a boas ne-
gociagdes” , disse Luciana Magioni
Cappellini, analista de marketing
da Magic Toys sobre a exposigdio.
Luciana informa ainda que o obje-
tivo para a temporada é atender as
metas estabelecidas internamente e,
se possivel, ultrapassé-las.

“Apostamos nisso, embora todos
os indicios apontem que este serd
um ano bastante atipico por conta
da Copa e Eleigdes.”

Na feira foram quatro langamentos,
com destaque também para a Moto MTX,
veiculo elétrico de 6V, com velocidade de
aproximadamente 6Km/h, além do Cami-

—

TICO-TICO BICHOS, UMl
O COM ARQ/PROTETOR E PAINEL QUE
ITE LUZ E SOM

nhdo Bombeiro,
que possui mais
de 70 cm de
comprimenfo e
tem escada ex-
tensivel acionada
por alavanca e o
Tico-Tico Formas,
triciclo com som
e passa-formas.

Detalhe da trava de
roda dianteira do tico-
tico Bichos

IMAGIG
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Magic Toys
Rua Jo&o Ranieri, 1375 - Bonsucesso
CEP 07177-120 - Guarulhos - SP
Tel.: (11) 2436-3800 / 2436-3801
www.magictoys.com.br
contato@magictoys.com.br

NIG LEVA ARTE AO MUNDO DOS BRINQUEDOS

Com um traco infantil e criativo, o artista E|ésfico Luciano Martins assinou

uma linha especial para jogos e que

lém de apostar na quimica entre arte
brinquedo, em sua trigésima partici-
pagdo na Abrin, a NIG também investiu na
forga da marca Chiquititas. Compdem sua
série de brinquedos inspirados na novela
fenémeno de audiéncia o Tapete EVA 9 pla-
cas, Bingo, Jogo Pique Esconde 3D, Quebra-
-Cabecas 60 e 100 pegas em madeira, Jogo
da Meméria, Dominé e seis Jogos Reunidos.
J& a linha assinada pelo artista plastico

14 BRINCAR

Luciano  Martins
inclui  Quebra-
-Cabega e Jogo
da Memoéria nas
versdes  “Turma
da Bola”, “Bra-
sil é o Bicho!”,
“Mona Lisa” e
“Brasil”. O que-
bra-cabeca “Bra-
sil é o Bicho!” vem
com 60 pegas em
cartdo reforcado
e destaca sim-
bolos brasileiros,
como o mico ledio
dourado e o lobo
guara.

A Colecéio Eu Brinco de Casinha, a Li-
nha Pedagégica em Madeira e o Montape-
te Baby Vogais + Figuras em EVA também
chamaram a atencéo entre os lancamentos.

Para o diretor Roberto Cardefia, foi im-
portante a feira ter acontecido no inicio de
abril, antecipando as negociacdes que po-
deriam ser conflitantes com o calendério da
Copa. “O setor sempre superou as adversi-
dades da economia e estamos lutando para

ra-cabecas da fabricante

NIG vem trabalhando relo retomada do
brinquedo brasileiro em relagéio aos importados

mais um ano de muito trabalho e a retoma-
da do brinquedo brasileiro em relagéo aos
importados. A forca da Abring é essencial
para esse processo de recuperagdo de nos-
sa fatia do mercado”, destacou Cardefia.

Nig Brinquedos
Trevo da Rodovia SP 332
CEP14270-000 - Sta. Rosa de Viterbo - SP
Tel.Fax: (16) 3954 8080
nig@nigbring com.br

www.nigbrinquedos.com.br

/ Sistema
K.inteligente na roda

dianteira, trava na

funcdo pedalar e

destrava na

ungdo passeio

Lancamentos para incrementar

a cozinha das meninas

wwwinigbiinguedosfcom.br - Tel. (16)13954.8080




PILHAS E CARREGADORES

ELGIN

TA SUA LINHA DE PILHAS E

!‘ @ ELGING '
A'INDUSTRIA DE BRINQUEDOS

3sa também langou um nove modelo de carregador portatil USB com
5200mAh para recarga de aparelhos com baterias recarregaveis

outros dispositivos”, diz Muniz.”Com essa M'e/? ( ? . ( /

renovacdio, aumentou muito o nimero de 7 7
novos brinquedos, principalmente eletrdni- o '
cos”, completou o profissional.

Por outro lado, Muniz acredita que ha
um maior acesso de familias da classe mé-
dia para a compra de brinquedos. “Dessa
forma, o setor de brinquedos passa por
uma fase importante, que a indistria deve
aproveitar com maior competitividade e
criatividade para gerar bons negécios e
crescimento”, finaliza.

Com escritério em Sdo Paulo e fdbricas
em Mogi das Cruzes e Manaus, a Elgin
contabiliza atualmente mais de dois mil
produtos e cerca de 1200 funciondrios. A
companhia iniciou sua histéria no segmen-

DIVERSAO POR MUITO MAIS TEMPO

Abasteca seu estoque com as Pilhas, Baterias e Carregadores Elgin Energy.
Duraveis, seguros, compactos e faceis de usar, sao fabricados dentro dos

Abrin se mostrou um importante canal de comunicagdio com clientes e uma étima oportunidade para
divulgar a marca Elgin

Hé mais de 60 anos no mercado, a Elgin
possui uma linha bem completa, com
pilhas alcalinas, recarregaveis e zinco, as-
sim como modelos de baterias alcalinas e
litio. Nesse ano, a companhia langou na
Abrin um novo modelo de carregador por-
tatil USB com 5200mAh para recarga de
aparelhos com baterias recarregdveis.
Com baterias de fon de litio, o lan-
camento é ideal para uso em viagens,
ambientes externos e emergéncias para

clientes, j& que o mercado de brinquedos
é um grande consumidor de pilhas e ba-
terias. “Mais uma vez, a feira se mostrou
um importante canal de comunicagdo com
clientes e uma étima oportunidade para
divulgar a marca Elgin e seus produtos.
Também abriu possibilidade para novas e
grandes parcerias”, disse Douglas Muniz,
gerente de produtos da Elgin.
Ainda de acordo
com Muniz:, o obje-

to de méquinas de costura. Hoje conta com
uma enorme variedade de produtos para
uso comercial e residencial como condi-
cionadores de ar, ferramentas, telefones,
calculadoras, fragmentadoras, lampadas,
informdtica, cine & foto, pilhas e carrega-
dores, automagéio comercial, refrigeracdo
e méveis planejados.

- oy
ELGIN  ELGIN
o
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mais rigorosos padrdes de qualidade.
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“ "ECENRRLENTL

recarga de aparelhos onde néo hé toma-  tivo principal da em- ’ N
da elétrica disponivel. Possui duas saidas  presa para a linha % e Lot
. . . 1=
USB, sendo uma de 2.1A, ideal para re- de pilhas é conso- ¢
carga de aparelhos com maior capacida-  lidar o crescimento (LGN P peresncin
de de bateria como tablets e smartphones,  desse segmento que PORTATIL 5200 PORTATIL 2600

e uma de 1A para recarga de celulares e
outros aparelhos.

O carregador, que permite recarregar
dois aparelhos simultaneamente, vem com
cabo USB e quatro conectores: micro USB,
conector para tablets Samsung e dois tipos
de conectores Apple. Possui também lan-
terna LED e indicadores de nivel de carga
da bateria.

vem se destacando
com bons negécios
ano a ano.

O gerente tam-
bém opinou sobre
o mercado de brin-
quedos. “E um segmento que tem se re-
novado muito, pela necessidade constante
de langamentos e também para enfrentar

Mercado de brinquedos é um grande consumidor de pilhas e baterias

ELGIN

DONA PECA

www.elgincomebr

aa . i - SALC:0B0A 70 35446
Ao participar da Abrin pelo segundo  desafios dos novos produtos concorrentes, S0, ZINCO . ALCALINO Grande S3o Paulo: 3383 5565
ano consecutivo, a empresa procurou es-  que dividem cada vez mais a atengéo dos sac: oEslc')?y;lasne ' LN
treitar contatos com clientes e potenciais  consumidores, como celulares, games e Grande S&o Paulo (11) 3383-5555 g . \ ™ 4 ' L
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locida, possui luz
interna. O refrige-
rador, por sua vez,
ganhou ares mais
modernos. Suas
portas sdo side by
side, com dispositivo
eletrénico, som, luz
inferna e dispenser
de latinhas, além do
tradicional gavetdo.

Ambos produtos
vem acompanhados
de diversos acessé-
rios para deixar a

Empresa participa da Feira Abrin desde sua primeira edicdio. Na atual, brincadeira  ainda
apresentou uma divertida linha de brinquedos que a garotada vai adorar mais divertida.

Xalingo possui em sua linha brinque-

dos para as vérias fases do desenvol-
vimento da crianca. Além dos tradicionais
educativos e diddticos, destaca também
sua colecdo de cozinha, além de veiculos
a pedal como triciclos e motos. O objetivo
é oferecer ao mercado somente produtos
diferenciados e de qualidade.

Exemplos dessa preocupagdo com o
desenvolvimento puderam ser vistos em
itens como os da linha Casinha Flor. O
Refrigerador Side by Side e o Fogdio Chef
Gourmet chegam com design inovador e
tém como grande diferencial o dispositivo
eletrénico sonoro e luminoso, proporcio-
nando luz interna aos produtos.

O fogédio simula o acionamento das duas
bocas com luz de led e som. J& o forno,
além de grade deslizante e porta trans-

O gerente de vendas, Alexandre Marques, e a
supervisora de marketing Taméra Campos
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Na linha de vei-
culos, o destaque ficou por conta da Moto
Elite Molto Xalingo. O langamento apare-
ce em duas versdes de cores: vermelha e
rosa. Indicado para criangas a partir dos
trés anos de idade, o brinquedo possui
marcha ré e o acelerador no punho imi-
ta uma moto de verdade. A criancada vai
querer acelerar e deixar a diversdo fluir.

Outra novidade que promete agradar
em cheio é o Triciclo Comfort Ride 3 x 1.
Super confortével, estd disponivel em trés
versdes de cores para criancas a partir de
um ano de idade. Para essa faixa-etédria,
visando maior seguranga na hora do pas-
seio, é s6 colocar o cercado, bem como
a capota removivel para proteger do sol.
Detalhe importante é a presenca de apoio
para os pés, que é removivel.

J& as criangas na faixa de 18 meses, que
ainda ndo sabem pedalar, véo precisar do
empurrdiozinho da mamde. Para essa fase,
é importante a utilizagdio do empurrador,
que também é removivel. J& para a maior
seguranca e conforto das criangas, o cinto
de seguranca possui frés pontas, o assento é
estofado e os punhos emborrachados. Caso
as criangas queiram transportar algum brin-
quedo, é s6 colocé-los no porta objetos.

Para a garotada de trés anos em dian-
te, os pais podem remover acessérios
como empurrador e capota. Nesse forma-
to, as criangas poderdo pedalar a valer.

Os licenciados da Xalingo também néo

CA MOTO, TRICICLO 3 X 1B
LINHA DE COZINHA .l

a de 70 langamentos foram apresentados pela fabricante de Santa

Cruz do Sul (RS)

O Refrigerador Side by Side Casinha Flor

gonhou ares mais modernos

podiam ficar de fora da Abrin. Muitos dos
brinquedos sdo feitos com madeira reflo-
restada, um diferencial importante na pre-
servacdo do meio ambiente e dos recursos
naturais. Destaque para as linhas Disney,
Doki, Dinossauros do Brasil, Turma da Mé-
nica, Moranguinho e Homem-Aranha.
Com cerca de 850 produtos em linha e
aproximadamente 600 funciondrios, a Xa-
lingo tem um parque fabril de 88.000 m2 e
35.000 m2 de drea construida. “Participa-
mos da Abrin desde sua primeira edicdio e
acredito que a desse ano foi bastante po-
sitiva  para
0s  Nossos
negécios”,
comentou
Tamdra
Campos,
supervisora
de marke-
ting da em-
presa.

A Moto Elite Molto aparece
em duas versdes de cores:
vermelho e rosa

BRINI.‘IIJED'O&g

Xalingo Brinquedos
BR 471 Km 129
CEP: 96835-642 - S. Cruz do Sul (RS)
Tel./Fax: (51) 3719-9813/3719-1009

com.br

g
www.xalingo.com.br

AGORA OS5
PEQUENOS HEROIS

TEM NOVAS MANEIRAS

PARA IREM SALVAR
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2027.6 - Carrinho Xtreme
Ultimate Spider-Man

2019.8 - Triciclo
Ultimate Spider-Man

2018.7 - Moto Elétrica
Ultimate Spider-Man

Xalingo

www xalingo. com, br




Fabricante reformula tradicional linha e
apresenta 15 langamentos

m sua 12° participagdo na Feira Abrin,

a Adijomar Brinquedos teve como prin-
cipal novidade o Tirano Rex, um dinossau-
ro de 40 cm produzido em vinil, totalmente
atéxico, e que causa grande impacto nas
criancas. Com articulacdes e acessérios,
possui mecanismo responsével por um som
bastante real que a garotada vai adorar.

J& na linha de carrinhos plésticos, des-

delado Vorax Super
=sportivo que puxa uma car-
sobre ela uma moto exclusiva.
a versdo Big-Foot do Vorax, uma suspen-
sdo eleva o carrinho. A empresa desenvol-
veu ainda trés novos bonecos, entre eles o
personagem licenciado da marca Badboy.

De acordo com o gerente de projetos,
Ricardo Dalaneze, os Gltimos anos tém sido
présperos para a Adijomar. “Os resulta-
dos positivos sdo fruto de investimentos em
mdquinas, equipamentos, capital humano
e, principalmente, no desenvolvimento de
produtos”, define Dalaneze.

O profissional revela que teve boas vendas
na Abrin, mas admite que néo foi a exposicdio
que esperava, talvez em funcdio da realizagdo
simultéinea de outras feiras. “Tudo aconteceu
apenas nos dois primeiros dias. Nos demais,
a movimentagdo de compradores esteve redu-
zida", avaliou o gerente de projetos.

QUALIDADE, ADJO

O gerente de projetos, Ricardo Dalaneze,
exibe o boneco Tirano Rex

ADIJOMAR |

Adijomar Brinquedos
Estrada Municipal Jodo Hermano Pessin, Km 0,600
CEP: 18500-000 - Laranjal Paulista - SP
(15) 3383.9700
adijomar@adijomar.com.br
www.adijomar.com.br

DIVPLAST ANUNCIA LINHA SMART PARA PRIMEIRA INFANCIA

Nova colecdio de tratores e caminhdezinhos para bebés liderou pedidos
durante a Abrin

Em sua oitava participagdo na feira Abrin,
a Divplast obteve resultados positivos
tanto durante a exposicdio como no perio-
do pés-evento, o que permite projetar um
crescimento de 15% ao final da temporada.
“Ficamos surpresos com essa edigdo, que
foi melhor do que a do ano passado. J& es-
tamos negociando com a direcdio da mostra
um espago maior para 2015”, comentou
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Luiz Carlos Lorenza-
ni, proprietdrio da
Divplast, que aco-
ba de completar 25
anos de atividades.
A grande aposta
foi na colecdo Smart,
que inclui tratores e
caminhdezinhos de
roda livre voltados
para a primeira in-
fancia - acima de 12
meses. Com diversas
cores, visual chamati-
vo e design especial,
0s seis novos modelos
foram  confecciona-
dos para alegrar os
bebés, além de auxiliarem na coordenacdo
motora e desenvolvimento da criancada.
Entre as diversas alteracdes e remode-
lagdes realizadas no portfélio de produtos
da Diviplast, destaque para o langamento
de duas motos articuladas, com mecanis-
mos na suspensdo, que sdo direcionadas
para uma linha mais popular. “Séo itens
com embalagens mais simples que aten-

dem & demanda do inicio do ano, periodo
de menor movimentacdo do mercado. As
motos também tiveram étima aceitacdo”,
finalizou Lorenzani.

O proprietério da Divplast, Luiz Carlos
Lorenzani, ao lado de Juliana Lorenzani

Pﬂ.
)

DiVAar

Divplast
Av Eugen Wissmann, 1940 - Jd. Aeroporto
CEP: 13304-270 - Itu - SP
Tel: (11) 4024-3920
www.divplast.com.br
divplast@divplast.com.br
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DOS ESTREIA NA ABRI

a renda”, comentou Renato
mo azul, ver-  Pereira, sécio-diretor da Altimar.

vérios kits e pecas de cozinha, produzidos  publico de ba
em cores vivas e al

o confeccionadas nas cores rosa e
. Também para a temporada 2014, a
fabricante localizada em Jundiai (SP) provi-
denciou mais cinco itens: batedeira, liquidi-
ficador, forma de bolo, pratos e copos, que
aumentam a linha de pegas de cozinha.
No total, a Altimar apresentou 39 novos ;
produtos. Entre eles, deSquUe para a linha Renato Pereira ao lado de Rosana Pereira
Dark, com 14 itens. Trata-se de um des- sécios-diretores da Altimar
dobramento da atual colesdo Bela, cujas
pecas sdo produzidas em rosa e lilés. Ja a
linha Dark é produzida em rosa e preto.
“Em nossa estreia na Abrin, conside-

No total, a Altimar apresentou 39 novos produtos

Altimar Brinquedos acaba de langar ~ ramos que houve um bom movimento de T T . 1-— - _
sua linha de cozinha para as pe- compradores, apesar da expectafiva pes- . - Cfmf P CDIE(;EIU Col =
P P i funcdo da Copa do Mundo d Altimar Artefatos Plasticos Ltda. : \ Mering - Bell . :
quenas se fransformarem em verdadeiras ~ SIMista em funcdo da Lopa do Mundo de Av. Nicola Accieri, 4355 - Bairro Currupira = 8 a Coo & Tel:(11) 4524-0376
“chefs” invadindo o mundo da culingria,  Futebol. Isso porque os brlPdeS e brinque- c::nle:?:ut.sm ;:;-::-:7- < Colors \ altimar@altimar.com.br
As minicozinheiras vdo adorar a colecdo d9s com tema da Copa sGo concorrentes www.altimar.com.br www.altimar.com.br
Cook House Colors, que é composta por diretos de nossos produtos, voltados a um altimar@altimar.com.br ' '

COM BRINQUEDOS DE MAIOR VALOR AGREGADO,

ZUCATOYS CONQUISTA NOVOS CLIENTES A Zuca Toys tem muitos produtos

rincar de cozinhar nunca esteve tdo na

moda. Os cuidados com uma alimen-
tagdo saudével e a importéncia de expe-
rimentar diferentes tipos de comida desde
cedo inspiram as criangas a embarcar em
uma divertida brincadeira, que envolve
deliciosas receitas imagindrias.

Pensando nisso, a Zucatoys renova
sua linha de cozinha e apresenta colegdes
como a Cook House Colors. Composta
por vdrios kits e pecas de cozinha, produ-

zidos em cores vivas e alegres,
a novidade é uma alternativa &
atual linha Cook House, cujas
pegas sdio confeccionadas nas
cores rosa e lilds.

A companhia apostou ainda
em outros itens, como a bate-
deira e o liquidificador, que
aumentam a linha de kits e pe- [
cas de cozinha, tanto nas cores
rosa e lilds quanto na versdo
colorida. J& a Beauty Dark é
uma cole¢do composta por oito

produtos Ty |t O s Fabricante localizada em Itatiba (SP) apresentou novidades
! em sua linha de cozinha

que trabalham o tema da moda
entre as meninas: o dark.

“A Abrin deu visibilidade & Zucatoys,
que possui itens de maior valor agrega-
do, estreitando relacionamento com os
clientes atuais e ajudando na abertura

para agitar suas vendas!

Tel: (11) 4524-0376
zucatoys@zucatoys.com.br

. , . , ghetttds
de novos clientes. Além disso, ¢ um bom | el
Brinquedos ZucaToys

IOCOI elCe) contratacdo de representan- R. Romeu Augusto Rela, 844 - Bairro do Engenho

tes comerciais que atuam em dreas que CEP 13255-360 - ltatiba - SP

Rosana Pereira ao lado de Renato Pereira ainda ndo trabalhamos”, assinala Renato Fone/ Fax: (11) 4524-0376

Scios-di . J . www.zucatoys.com.br
sécios-diretores da Zuca Toys Pereira, sécio-diretor da Zucatoys. zucatoys@zucatoys.com.br
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Com um portfélio aproximado de 130 brinquedos, entre Baby Brink e
Rosita, BBRA pretende crescer 8% na temporada

Presente na principal feira de brin-
quedos do setor desde sua primeira
edicdo, a BBRA, fabricante de produtos
das marcas Rosita e Baby Brink, acre-
dita que o sucesso comercial na Abrin
deste ano possibilitardé & empresa
cumprir as metas estabelecidas para a
temporada. Com boas perspectivas de
negécios, o crescimento esperado para
2014 é de 8%.

Um dos langamentos que mais cha-
maram a atengdo durante exposigdo foi
a boneca Hello Kitty Parabéns, da Baby
Brink, inspirada nas comemoragdes em
2014 dos 40 anos da charmosa gatinha.
Com altura de 30 ¢cm, a bonequinha é
muito fofa e, ao apertar a barriga, ela
canta “Parabéns a Vocé”. Acompanha
ainda um mini bolo de aniversério com
uma velinha que acende.

Segundo Audir Giovani, diretor co-
mercial da BBRA, a feira foi muito posi-
tiva, com vendas superiores aos Gltimos
anos. “Desta vez n&o houve apenas uma
grande aposta em termos de produtos.
Pelo contrdrio, focamos em um conjun-
to de itens que foram bem aceitos pelo
mercado comprador”, afirmou Audir.

Outra novidade apresentada no
evento e destacada pelo diretor foi o
Boliche Divertido, da Rosita. Sédo seis
pinos com 24 c¢m de altura, sendo que
a ponta é no formato de cabeca de
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macaquinhos  em
vinil, destacando-
-se em relacdo aos
pinos tradicionais.
Acondicionado em
sacola de PVC, o
boliche vem acom-
panhado por duas
bolas.

Voltando & li-
nha da Baby Brink,
também  chamou
a atencdo dos vi-
sitantes a boneca
Maria Joaquina
“Patrulha  Salva-
dora”. A querida
Maria  Joaquing,
da novela Carrossel, se transforma em
super heroina na Patrulha Salvadora,
seriado do SBT exibido aos sdbados.
Ela vem com capa, tiara que vira capa-
cete, uma bolsinha
especial, botas e ‘
uma roupa incrivel.

Sua altura: fté cm.  SIELe

E os licencia- s
dos foram mesmo a ¥ l vk 4
aposta da BBRA na F L L
feira. Além da Hello [+
Kitty (Sanrio) e Ma-
ria Joaquina (SBT),
a boneca Tinker
Bell em versdo Pira-
ta chega para en-
cantar as meninas,
assim como a Ste-
phany Ama Disney,
boneca teen ves-
tida como uma fa
fashion da Disney.
Ambos langamentos sdo da Baby Brink.

Pela Rosita, a BBRA anunciou ou-
tras novidades como os bonecos de
agdo Teen Titans Go. Destaque ainda
para o as bolas pula-pula Batman,
Teen Titans Go e Superman, todos per-
sonagens da Warner.

Também merece os holofotes a cole-
¢do de bonecas Bambini (Baby Brink),
que agradou a todos pelo alto padrdo

NCAMENTOS, BBRA TEM
MPENHO ACIMA DA MEDIA

ades apresentadas pela empresa na Abrin fizeram grande sucesso
junto ao mercado

de acabamento e embalagem.

Instalada em um parque fabril de
8.000 m? em Lauro de Freitas, Bahia,
a BBRA planeja investir nessa tem-
porada em desenvolvimento de pro-
dutos, além de novos maquindrios.
Com 800 funciondrios em periodos
de pico, a companhia apresenta em
seu portfélio cerca de 130 brinque-
dos, entre Baby Brink e Rosita. J& o
volume de producdo da fabricante
varia de 150 mil a 200 mil unidades.

A empresa tem todos os seus
produtos certificados, segundo as
exigéncias da Norma Brasileira de
Seguranga do Brinquedo e do siste-
ma de gestdo da qualidade exigido
pelas portarias do INMETRO. Com
isso, é possivel atender as expecta-
tivas dos clientes, por meio da busca
constante da exceléncia de seus pro-
dutos e servicos.

Audir Giovani, diretor comercial da BBRA (1° & dir.), e o gerente
comercial da empresa, Nando Faustino (2° da esq. p/ dir.), recebem
a equipe da Casa & Video, do Rio de Janeiro

M bbra

BBRA
Rua Djanira Maria Bastos, 1000 - Bairro Caiji
CEP: 42700-000 - Lauro de Freitas - BA
Tel./Fax: (71) 2106-3036
bbra@bbra.com.br
www.bbra.com.br
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Rosita

www.rosita.com.br ({




Como sempre, estande da Lider teve intenso movimento de compradores e
demais profissionais do setor de brinquedos

magine os brinquedos que a criangada
adora com a presenga dos personagens
mais desejados da temporada. A Lider
imaginou e apresenta para 2014 um total
de 30 lancamentos com as licencas do mo-
mento que tornam as brincadeiras ainda
mais divertidas.

Peppa, um fenémeno entre os peque-
nos, vai estampar uma série de produtos
langados pela tradicional fabricante de
brinquedos. Bolas, piscina de bolinhas,
jogo de argolas e bolichinhos s&o algumas
das atragdes com a amada porquinha que
faz imenso sucesso na TV.

As novidades foram exibidas pela Lider

:=7} .

O diretor da Lider, Geraldo Zinato, exibe a Piscina de Bolinhas com a
personagem Peppa, sucesso na TV
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em sua 14° partici-
pagdo na Abrin, que
mais uma vez deixou
um saldo positivo
para o empresa.
“Fizemos bons negé-
cios, mas percebe-
mos que este ano os
clientes de pequeno
porte compareceram
em menor nimero”,
destacou Ana Maria
Souza, gerente de
marketing da Lider.

Para as meninas,
a companhia langou
a versdo Barbie da

Méquina de Suco e
Picolé, que faz suco e sorvete de verdade,
s6 que com um toque fashion da famosa
boneca. Essa super mdquina vem com
duas forminhas para fazer sorvete: uma
para sorvetes duplos e outra para indivi-
duais. Além disso, acompanha uma jarri-
nha de suco e uma bandeja com copinhos.

J& os meninos vdo se divertir com o
cléssico Arco e Flecha Ben 10, que é um
dos personagens mais queridos da ga-
rotada. O Jogo da Velha, por sua vez,
chega com a famosa e adorada Galinha
Pintadinha. As pegas s&o personalizadas
e o ftabuleiro estampado com a imagem
da personagem.

Mesmo com tan-
tos lancamentos e
uma meta de cresci-
mento de 10% para
2014, o momento
para a fabricante
localizada em Maud
(SP) é de “pés no
chdo”. Segundo o
diretor comercial e
marketing da Lider,
Junior Muzilli, fatos
como a reducéio da
faixa-etdria entre as
criangas  que brin-
cam e os altos im-
postos sdo responsd-
veis por essa politica

re os personagens

a de licenciados da empresa

Mdquina de Suco e Picolé da Barbie faz suco
e sorvete de verdade

mais cautelosa. “Outro ponto importante
sobre o atual momento do mercado é que
o excesso de personagens vem tornando
o ponto de venda altamente disputado”,
comenta Muzilli.

Nesse panorama, a empresa, que pos-
sui em seu portfélio um total de 250 brin-
quedos, tem apostado em itens de valor
agregado menor. Em sua estrutura de duas
unidades fabris e um centro de distribui-
¢éio, somando 53.000 m?2, conta com 700
colaboradores e chega a produzir mensal-
mente em torno de 800 mil pecas.

Os meninos véo se divertir com o cldssico
Arco e Flecha na verséo Ben 10

A -

LIDER

BRINQUEDOS

Lider Brinquedos
Est. Do Guaraciaba, 595 - Sertéozinho
CEP: 09370-840 - Maua (SP)
Tel./ Fax: (11) 4544-1305 / 4543-5000
liderbrinquedos@liderbrinquedos.com.br
www.liderbrinquedos.com.br

A Peppo chegou na Lider Brinquedos
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gue estreiam filmes er

O gerente nacional de vendas, Alex Soares, exibe o Handcar Avengers,
brinquedo em que a prépria crianga realiza as manobras

riar novas tendéncias no mercado

de brinquedos. E essa a principal
meta da tradicional fabricante do setor
Apolo, que foi fundada em 1969, quan-
do ainda produzia apenas bolas de
vinil. Considerando que hoje, 45 anos
depois, a companhia possui um portfé-
lio com cerca de 130 itens, o objetivo
de apresentar ideias inovadoras ao se-
tor esté no caminho certo.

Todo o trabalho da empresa de de-
senvolvimento de produtos realizado na
dltima temporada foi coroado durante a
Abrin 2014, ocasido em que 15 novos
brinquedos foram apresentados para
profissionais qualificados, que aprova-
ram os langamentos. “A feira foi posi-
tiva para nés devido ao puoblico sele-
cionado. Porém, sentimos uma grande
queda no numero de visitagdes, ndo
apenas em nosso estande, mas em toda
a feira de uma forma geral”, afirmou
Alex Soares, gerente nacional de ven-
das da Apolo Brinquedos.

O gerente, no entanto, estd ofimista
com os frutos que serdo colhidos ao lon-
go da temporada, muito em fungdio dos
produtos apresentados na feira, princi-
palmente os licenciados, aos quais o mer-
cado de brinquedos é bastante receptivo.
E o caso do Handcar Avengers, um brin-
quedo estampado com os super-heréis
preferidos da garotada que tira a crianga
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da ociosidade. Isso
porque a prépria
crianga  tem que
guiar o carro, per-
mitindo  manobras
para todos os lados.
Outro brinquedo
que promete encan-
tar os pequenos é o
Vai e Vem com as
licencas de Planes
e Moranguinho. O
brinquedo ¢ forma-
do por uma bola de
pléstico oval com
abertura no centro,
por onde passam
duas cordas de ndi-
lon. Nas extremidades de cada corda
ficam as alas que cada jogador segura
e usa para movimentar a bola. Muito po-
pular nas praias, a brincadeira é mover a
bola de um lado para o outro, num cons-
tante vai-e-vem.

J& na linha de bonecas, os desta-
ques no estande da
Apolo foram os mo-
delos Passeio Ma-
rie, Chicletinho e
Doce Encanto.

Pertencente  ao
grupo Lider desde
2005, a Apolo pro-
duz bolas, bonecas,
bonecos,  brindes,
brinquedos & pilha,
de friccdo, de mon-
tar, de pléstico, de
praia e piscina, de
vinil, em EV.A, in-

flaveis, m|etdd°5/ li- Outro langamento que vai encantar os pequenos é o Vai e Vem com a

cenciados, musicais,

para primeira infén-

cia, para ar livre, para equilibrio cor-
poral, soprados, carrinhos, instrumentos
musicais infantis, jogos e prancha de
surf, entre outros.

O parque industrial da companhia
estd localizado no bairro de Itaquera (SP)
e conta com 6.600 m? de drea construi-
da e 295 funciondrios. A empresa pos-

JEDOS APOSTA EM LICENCAS®™
SRADAS PARA FORTALECERIMARCA

ante langa brinquedos desejados pelas criangas com propriedades o
como Avengers, Planes e Tartarugas Ninja . |
et

Linha de
Bonecas

Vi
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Empresa tem uma linha com cerca de 130
itens diferenciados

sui ainda 60 representantes comerciais e
mais de 4.000 pontos de vendas ativos.

“Apesar do mercado estar um pouco
“timido” no momento, estamos fazendo a
nossa parte ao investir constantemente em
infraestrutura como maquinas, treinamen-
to pessoal, busca por matéria-prima com
melhor qualidade, equipamentos, entre
outros aperfeicoamentos”, finaliza o ge-
rente Alex Soares.

k.

licenga Planes, da Disney
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Erircgorecions

Apolo Brinquedos
Rua Hisaji Morita, 341 - ltaquera
CEP: 08260-130 - S&o Paulo (SP)

Tel.Fax: (11) 2521-8100

dos.com.br

:. Lo : dos.com.br Brirngusdos
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IUma linha completa
de bonecas

Solicite a visita de

um de nossos representantes

Princesa Papinha - Ref.: 7861

oy £ Ty

1 2535-8200

www.apolobrinquedos.com.br




Em mais de 10 participacdes na Abrin, empresa consolida seu nome no

mercado de brinquedos

Parc alguns, 2014 é um ano especial
por causa da Copa do Mundo. Para
outros, devido as eleicdes presiden-
ciais. Na BS Toys, porém, a temporada
deve ser comemorada pela finalizagdo
do processo de transferéncia de seu
parque fabril e drea de expedicdo, que
sairam de Sorocaba e estdo instalados
em Boituva, interior de Sdo Paulo.

A nova sede conta com aproxima-
damente 8 mil m? e j& vem possibilitan-
do melhorias nos processos de produ-
¢do e, consequentemente, brinquedos
com qualidade superior e distribuicdo
mais dgil. “Também este ano cumpri-
mos a meta de lancar 25 novas refe-
réncias em produtos, o que, sem divi-
da, demandou grande investimento de
nossa parte em equipamentos e capital

Beto (diretor financeiro) e Anchieta (diretor
industrial) exibem a Pick-Up Kansas e o
Trator Mega 73
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humano”, comenta
Marcos Ernica, di-
retor comercial da
BS Toys.

Os novos brin-
quedos da fabri-
cante foram apro-
vados pelos profis-
sionais do merca-
do que estiveram
na Abrin 2014,
Entre os itens que
receberam  mais
elogios na expo-
sicdo estd o Tra-
tor Mega Z-3, um
produto que prima
pela resisténcia e
vem com pd articulada, além de de-
sign inovador. Também com desenho
caprichado e que
vai enlouquecer a
garotada, chega
a Pick-Up Kansas.
A novidade ajuda
a compor a linha
que |G teve suces-
so de vendas em
2013 com a Pick-
-Up Texas.

Langar produtos
pedagégicos que
estimulam as fun-
¢des motoras da
crianca foi outra
das apostas da BS
Toys na feira. Des-
taque nessa linha
para o Rata-Tuff,
brinquedo voltado para a primeira in-
fancia, que vem com um martelinho e
uma base em que a crianga dé “marte-
ladas”, auxiliando tanto na coordena-
¢do motora como no desenvolvimento
visual, j& que tem cores vivas.

De acordo com Marcos Ernica, o
momento que a empresa vive é propi-
cio para crescimento, embora o merca-
do interno esteja sofrendo com as im-
portacdes. “Tenho a impressdo de que
os pais estdio se conscientizando cada

UGURA PARQUE FABRIL E_os
5 NOVAS REFERENCIAS PARA 2014

as instalagdes transferidas para Boituva (SP), fabricante celebra
momento positivo com participagdo de sucesso na Abrin

vez mais da importéncia que o ato de
brincar tem na vida de seus filhos”, diz
o profissional. “Nesse sentido, entre as
mais de dez participacdes da empresa
na Abrin, essa foi uma das melhores”,
informou Ernica.

Com produtos que procuram sem-
pre agregar fungdes mecdnicas em
detrimento das eletrénicas, a BS Toys
vem consolidando seu nome no merca-
do de brinquedos. Fundada em 1991,
a empresa conta com 100 referéncias
de produtos, tem 150 colaboradores e
um volume de produgdo aproximado
de 500.000 pecas ao més. Atua em
todo o territério nacional com a fa-
bricagdo de brinquedos que possuem
étimo custo-beneficio e atendem aos
padrdes de qualidade e seguranca
exigidos pelo INMETRO.

O direfor comercial, Marcos Ernica, e a coordenadora de vendas,
Andréia Bergamo (ambos em pé), recebem clientes da BS Toys

B&mm

BS Toys
Estr. Mun. Luiza Quevedo Sartorelli, 400 - Santo Antdnio
CEP 18550-000 - Boituva - SP
Tel.: (15) 3228-2210 / Fax: (15) 3228-4194
www.bstoys.com.br
atendimento@bstoys.com.br

@3sinha

Brinquedo com atividades divertidas
e didaticas. Vem com letras, nimeros
e formas geométricas para encaixar,
além do reloginho, portinha com
chave e telefoninho.
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Um super trator com 6ocm
de comprimento equipado
com escavadeira movel

de facil manuseio.
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“Desta vez, a
feira foi ainda
melhor do que
nos  Ultimos
trés anos, pois
tivemos  mui-
tas novidades
para expor e
isso atraiu po-
tenciais clien-
tes”, conta o
profissional.
Dentre as
12 bonecas
langadas para
a temporada,
um dos prin-

Na avaliagdo da empresa, a feira foi melhor do que as Gltimas trés edicdes, cipais desta-

evido s vérias novidades apresentadas

Ao apresentar na Gltima feira Abrin
uma linha com 22 novas fantasias
infantis, a Sid-Nyl pretende ser referéncia
também nesse segmento e ndo apenas na
fabricacéio e comercializacdo de bonecas,
setor em que é especialista desde sua fun-
dacdio, em 1983.

Fantasias nas versdes bombeiro para
meninos e princesas para meninas, en-
tre diversos outros modelos, chamaram a
atengdio positivamente de profissionais do
setor durante a feira. “Esperamos alcangar
o mesmo sucesso com as fantasias que jé
temos na venda de bonecas”, disse Sidnei
Tomé, presidente da empresa.

Para Tomé, participar da Abrin é
sempre importante no sentido de exibir
novos produtos e captar novos clientes.

L]

Sidnei Tomé, presidente da Sid-Nyl, exibe a
linha de bonecas Monster Stars
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ques é a linha
Monster Stars,
composta por trés bonecas: Monster Star
Vamp, Monster Star Dark e Monster Star
Goética. Séo bonecas-mocas com cabelos
longos, que contam com roupas e ma-
quiagem super produzidas.

Outra novidade
foi a Danikinhos,
uma boneca inteira
em vinil, cujos dife-
renciais sdo a pré-
pria aparéncia e a
embalagem em for-
mato de balde com
tampa. J& a Bebé
Tatd, também muito
elogiada na exposi-
¢do, é uma boneca
em vinil e enchi-
menfo atéxico, que
possui componente
eletrénico. Seu di-
ferencial é o rosto,
bem expressivo, pa-
recendo um bebé de verdade.

Baby Lu e Bebé Docinho foram as de-
mais bonecas em destaque lancadas pela
Sid-Nyl, que participou da Abrin pela 17°
vez. “Nossa meta para a temporada é ino-
var ainda mais na linha de brinquedos e
desbravar o mercado de fantasias. Com
um mercado bastante dindmico, prioriza-

JNCIA LINHA DE FANTASIAS =
INFANTIS

de lancamentos em bonecas, seu carro-chefe, fabricante de Porto Feliz
(SP) aposta em fantasias com alta qualidade a um custo reduzido

mos o langamento constante de novos pro-
dutos”, enfatiza Sidnei Tomé.

O executivo avalia ainda que a atu-
al estratégia da empresa de privilegiar
as inovagdes se baseia na grande com-
petitividade e exigéncia do mercado
de brinquedos. “A concorréncia com
os importados, principalmente os chi-
neses, sdo atualmente o grande desafio
para os fabricantes de brinquedo na-
cional”, finaliza.

Com sede em Porto Feliz (SP), h&
cerca de 100 km da capital paulista, a
Sid-Nyl iniciou suas atividades através
da confecgdio de roupas para bonecas e
montagem de bonecas em um barracéo
alugado com cerca de 260m2. Hoje, a
empresa conta com seis grandes pavi-
lhdes com 18 mil m2 de drea construi-
da e distribui o seus brinquedos para os
principais pontos de venda do Brasil. No
segundo semestre, devido a sazonalida-
de do setor, o nimero de colaboradores
salta de 130 para mais de 200, incluin-
do os tempordrios.

Grande novidade na Abrin, a colecdo de fantasias vai fazer a festa de

meninos e meninas

Sid-Nyl
Av. Dr. Anténio Pires de Almeida, 1970
CEP: 18540-000 - Porto Feliz - SP
Tel.: (15) 3261-9595
www.sidnyl.com.br

Elas s3o fashion! Elas s3o demats!
Uma colecdo completa de meninas monstro s6 para voce!

Todo dia é dia de brincar



To6 Doddi é uma linda boneca que
vem com acessorios de médico
para a crianca brincar de cuidar

do bebé e fala diversas frases.

UE INTERAGEM COM AS_a®™

-

SAO APOSTAS DA SUPERITOYS

da Abrin, quando a
empresa apresentou
oito novos produtos,
muito bem aceitos
pelo mercado. “Nos-
sos objetivos  sdio
trabalhar cada vez
mais, investir, buscar
novidades e evoluir a
cada dia. Com base
nisso, o desempenho
na feira superou as
expectativas”,  co-
mentou Paulo Rober-
to Bazzo, diretor de

Thiago, Fabricio e Felipe Bazzo exibem a boneca Adoro meu Bebg, um desenvolvimento  da
dos principais langamentos da Super Toys Super Toys, que par-

Hé 12 anos no mercado de brinquedos,
a Super Toys possui uma ampla linha
de bonecas que representam 80% de seu
portfélio. Disponibiliza também brinque-
dos coleciondveis, vinil, educativos, inje-
tados, soprados e carrinhos, completando
os demais 20%. Ao atender as classes C e
D, a companhia vem colecio-
nando resultados bastante po-
sitivos nos Ultimos anos, visto
que a classe média brasileira
cresce sem parar.

Um exemplo desse momen-
to de prosperidade da fabri-
cante de Laranjal Paulista (SP)
pdde ser visto na Gltima edigdo
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A criancada vai adorar brincar de ser
chef de cozinha
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ticipou pela 11° vez
da tradicional feira de brinquedos.

Muito do sucesso comercial da Super
Toys durante a exposicdo se deve as no-
vidades apresentadas, com destaque para
a boneca 16 Dodéi. Confeccionada em vi-
nil e enchimento, além de perfumada, ela
é um convite & crianca brincar de cuidar
de bebé. Possui
médulo de som e
acessérios de mé-
dico,  permitindo
total interacdo com
as meninas. Frases
como “eu t&6 com
febre, mamae!” ou
“mamde, fiz do-
déil” sdo apenas
algumas das  tira-
das que a crianga-
da vai adorar.

“Como estd seu A interativida-

coraggiozinho?” de continua com

a linda boneca de
vinil e sopro Petit Gourmet. Ela vem com
acessérios de papinha (talheres, paneli-
nhas e pratinho), para a crianca brincar
de ser chef de cozinha. Ao falar diversas
frases por meio de um médulo de som, o
brinquedo da Super Toys segue a linha
de mecanizacdio que a Cotiplés, principal
empresa do grupo, vem apostando em sua
colecdio de bonecas. E o caso também da
boneca Segredos de Malu, outro langa-

nte ao Grupo Cotiplds, empresa se diferencia por oferecer produtos

deé!idade a um prego acessivel

A boneca Malu vai guardar os segredos das
meninas a “sete chaves”

mento da empresa para criangas a partir
dos trés anos. Nessa boneca, um mecanis-
mo permite que, ao apertar a barriguinha
dela, a crianga conte seus segredos, que a
Malu vai guardar a “sete chaves”.
Também se destacaram na feira as
seguintes bonecas lancadas: Docinho da
Mamée, Magia das Frases, Mini Baby faz
Xixi, Adoro meu Bebé e Fdbula Encanta-
da. “Além de priorizar as necessidades do
cliente, procuramos realizar investimentos
todos os anos em praticamente todas as
dreas. Esses sdo alguns dos principios que
ndo abrimos mdo”, destaca Paulo Bazzo.
Fundada em 2002 pelos primos Fe-
lipe, Thiago e Fabricio Bazzo, a Super
Toys registra um volume de producdo de
100.000 pegas, possui 40 itens distintos
em seu portfélio e conta com 90 colabo-
radores em suas instalacdes. “ O mercado
estd atravessando uma fase de oscilacdo,
mas acredito que 2014 serd um ano muito
bom para vendas”, finaliza Paulo Bazzo.

Super Toys
Rod. Marechal Rondon, km 178,8 - Galpéo 3
CEP: 18500-000 - Laranijal Paulista (SP)
Tel./Fax: (15) 3283-1797 / 2310
supertoys@supertoys.com.br
www.supertoys.com.br




Brinquedos que mesclam qualidade, se?uranc;a e prego competitivo foram  te

lancados pela Anjo

Aumentcr o numero de clientes,
crescer mesmo com a forte concor-
réncia dos importados e desenvolver
constantemente produtos inovadores.
Esses sdo os principais objetivos da
Brinquedos Anjo em 2014, o que se
depender do sucesso atingido na feira
Abrin serdo cumpridos & risca ao final
da temporada.

Fundada em 1995, a fabricante de
Laranjal Paulista (SP) tem como filosofia
apresentar ao setor brinquedos que mes-
clam qualidade, seguranga e prego com-
petitivo, caracteristicas devidamente va-
lorizadas por profissionais do setor que
estiveram no estande da Anjo durante a
exposicdo. “A mostra para nés foi exce-
lente, com muitos contatos e vdrios clien-
tes novos interessados em nossa linha”,
comentou Larissa Martins Laurenti, do
departamento de marketing.

A colecdo de bonecas Fantasia é a
prova de que apostar na exceléncia tem
sido a melhor estratégia. Macias e gos-
tosas de apertar e abragar, as bonecas
tém um delicioso cheirinho. Suas roupi-
nhas e lacos no cabelo sdo encantado-
res. Cantam trés lindas cancdes. Para
compor a colegdo sdo trés lindas bone-
cas: Gatinha, Abelhinha e Joaninha.

Investindo também no lado mais edu-
cativo, a companhia apresenta os Blocos
Padagégicos. Sdo blocos em pléstico
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macio que ndo ma-
chucam as crian-
cas. Os pequenos
amam aprender e
esses itens mesclam
diversdo e apren-
dizado. A colecdo
tem Jogo da Me-
méria, Brincando
com os Animais,
Brincando com N-
meros e Quebra-
-Cabeca.

Com 150 fun-
ciondrios altamen-
capacitados,
um volume de pro-

ducdo mensal de
aproximadamente 200 mil pegas e um
total de 137 produtos, a Anjo vem in-
crementando sua linha de bonecas com
acessérios, como cozinha e banho. Des-
taque para a nova
colecdo Little An-
gels Duchinha com
Trocador e Little
Angels Lava-louga
e Fogdo. “Nosso
objetivo é criar uma
maior interativi-
dade das criancas
com os brinquedos,
e, de quebra, atrair
ainda mais consu-
midores para essa
linha  diferencia-
da”, explica Larissa
Laurenti.

Seguindo  esse
conceito, a empre-
sa somou esforgos
para o desenvolvimento das bonecas
Tatinha e Bebella, que falam 72 frases
e vém vestidas com lindas roupas, além
de sapatinhos separados na embala-
gem. J& em Pig-Bum, outro langamento,
ndo vai faltar emogdo. Apés jogar os
dados para sortear um némero, a crian-
ca escolhe uma haste, aperta e tforce
para o baldo ndo estourar.

Lojistas de todo o Brasil que ndo

PALAVRA-CHAVE NA LINHA
BRINQUEDOS DA ANJO sl

nta & tendéncias mundiais do mercado e ao desenvolvimento das
criangas, fabricante langa 19 produtos que ensinam e divertem

A linha diferenciada de bonecas e acessérios
da empresa de Laranjal Paulista fez sucesso
na exposigdo de brinquedos

puderam conferir os lancamentos da
Anjo na Abrin terdo essa oportunidade
durante o ano, j& que a empresa vai
participar de diversas feiras regionais.
Destaque para Manaus (AM), Porto Ale-
gre (RS), Séo Luis (MA), Blumenau (SC),
Fortaleza (CE), além de outras dez cida-
des brasileiras.

O diretor da Anjo, Jodo Gilberto, ao lado da esposa Andrea (ambos em
pé), junto aos filhos Renata, Ricardo, Renato e Marcelo
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Brinquedos Anjo
Rod. Marechal Rondon, km 180,6
CEP: 18500-000 - Laranjal Paulista - SP
Tel./Fax: (15) 3383-9988
vendas@brinquedosanjo.com.br
www.brinquedosanjo.com.br
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Com o objetivo de expandir a marca, Zippy Toys apresentou 51 novos
produtos para mercado de brinquedos nil.

Personcgens adorados pela garotada
sdo uma étima estratégia na hora de
escolher a licenga de um produto. Cons-
ciente disso, a Zippy Toys acertou em
cheio ao selecionar o Homem-Aranha e
as Princesas da Disney para estampar
seus principais langamentos em 2014.

No embalo dos filmes e animacées
de sucesso da Disney/Marvel, a impor-
tadora lancou uma linha de tendas nas
versdes cama e praia, tanto do super-
-heréi como das princesas. Profissionais
do mercado de brinquedos que estive-
ram na Abrin 2014 puderam conferir,
em primeira mdo, as novidades no es-
tande da companhia.

A Tenda Cama vem com imagem dos
personagens dos dois lados, tela para
ventilagdo e é adaptével em camas de
solteiro tamanho padrdo. J& a Tenda
Praia chega com o sistema pop-up, que
facilita na hora de abrir o produto e,
para guardar, cabe em uma sacolinha.
Ideal para descanso e brincadeira das
criangas na praia.

“A linha de barracas com essas li-
cengas e caracteristicas especiais foi
a nossa grande aposta na feira. A es-
tratégia se mostrou acertada, pois os
produtos fizeram muito sucesso junto
aos clientes e potenciais clientes”, co-
mentou Ana Paula Barbosa, supervi-
sora comercial da Zippy Toys. A linha
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de tendas é a mais
vendida da empre-
sa e jd conta com
outros persona-
gens consagrados
como Minnie, Car-
ros e Vingadores.

Ainda na Abrin,
a Zippy Toys langou
o Bingo Homem-
-Aranha e Minnie,
um produto educa-
tivo, com pecas em
cartonado e que
acompanha  uma
linda bolsa em vi-
Otima  opgéo

para  desenvolver
habilidades cognitivas e estimular a
criatividade das criancas.

Outra novidade foi a apresentacéo
da colecdo exclusiva Metal Die Cast.
S@o cendrios compostos por miniaturas
de carros, helicépteros e outros veiculos
em metal, além de acessérios em plés-
tico, formando um
universo  particu-
lar com os seguin-
tes temas: Militar,
Construcdo, Bom-
beiro e Policia.

De acordo com
a gerente comer-
cial, Regina Iscuhi
Baronian,  foram
51 lancamentos na
exposicdo visuali-
zados por um no-
mero expressivo de
visitantes.  “Nosso
objetivo é fortale-
cer e expandir a
marca Zippy Toys.
Nesse sentido, a
Abrin foi muito boa e nos proporcio-
nou importantes contatos e negdcios”,
explicou Baronian, que avalia o atual
momento do mercado de brinquedos
como muito competitivo.

Com um total de 70 funciondrios e
mais de 42 representantes comerciais,

A COM LICENCAS DISNEY/MARVEL

quarta participagdo na Abrin, empresa apostou em linhas exclusivas
de barracas e na colecdo de metal Die Cast

Empresa também langou uma linha para
primeira inféncia

a Zippy Toys possui 173 Skus ativos. A
empresa pertence ao grupo Mimo Im-
portagdo e Exportagdo, que surgiv em
2002 para atender o ramo de utilidades
domésticas. Em 2009, o Grupo resolveu
ampliar seus negécios com a chegada
da Zippy Toys que, além de uma linha
prépria de brinquedos, apresenta gran-
des licengas como Disney e Marvel.
Recentemente, um novo centro de distri-
buigdo foi implantado para o segmento
de Brinquedos.

Fernanda Travesso Cagno, diretora da Zippy Toys, demonstra a Tenda
Cama na versdo Princesas

Zippy Toys
Avenida Otaviano Alves de Lima, 109
CEP: 02501-000 - S&o Paulo (SP)
Tel./Fax: (11) 3787-4400 / 4433
comercial@zippytoys.com.br
www.zippytoys.com.br

" Aind(;stric esté cada vez buscando

mais produtividade e acabamento,
para tornar o brinquedo atraente e acessi-
vel”. As palavras s&o de Synésio Batista da
Costa, presidente da Abring - Associacéio
Brasileira de Brinquedos, e retratam bem
o que foi o impacto para profissionais do
setor ao se depararem com as novidades
na 31° edicdo da Abrin. A seguir, confira
langamentos de alguns dos 180 expositores
presentes & mostra.

Para brincadeiras com bonecas do ta-
manho fashion doll, a Lua de Cristal langou
na Abrin a Piscina Dark, nas cores roxo e
pink . Também nessa linha, outro langamen-
to da empresa foi a Penteadeira Dark, que
contém cadeira e lindos acessérios para
boneca. J& o Dormitério Dark vem com
uma cama com colcha de cetim e acessé-
rios, além de mével com guarda-roupa.
Também estiveram entre as novidades da
Lua de Cristal a Pista Half, para a crianga
brincar com skate de dedo e também com
bicicleta de dedo. Por fim , o encantador
Castelinho dos Sonhos, que acompanha um
pdnei e os kits Cozinha com Geladeira e
Cozinha com Fogdo.

O Castelo Dark langado pela Lua de Cristal foi
um sucesso na feira

A Simque Brinquedos Educativos tem
como objetivo desenvolver brinquedos que
contribuam para a formagéo infegral das
criangas. A empresa apresentou na Abrin
2014 sua linha com o tema futebol. Des-
taque para Gol a Gol, Quebra-Cabeca 4
Colunas, Quebra-Cabeca Sildbico Futebol
e Quebra-Cabega Gigante Estédio. Tam-
bém estiveram expostos na feira os cléssi-
cos jogos de Damas e Trilha, além do Resta
Um. Ainda entre as novidades, chamaram

a atengdo o Jogo da Meméria Dobro e o
Ditado Interativo.

Em frente ao estande da Simque: Lucio Junior,
Ricardo Andrade, Erica Carvalho, Mariana,
Lucio de Carvalho e Walmir Gonzaga

A Biemme apresentou na exposicdo
mais um modelo de carro elétrico feito es-
pecialmente para guiar o publico infantil
em seus primeiros passos em um veiculo. A
aposta deste ano é na marca de automéveis
BMW. O produto vem acompanhado por
diversos itens, como controle remoto para
que o adulto possa direcionar o brinquedo,
além do controle manual para a crianga,
um volante multifuncional com diferentes
tipos de som, rédio FM com conexdo para
MP3 e cinto de seguranga, para garantir a
seguranga do minimotorista.

Enrico Frazili, gerente nacional de vendas da
Biemme, com o mini carro Audi R8 lancado
pela empresa

Um dos langamentos que causaram
maior sensacdo na Abrin foi o Sands Ali-
ve. De longe parece areia, mas quando se
coloca a méo a fextura é muito diferente.
Apertando, o pequeno pode moldé-la,
como se fosse uma massinha. Apresenta-
do pela Yellow, o produto ¢ orgéanico, feito
de celulose, e, caso a crianga coloque na
boca, néo faz mal & sadde.

FEIRA CONFIRMA A VOCACAO DO MERCADO
j.j PARA FABRICAR BRINQUEDOS CRIATIVOS

Foram 1.400 langamentos na exposigdio, com destaque para produtos
tecnolégicos, além dos tradicionais que vao despertar a atengdio dos pequenos

Dentre os lancamentos da Candide es-
tdo cinco novos licenciamentos. Os famosos
da Walt Disney, Mickey e Minnie, Prince-
sas, Carros e Avides, que fazem parte do
universo ludico da empresa, além de Hora
de Aventura, da Cartoon Network. Para
2014, a marca investe em novos modelos
de Tablets Android, Bonecos com reconhe-
cimento de voz e toque, que irdo interagir
com as criancas, Carros com rédio contro-
|e Games, Loptops e Tablets Infantis.

Lancamentos com a licenca Cartoon Network
no estande da Candide

O tatame infantil importado pela Itté
foi um dos langamentos apresentados
pela marca na 31% Abrin. O produto
pode ser montado de vérias formas. Jé o
Protetor de carrinho é outra novidade da
empresa. Feito de material antiderrapan-
te, protege contra migalhas e liquidos.
Disponivel nas cores azul, verde, verme-
lho e cinza. A marca ainda destacou os
adesivos de parede importados, que po-
dem ser colados e descolados.

Com uma selegdo de produtos comple-
ta, em que hé opcdes para bebés, criangas
e adultos, a Sulamericana Fantasias pro-
moveu desfiles durante os quatro dias de
evento. O mix da empresa inclui fantasias e
acessérios alusivos & Copa do Mundo, além
de personagens cujos filmes estreiom nas
telonas brasileiras este ano, como o Mons-
ter High Monstros Camera e Agdo. Hé ain-
da itens de outros sucessos, como Batman
Beware, Meu Malvado Favorito, Power Ran-
gers, Transformers e as Tartarugas Ninjas.

Para a faixa de 2 a 6 meses, a Toys-
ter apresentou a linha BDA de produtos de
vinil, que conta com design diferenciado,
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4gua e produ-
m conceitos diferen-
moderno garantindo a di-

ntivar o desenvolvimento infantil, a
presa mostra a linha Tand de blocos de
montar e pegas de encaixar, que estimulam
a criatividade.

Toyster apostou em brinquedos que estimulam
o desenvolvimento infantil

A Toy’s Pelicia atende todo o mercado
nacional com seus produtos antialérgicos,
atéxicos, devidamente testados pelo INME-
TRO. Séo itens bem coloridos. Apresentada
na Abrin e voltada para o Dia das Crian-
cas, a linha de bonecos e bonecas da em-
presa aguca a imaginagdo e faz com que
a crianca desenvolva os sonhos mais lindos
com os personagens Toy’s. J& para o Dia
dos Namorados, a empresa destacou na
feira a diversidade de almofadas com moti-
vos romdnticos.

Em um estande de 247 metros quadra-
dos, a Braskit apresentou na Abrin as novi-
dades de seu portfélio, que é composto por
mais de cem itens. Destaque para sua linha
de licenciados Hello Kitty, My Litfle Pony,

Julia Peruzza e Sandra Silva no estande da
Toy's Peltcia
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o e fora da dgua. Com o intuito

, Lalaloopsy e Transfor-
clubes paulistas Corinthians,
s e Sdo Paulo. A fabricante tem em
inha jogos, focas, brinquedos pedagé-
gicos e miniaturas, entre outros. “Na feira,
buscamos expandir nossa marca e apre-
sentar nossos produtos para todo o Brasil”,
comentou André Yeh, diretor da Braskit.

O direfor da Braskit, André Yeh, ao lado da
esposa, durante a Abrin

Entre os langamentos da Brinquedos
Cardoso, os Dedoches da Galinha Pintadi-
nha auxiliam no desenvolvimento imaging-
rio da crianga. Com eles é possivel que se-
jom criadas diversas histérias, estimulando
a criatividade de todos da casa. A caixa se
transforma em um lindo teatrinho, propor-
cionando a diversdo de toda a familia. J& o
Mipuxa Bob Zoom estimula a coordenacéio
motora e visual da crianca de forma lodi-
ca. Acompanha quatro diferentes formas
geométricas de cores vibrantes para que a
crianga as encaixe na tampa do brinquedo.

A Summit participou da Abrin com sua
marca prépria TRIS, que apresentou kits
criativos. Um deles foi o Kit Fada Artesd, da
Disney. Com ele as meninas poderdo usar
a criatividade com apliques, lantejoulas e
muito mais para deixar a bolsa com o seu
estilo. Os kits para as criancas customiza-
rem carregam licengas como Barbie, Hot
Wheels, Fadas, Monster High, Princesas,
Carros e Universidades Monstro.

A Rubie’s Fantasias apresentou o Kit Toy
Story. O Kit do Buzzlightyear contém um
colete com asas refréteis e uma super pistola
com luzes. J& o do Woody vem com o mar-
cante chapéu do caubéi, lengo vermelho,
colete com a estrela do xerife e um cinto.
Destaque para a embalagem, que se torna
objeto decorativo para a criangada soltar
a imaginagdo. J& o Kit Princesas Bailarinas
vem com uma linda saia de bailarina, sapa-
tilhas brilhantes, acessérios das princesas,

como coroa e anel no kit Cinderela e:Bela, e
tranca no Kit Rapunzel. A embalagem tam-
bém se torna objeto decorativo.

Entre suas diversas novidades, a Estrela
langou uma linha de brinquedos batizada
de educationaltoys. Desta categoria fazem
parte produtos como o Quebra-Cabega
Interativo, que ensina cores e nimeros, o
Ursinho Educativo, que ensina sobre frutas,
letras e palavras e o Edu Pad, um tablet
bilingue com cartelas coloridas com mais
de 500 perguntas sobre alfabeto, nimeros,
instrumentos musicais, cores, animais e so-
bre o calenddrio.

Feira teve a presenca de divertidos
personagens em seus corredores

O Furby Boom desembarca no Brasil
pelas méos da Hasbro. A nova geragdo do
boneco, apresentada na exposigdo, é duas
vezes mais tecnolégica do que a anterior.
Nesta versdo, a principal caracteristica de
Furby foi mantida: uma combinagdo de
programagdo interativa com engenharia
robética, que forna o brinquedo capaz de
desenvolver personalidade prépria. Além
disso, agora o brinquedo possui um me-
canismo que permite fazer Furby dormir.
Basta puxar o rabo do brinquedo por 10
segundos e ele entraréd em modo stand by.

Considerada febre entre criancas de 4 a
8 anos do Japéio, Europa e Estados Unidos,
a Epoch Magia, recém instalada no Brasil,
apresentou 22 novos produtos durante a
Abrin, com destaque para o Jardim da In-
fancia da Floresta Sylvanian Families. E nes-
te espago encantador que os filhotes de Syl-
vanian Families aprendem a ler e a escrever.

O destaque entre os langamentos da
Copag é o Adrenalyn XL Copa do Mun-
do da FIFA Brasil 2014. E um card game
coleciondvel, com os maiores craques dos
32 paises participantes da competigdio,
produzido pela Panini, com distribuicdo
exclusiva da Copag.

Participaram desta cobertura da 31° Feira Abrin/2014: Eduardo Santos (Diretor de
Redagdio), Andres Lustwerk (Textos) e Mério Llaguno (Fotos)

e

Distribuidor: BH Toys Ltda.
Tel.: (31) 3413 -7565' (BH-MG)
‘e-mal: bhioys@bhtoys.com.br
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PEPPA PIG E SUA FAMILIA CAEM NAS GRACAS DAS

CRIANCAS

As aventuras da porquinha sempre terminam com muitas gargalhadas, mas também mostram que
o dia a dia pode ser repleto de alegria e aprendizado

Dizem que a simplicidade é o segredo
para o sucesso. Ao contrdrio das ani-
magcdes infantis mais “rebuscadas”, a série
Peppa Pig completa um ano de exibicéo
no Brasil ao apostar em histérias que en-
volvem atividades cotidianas, em um uni-
verso de encantadora inocéncia e grande
senso de humor. Com essa férmula, é lider
de audiéncia e virou um fendmeno entre as
criangas em idade pré-escolar (2 a 6 anos).

Veiculado no Canal Discovery Kids to-
dos os dias em trés faixas de hordrio, o
programa difunde valores como genero-
sidade, amizade e sinceridade. Peppa é
uma porquinha amorosa que mora com
seus pais e seu irmdozinho, George. Ela
adora brincar de se fantasiar e passa o dia
saltando entre as pogas de lama ao redor
de sua casa. Seus tragos simples também
cativam a criancada.

Exibida em mais de 180 paises, a série
recebeu diversos prémios da indUstria da
animagdo, dentre os quais o prémio Bafta,
como melhor animagdo para criangas em
idade pré-escolar, o The British Animation
Awards, Prémio Crystal, como melhor pro-
grama de televisdo no Festival de Anima-
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Texto: Andres Lustwerk

¢&o Annecy, além de
dois prémios Pulci-
nella, como melhor
série pré-escolar.
Apesar do re-
cente sucesso no Brasil, a personagem
surgiu como série animada para televisdo
na Inglaterra, em 2004, e é uma “febre”
entre as criancas pequenas desde entdio
em diversas plataformas (internet, livros,
live shows), incluindo produtos de consu-
mo. Seus criadores sdo Neville Astley e
Mark Baker. J& o licenciador/distribuidor

(A esq.) Peppa com seu irmdo George e outros amigos (bichinhos)
saltando entre pogas de lama. Acima, a piscina de bolinhas e o
jogo de argolas da Lider Brinquedos

é a eOne (Entertainment One).

Programa de licenciamento no Brasil
Segundo a Exim Licensing Group, que
detém a licenca da propriedade no Brasil,
o programa da marca foi langado efeti-
vamente para o mercado em outubro de
2013. Desde entdo, a agéncia vem imple-
mentando as estratégias de licenciamento
para construir a marca Peppa no varejo
brasileiro de forma coordenada e com
visdio de longo prazo, inicialmente ex-
plorando o desenvolvimento de produto

Elka apostou em instrumentos musicais, quebra-cabega + jogo da meméria e &nibus de
atividades da porquinha

Entusiasmada com a perspectiva de sucesso, Estrela vem com as
pelicias de George e Peppa

através de categorias chave: brinquedos,
editorial, confeccdo e varejo.

Hoje o programa de licenciamento
conta com 26 licenciados nos segmentos:
editorial, brinquedos, cuidados pessoais,
varejo de confeccdio, alimentos (ovos de
péscoal), festas, volta as aulas, presentes
e decoracdes, cama mesa e banho, entre
outros. A Exim informa ainda que uma sé-
rie de produtos vai chegar ao mercado de
forma gradual e de acordo com o calendd-
rio de marketing de cada sefor.

Setor de brinquedos

Durante a Abrin 2014 foi possivel ter
uma ideia do que vem por ai em termos
de brinquedos estampados com a amada
porquinha. Entre os licenciados atuais do
setor estdo Estrela, Long Jump, Elka, Multi-
laser, Multibrink, Lider e BBR.

A Lider Brinquedos resolveu investir
na licenca por acreditar no potencial da
propriedade, pois seus representantes e

4
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alguns clientes sina-
lizaram que havia
procura pelos con-
sumidores nas lojas.
A linha da empresa
vem com piscina
de bolinhas, kit refil
de bolinhas, boldo,
bola na caixa, bola
eva, jogo de argolas
e boliche “J& temos
muito interesse pelos
produtos  langados.
Por isso, nossa ex-
pectativa é grande”,
comenta Ana Maria
Liberado de Souza,
gerente de marke-
ting da Lider.

Aires Fernandes
Leal, diretor de marketing da Estrela,
também est& entusiasmado com a pers-
pectiva das vendas da Peppa. De acor-
do com o profissional, deverd ser o item
mais vendido da empresa neste ano. Na
avaliagdo de Fernandes, é o brinquedo
licenciado mais importante da década
e o ultimo que teve impacto semelhante
foi o Pokemon.

A Estrela apresenta uma linha com dez
produtos relacionados & personagem. Séo
figuras em vinil, peldcias, kits da linha Su-
per Massas, quebra-cabegas, jogo da me-
méria, entre outros. “Estamos confiantes
porque essa animagdo faz muito sucesso
junto ao publico da primeira infancia, que
é um fildio com enorme potencial de cresci-
mento no Brasil”, diz Fernandes.

Segundo maior investimento da Multiki-
ds na categoria pré-escolar, os brinquedos
da empresa com a licenga Peppa estardo
disponiveis para os consumidores somente

Qe
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Kits da linha Super Massas, da Estrela,
para criangas na fase pré-escolar

no més de julho. A expectativa, porém, ja
é grande. “"Hoje, todas as criangas ado-
ram e querem produtos da porquinha”, diz
Luiz Fiorini, diretor da Multikids.

A companhia apostou na linha Faz de
Conta, que inclui pequenas maletas, al-
gumas no formato da Peppa, com vérios
itens para as meninas brincarem com o
que elas mais gostam. Hé a linha de médi-
co, de saldo de beleza, de piquenique, de
princesas e, ainda, de cozinha. Destaque
também para a colecdio Misicas da Peppa
Pig, cujos diferentes instrumentos musicais
véo divertir a criancada pra valer: bateria,
teclado, microfone, entre outros.

Entre as diversas novidades da Elka,
a misica também dé o tom. A linha Mi-
nha Bandinha, por exemplo, apresenta
o kit com corneta e pandeiro da Peppa,
que desperta a criatividade e desenvolve
a percepgdio auditiva e ritmica. J& com o
Onibus de Atividades Peppa ¢ possivel que
a crianga aprenda formas e cores de ma-
neira divertida. O veiculo de rodas livres
tem botdes com formas geométricas que
abrem as janelas, além de possuir chave
com som de mofor e buzina. Para crinacas
acima de um ano.

Multikids apresenta maletas com itens na linha de médico, saldo de beleza, piquenique, princesas e cozinha. Destaque ainda para a

colecdo de misicas da Peppa
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GADGETS QUE SAO O SONHO DE PAPAIS E MAMAES

Produtos funcionais no cuidado com os bebés, além de brinquedos interativos. A primeira
infancia mergulha em um mundo cada vez mais tecnolégico

Quem imaginaria ha 30 anos que seria
possivel conferir do préprio quarto se
o filho estd dormindo bem no dormitério ao
lado. Nessa época, fechar um carrinho de
bebé& com apenas um toque era algo s6 pos-
sivel no desenho dos “Jetsons”. E uma crian-
¢a interagir com uma bola e ainda aprender
coisas inferessantes. Futuristico demais.
Papais e mamdes dos dias de hoje se
aproveitam das benesses da modernidade
na hora de cuidar, divertir e ensinar seus
pequenos. A seguir, selecionamos alguns
produtos para a primeira infancia, que
sdo frutos dessa revolucdio tecnolégica.

MamaRoo (4moms/Brasbaby)

—
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Deixar seu
filho  calminho
vai ficar muito
mais fécil com
o  MamaRoo.
Essa  moderna
cadeirinha  de
descanso para
o bebé possui
cinco movi-
mentos  Unicos
que imitam o
passeio de carro, o gingado de um ninar,
as ondas do oceano e um empolgante ba-
lango de parque. O produto se movimen-
ta para cima, para baixo, para os lados
como se fosse o aconchegante colo dos
pais. Com harmoniosos sons da natureza
para embalar o soninho do bebé, pode
também se conectar a um MP3 player ou
smartphone para escutar suas mésicas fa-
voritas. O MamaRoo acompanha ainda
um sofisticado e divertido mébile ajustével
e reclindvel com pelicia removivel de to-
manho e cores perfeitos para as pequenas
e delicadas méos do bebé. Disponivel em
seis cores.

Origami (4moms/Brasbaby)

Seus problemas acabaram. Pelo menos
na hora de fechar o carrinho do seu bebé.
O Origami é um carrinho de bebé que se
fecha automaticamente ao toque de um
botdio. Também é capaz de gerar energia
enquanto esté em movimento, possibilitan-
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do assim o carregamento da bateria de um
telefone celular. Seu moderno visor de LCD
mostra a quilometragem percorrida duran-
te o passeio, a velocidade e a temperatura
ambiente. Pura tecnologia.

Babd eletrénica com cémera (Philips
Avent/Semaan)

A babd ele-
trénica com c&-
mera possibilita
uma conexdo
segura com o
bebé a todo
momento, pois
a qualidade de
som é perfeita,
a visdo é cris-
talina seja & noite (luz infravermelha) ou
durante o dia. Além disso, a tela é auto-
maticamente ligada quando um barulho é
detectado. O alcance ¢ de 150 metros e o
gadget ainda conta com cangdes de ninar
e luzes noturnas para acalmar o bebé.

Tartaruga Cores e Formas (Playskool/
Hasbro)

A Tartaru-
ga interage ao
toque.  Possui
quatro  modos
que  ensinam
cores, forma-
tos, misica e o
jogo Siga-me,
para estimular
a coordenacéio
motora e encorajar o aprendizado e
desenvolvimento, mas sem esquecer da
diversdo. A base da tartaruguinha ain-
da é redondinha, o que faz com que ela
balance quando o pequeno toca em seu
casco. Eles vdo adorar, se divertir e gar-
galhar muito com essa simpdtica Tarta-
ruga de Cores e Formas de Playskool. A
partir de dois anos.

Elefante Ensina Ler (Playskool/Hasbro)
Brinque-
do focado em
aprendizagem
e mUsica, pos-
sui mais de
100 sons e fa-
las. Desenvolve
a coordenacéio motora e construcdo de
conexdes entre as primeiras palavras,
sons e o alfabeto de uma maneira diver-
tida e interativa. A partir de seis meses.

Bola de Futebol Aprender e Brincar
(Fisher-Price/Mattel)

Em tempos
de Copa do
Mundo, uma
bola j& ¢ uma
boa  pedida.
Se puder ser
uma com fec-
nologia  em-
barcada, me-
lhor ainda. A Bola de Futebol Aprender
e Brincar tem trés niveis de brincadeira:
o Aprender, a Misica e a Imaginagéo.
Aperte o rostinho simpdtico para trocar
de modo e mexa a bola para interagir
com o personagem.

Gindsio Musical Amigos da Floresta
(Fisher-Price/Mattel)

Gindsio divertido com dois arcos
paralelos e um tapetinho confortével
de personagem. O gindsio inclui cinco
brinquedos reposiciondveis: o espelho
de luxo com musica, que é ativada
pelo movimento (cangdes curtas quan-
do o bebé chuta ou bate no espelho),
abelha macia, mordedor de flor com
contas coloridas e detalhe macio de
folha. Os ar-
cos podem ser
removidos da
forma deseja-
da, permitindo
que a mamde
customize o
brinquedo
para seu bebé.

Cofiplas/Divulgagdo
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COTIPLAS AMPLIA SUA LINHA DE PUERICULTURA

Empresa aposta no mercado de primeira inféncia e langa novos modelos de brinquedos com
formas, cores e sons que auxiliam no desenvolvimento dos bebés

ais, mdes, padrinhos, madrinhas e to-

dos aqueles que desejam presentear
criancas de zero a trés anos véo adorar
a novidade. A Cotiplds, tradi-
cional fabricante do merca- g,
do de brinquedos, acaba de © . | |
ampliar sua linha Play Time, ~ «s
que é voltada ao mercado
de puericultura.

A companhia
havia  lancado
trés brinquedos
para esse seg-
mento em 2013
e, devido & boa
receptividade,
resolveu produ-
zir mais cinco
novos itens. “A
colecdio toda possui cores vivas, design
arredondado e ndo tem partes pequenas,
para garantir a seguranga das criancas”,
comenta o diretor Paulo Roberto Bazzo.

O executivo explica que a fabricante
vem realizando ha alguns anos pesqui-
sas sobre esse setor e enxergou uma boa
oportunidade para atuar em um mercado
ainda pouco explorado no Brasil. Paulo
destaca ainda a importéncia da linha ser
unissex e de ter um prego acessivel. “Além
disso, foi desenvolvida de acordo com os
costumes e gostos do consumidor brasilei-
ro de brinquedos”, frisa o profissional.

Com o objetivo de auxiliar meninos e

meninas na distincdo de formas,

cores e sons, a série Play Time
é fruto de pesados investi-
<\ mentos em novas mdqui-

y nas de injegdo e moldes

» diferenciados,  que
w_ % estdo instalados
i 43 em um recém

inaugurado

prédio  no
parque fabril
da  empre-

sa. “Todo o

conceito  da

linha foi de-
senvolvido na

Cotiplds pelo

Andador e Carrinho
de Atividades

n’,l“:[
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Mesa Diddtica

Texto: Andres Lustwerk

nosso projetista que, junto conosco e a
equipe de desenvolvimento, chegou a um
resultado final positivo”, reforca o diretor.
Entre os cinco produtos langados ago-
ra, destaque para o Andador e Carrinho
com Atividades. O brinquedo pode ser uti-
lizado como carrinho e também como an-
dador, pois vem com uma haste - que pode
ser removida - para empurrar a crianga.
Possui divertidos itens como engrenagens
que giram, porta-treco e dispositivo com
som de motor, freada e acionamento de
alarme, despertando e muito
a curiosidade das criancas.
Outro item que vai fazer
sucesso é a Casinha Diver-
tida, que apresenta blocos
didéticos com figuras ge-
oméfricas para encaixar
e uma bolinha que ="

desce pela casa

por meio de " -
um  minitobo- N
gd. Ja a Mesa

de Atividades chega
em uma vers&o maior,
em que a crianca pode
colocar as perninhas
embaixo da mesa para
brincar & vontade.
Vem com um deslizante personalizado de
centopeia com letras, além de telefoninho,
blocos diddticos, engrenagens que giram
e um livrinho.

O Carrinho com Blocos Diddticos, por
sua vez, ajuda na coordenagdo motora
do bebé e, além dos
blocos, vem com
martelinho, telefone
e discador. Outra
atracéio da colecéio é
o Carrinho de Praiq,
que possui dlca e
acessérios como pa-
zinha e peneirinha.
A crianga pode en-
cher o carrinho com
dgua ou areia. A |
brincadeira na praia
vai ser ainda mais
divertida.

=

Blocos
Diddticos

Fundada em 1982 e com 8 mil pontos
de venda espalhados pelo Brasil, a Coti-
plés é especialista na fabricagdio
de bonecas. A empresa acumu-
la cerca de 300 itens

em seu portfélio
de brinque- m
dos e conta J

Al
c
R

com a forca

i
de trabalho \“*-a_.t-:;l
de 600 co-
laboradores. Casinha Divertida
Para a tem-

porada 2014 estd bastante ofimista. “Fi-
camos animados com a repercussdo da
ampliagdo da linha de puericultura, que é
um mercado novo para nés, mas do mes-
mo tempo fascinante. Acreditamos em seu
sucesso pleno, assim como esperamos um
ano bastante positivo para toda a indos-
tria nacional do setor, a qual com sua cria-
tividade vem tomando espago dos impor-
tados, j& um pouco saturados nos pontos
de vendas”, finaliza Paulo.

Eduardo Sanfos

Os diretores da Cotiplés, Paulo Roberto, Luiz Antonio e Carlos
Alberto Bazzo, exibem a colegdo Play Time

BRINCAR 45



X

o~ N\ B @

CAssIus MEDAUAR

“MANGA TEM ENCONTRADO ESPACO PARA CRESCER
NO BRASIL”

Gerente de conteddo da editora JBC fala sobre o sucesso desse tipo de HQ japonesa, que
responde por cerca de 40% do mercado de quadrinhos em territério brasileiro

Texto: Andres Lustwerk

De acordo com Medauar, nunca houve tantos quadrinhos e mangés
sendo lancados no pais como agora

om tragos em preto e branco e lidas de trés para frente em

fungdio do formato oriental, mangés sdo histérias em qua-
drinhos japonesas que, na contraméo dos produtos de banca,
vém encontrando espago para crescer nos Gltimos anos em solo
brasileiro. Para entender um pouco mais desse fenémeno, que
dé& origem a um universo ilimitado de eventos e produtos como
animes (desenhos animados), brinquedos, longas metragens e
séries de TV, conversamos com o jornalista Cassius Medauar,
gerente de conteddo da Editora JBC, uma das maiores editoras
de mangds no Brasil. No mercado editorial desde 1996, com
passagens pela Editora Abril, Conrad, Pixel e Ediouro, Cassius,
que também faz traducdio de HQs e livros, compartilha sua vi-
sdo sobre o fascinante mundo das histérias em quadrinhos de
origem japonesa adoradas por criangas e adultos.

Revista Brincar: Por qual razdo mangé faz tanto sucesso
no Brasil?

Cassius Medauar: Bom, a cultura pop japonesa sempre fez
parte do nosso dia a dia, desde os seriados de Nacional Kid,
Ultraman e Ultraseven l& atrds, passando por Phantomas, A
Princesa e o Cavaleiro e outros desenhos animados, culminando
com a explosdo de Cavaleiros do Zodiaco e Dragon Ball, no
final da década de 1990. Esse “boom” ajudou os mangés a de-
sembarcarem no Brasil e nunca mais irem embora. A exposicdo
da TV dliada ao crescimento da informagéo via internet ajudou
os mangds a se consolidarem no nosso mercado.

Revista Brincar: Quais sdo os principais titulos de man-
gds no portfélio da JBC e o que vocé pode adiantar em
termos de novidades?

Cassius: A grande novidade da JBC em 2014 ¢ Sailor Moon.
Mangé de sucesso mundial desde a década de 1990, sé desem-
barcou no nosso pais agora porque sua autora ndo liberava a
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licenga antes para outros paises. Outros dois titulos grandes que
sairdo ainda este ano sdo YuYu Hakusho, cujo desenho animado
fez um enorme sucesso no Brasil e que serd relancado pela JBC
em edicdo de colecionador, e Magi, um mangé das 1001 noites
bem diferente de tudo que estd saindo hoje e que faz muito su-
cesso no Japdo.

Revista Brincar: Qual é o tamanho da indUstria de mangdas
no Brasil e quais sdio os maiores mercados desse tipo de produto
no mundo, além do Japdo, é claro?

Cassius: Infelizmente, o Brasil é um pais em que apenas uma
pequena parcela da populagdo [&. Por isso, nosso mercado é
pequeno se comparado aos gigantes Japdo, EUA e Franga, por
exemplo. Mas comparando apenas com o nosso préprio mer-
cado, o mangd é um dos poucos segmentos de banca a crescer
nos Gltimos tempos. Entdio, podemos dizer que, além de ser algo
consolidado por aqui, o mangé ainda tem encontrado espaco
para crescer.

Revista Brincar: Vocés sdo especializados na cultura japo-
nesa. Na sua visdio, o que essa cultura traz de importante para
as criangas e adolescentes e que pode ser repassado para os
produtos da editora?

Cassius: Acho que, em primeiro lugar, sempre podemos nos
beneficiar muito ao aprender sobre a cultura de outros paises.
Falando especificamente sobre a japonesa, é interessante o
quanto eles passam para as histérias o seu jeito de perseveran-
¢a, amizade e companheirismo, além de valores éticos bem defi-
nidos, que podem servir como exemplo ndo sé para as criangas,
mas para todo mundo.

Revista Brincar: Além dos mangés, quais sdo os outros pro-
dutos comercializados pela JBC2

Cassius: Temos o site Made In Japan, de cultura japonesa,
e também a revista Hashitag (que também possui site) sobre
culindria japonesa. E, eventualmente, langamos alguns livros
infantis, de culindria japonesa e de ficgdo. Organizamos a eta-
pa brasileira do WCS, maior evento de Cosplay do Japdo. Os
vencedores sdo mandados para a final na terra do sol nascente.
Criamos o ano pas-
sado o 1o Concurso 7 3ooi i | fnihre
Nacional de Man- . O F /
gés, o BMA, que A
terdé sua segunda
edicdo este ano e é
uma parceria com o g LR
Consulado Japonés.

Revista Brincar:
Fale um pouco so- e g [0 = 0
bre o cosplay. E um
fenémeno crescente
no Brasil?

i
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Novidade no portfélio da JBC, Sailor Moon é
sucesso mundial desde a década de 1990

Cassius: Fazer cosplay é um costume antigo no Jap&o e mes-
mo nos Estados Unidos, em feiras de HQs e mangés. Os brasi-
leiros pegaram gosto por essa coisa de se vestir como seu per-
sonagem preferido de mangds, animes e até games. O cosplay
vem crescendo muito no nosso pais. E impossivel ir a um evento
de HQs e mangds e ndio ver alguém fantasiado.

Revista Brincar: Como é no Brasil a concorréncia entre os
mangds e as histérias em quadrinhos no formato ocidental2 E
possivel avaliar qual é o tamanho de cada mercado?

Cassius: E grande. Hoje temos mais de 100 lancamentos de
HQs (comics, mangés, europeus, etc) por més. Portanto, é quase
uma batalha pelo mesmo mercado de leitores. N&o temos no-
meros precisos, mas pode-se dizer que os mangds, hoje, repre-
sentam por volta de 40% do mercado de quadrinhos no Brasil.

Revista Brincar: O que a JBC oferece especificamente para
o publico infantil?

Cassius: Hoje em dia é muito dificil diferenciar os publi-
cos, pois a molecada estd cada vez mais inteligente e quer ler
coisas de “gente grande”. Mas podemos destacar duas coi-
sas: Super Onze, primeiro mangd de futebol a ser langado no
Brasil, que tem formato diferenciado para o publico infantil e
custa apenas R$ 4,90. E Sailor Moon, um mangé para todas as
idades. Temos ainda o Combo Rangers, uma HQ nacional em
estilo mangé que agrada muito o poblico infantil. Combo tem
formato para livraria.

Revista Brincar: Quais sdo os locais de distribuicdio da JBC?

Cassius: E possivel encontrar produtos da JBC nas bancas,
lojas especializadas (comic-shops), livrarias, sites e também dis-
ponibilizamos assinaturas de nossos produtos.

Revista Brincar: Como avalia o momento do mercado edito-
rial, considerando os produtos que a JBC tem em seu portfélio?

Cassius: Temos um momento interessante. Ao mesmo tempo
que as tiragens diminuem, igual a todos os outros segmentos de
produtos impressos, nunca houve tantos quadrinhos e mangds
sendo langados no Brasil. O que acontece é que os produtos
acabam atingindo mais especificamente seu pblico-alvo. Em re-
lagdio a JBC, estamos com uma grade de langamentos bem forte
€ esperamos crescer nos Préximos anos.

Revista Brincar: Pela sua experiéncia na érea em que atua
e, de uma forma geral, acredita que o brasileiro tem lido muito?

Cassius: Infeliz-
mente ndo. Acredito
que temos uma par-
cela de publico que
|& no Brasil, e que l&
bastante, mas sdo
as mesmas pessoas
pra tudo. Temos um
enorme  potencial
de leitores desper-
dicado por falta de
investimentos sélidos
em educacdo.

Revista Brincar:
Como vocé encara
o momento de tran-
sicio dos veiculos
impressos para o
mundo digital2 De

Com formato para o publico infantil, Super
Onze é o primeiro mangd de futebol a ser
lancado no Brasil

que forma isso influencia a
editora e seus titulos?

Cassius: Eu acho que
essa transicdo ainda en-
gatinha no Brasil. Acredito
que vai ocorrer de forma
lenta, como tudo por aqui,
e ndo acho que haverd
uma substituicdio completa.
Penso que as duas formas
de publicagdo tém espa-
¢o para conviver juntas e
se complementarem, ain-
da mais no mercado de
quadrinhos, no qual fer a
colegdo é algo quase tdo
importante quanto ler as
revistas.

Revista Brincar: Qual
é ou foi o seu brinquedo
preferido? (pode ser mais
de um)

Cassius: Putz, essa é bem dificil. Acho que uma das coisas
que eu mais gostava na inféncia eram meus Falcons e depois os
G.l. Joes. Também adorava meus carrinhos de ferro Matchbox.
Atualmente, continuo gostando de trés brinquedos que também
fizeram parte da minha inféncia: jogar videogame, jogos de
tabuleiros e bola, claro!

Fantasiado do personagem Tuxedo
Mask, Cassius Medauar fez Cosplay no
evento anual da JBC, o Henshin +
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Furby Boom High Tech (Hasbro)

Nesta versdo, a principal caracteristica de Furby foi mantida: uma combinagdo de programagéo
inferativa com engenharia robética, que torna o brinquedo capaz de desenvolver personalidade
prépria. Além disso, agora o brinquedo possui um mecanismo que permite fazer Furby dormir.
Basta puxar o rabo do brinquedo por 10 segundos e ele entrard em modo stand by.

Mais informagdes: www.hasbro.com ou pelo sac@hasbro.com

. | Darky Girls (Bab;/ Brink)

Elas vao arrasar. Inspiradas na onda gética do momento, a colecdo Darky Girls é
composta por 4 bonecas: Franky, Dracky, Vampy e Lobys.

Sdo bonecas de vinil, e seus looks sdo de arrepiar!

Altura: 55 cm

Mais informagdes: www.babybrink.com.br e www.rosita.com.br

- e — 4

Bolichdo Divertido (Rosita)

Sdo seis pinos com 24 centimetros de altura. A ponta deles é no formato de cabegas de maca-
quinhos em vinil. Acompanham duas bolas. Em sacola de PVC.

Mais informacdes: www.rosita.com.br

Mini Maleta Doutora Brinquedos (Estréld)

Uma garotinha de 6 anos é capaz de falar com os brinquedos e tem poderes mégicos
que a ajudam a curé-os. Esta é a personagem principal do desenho Doutora Brinquedos
que faz o maior sucesso na TV no Disney Jonior. Esta mini maleta vira um consultério e
ainda traz dois personagens e seis acessérios.

Mais informagdes: SAC Estrela — 0800-704-5520 ou www.estrela.com.br

Capitdo Jack Pott (Grdw)

Esse jogo também traz o grande diferecial da interacdo entre jogo de tabuleiro e o aplica-
tivo (para Smarthphones e Tablets), que é baixado gratuitamente na App Store ou Google.
Aqui cada jogador estd em busca de um tesouro, escondido num navio pirata que estd
no fundo do mar. A cada movimento dos jogadores, o aplicativo indica o que eles devem
fazer, e d& dicas da localizacdo do tesouro. Com o recurso da realidade aumentada, os
jogadores conferem cada bad. O jogo deverd chegar s lojas em setembro.

- “
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Mais informagdes: www.grow.com.br
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www.cbmesa.com.br
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GLOOB FIRMA PARCERIA COM AGENCIA ESPECIALIZADA E ENTRA NO

MERCADO DE LICENCIAMENTO

Kasmanas Licensing foi a agéncia
escolhida pelo Gloob para cuidar do
licenciamento do canal infantil. Neste pri-
meiro momento o foco serd nas atracdes
nacionais, como Detetives do Prédio Azul,
Tem Crianga na Cozinha, Gaby Estrella
e Osmar — A Primeira Fatia do P&o de
Forma. O obijetivo é estrear com produtos
Gloob no varejo brasileiro ainda este ano.
“Essa primeira fase é onde queremos
escolher parceiros de qualidade para
construirmos juntos produtos com a cara
das nossas producdes que tenham diferen-
cial no mercado. Recebemos diariamente
uma quantidade grande de pedidos de
pais e parentes do nosso publico. Que-

7

Faber-Cas-

tell acaba
de conquistar o
prémio Red Dot
Award: Product
Design 2014,
com o design de
alta qualidade
de sua Caneti-
nha Ponta Vai e Vem, que possui uma
tecnologia exclusiva e impede que a ponta
estrague, protegendo contra impactos
e garantindo maior durabilidade para
a canetinha. O produto agrega todo o
conceito de desenvolvimento tecnolégico

reddot

remos atender a esta demanda”, afirma
Paulo Marinho, diretor do Gloob.

“Temos muita experiéncia no setor
infantil com foco em marcas nacionais e
excelentes parceiros comerciais. Estamos
em contato com nossos desenvolvedores
e fornecedores para que as criangas
possam levar para casa a experiéncia
do mundo Gloob”, conta Ana Kasmanas,
sécia-diretora da Kasmanas.

Divertido, estimulante e curioso: este
é o Gloob, um mundo de inspiracdo e
diversdo para as criangas. Lancado em
15 de junho de 2012, o canal 100% bra-
sileiro, é o primeiro infantil do portfélio
da Globosat.

Sabrina Freitas, Gerente de Planejamento

e Novos Negécios; Paulo Marinho, Diretor

do Gloob; e Ana Kasmanas, sécia-diretora
da Kasmanas

FABER-CASTELL CONQUISTA UM DOS MAIORES

PREMIOS DE DESIGN DO MUNDO

aliado aos pilares de qualidade excepcio-
nal, inovagdio e criatividade dos produtos
da companhia.

O prémio é concedido pelo Design
Zentrum Nordrhein-West, uma das institui-
¢des de design mais antigas e prestigiadas
de toda a Europa. Atualmente, o prémio
engloba 19 categorias, que véo desde
moda, escritério, design de inferiores &
industria para a medicina. Para a edicéo
de 2014, os jurados avaliaram um total
de 4.815 candidaturas apresentadas por
1.816 empresas, designers e arquitetos,
oriundos de 53 paises. A ceriménia de
entrega dos prémios acontece dia 7 de

Julho, na Opera Home, em Essen, na
Alemanha.

Sucesso no portfélio da Faber-Castell
desde 2013, além da ponta que ndo afun-
da, a Canetinha Ponta Vai e Vem possui
érea de pega com textura diferenciada,
proporcionando maior firmeza ao pintar.
O espago para escrever o nome das crian-
cas é mais um diferencial da Canetinha,
que facilita a identificagdio do material e
evita perdas. O produto foi desenvolvido
com base nas necessidades e expectativas
de professores, pais e alunos, diagnostica-
das em pesquisas realizadas pela empresa
ao longo de trés anos.

BRINQUEDOS BANDEIRANTE AMPLIA PORTFOLIO COM LANCAMENTOS

specializada na criagdo e produgdo de
brinquedos sobre rodas e bonecos colecio-
naveis, a Brinquedos Bandeirante anuncia di-
versos langamentos para a temporada 2014.

Destaque para a linha de triciclos. O
Kid Cross Passeio possui assento anatémico
com baixa disténcia do solo para a crianga
subir e descer de forma fcil e segura. Para
criangas a partir de 12 meses, o modelo
suporta até 19 kg.

J& o Mini Velotrol Tinker Bell vem com
estrutura em ago tubular, assento regulével,
roda dianteira aro 12”com pneu EVA e
bolsa frontal com detalhe da personagem
da Disney. Indicado a partir de dois anos,
suporta até 19 kg.

No segmento de bicicletas, a X Bike 14"
Batman foi criada para fas do super heréi
com mais de quatro anos. O modelo possui
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quadro com suspensdo, pneus offroad, selim
acolchoado, cobre-corrente integral e freio
traseiro. Suporta até 27 kg.

A X-Bike 12" Cross é indicada a partir
de trés anos. A bicicleta vem com quadro
com suspensdo, selim acolchoado, cobre-
-corrente integral, freio dianteiro e rodinhas
laterais removiveis. Suporta até 21 kg.

Para as meninas, a X-Bike 12” Gatinha
chega na cor pink e tem adesivos floridos.
Com selim acolchoado, cobre-corrente in-
tegral e freio dianteiro, possui quadro com
suspensdo e rodinhas laterais removiveis.
Suporta até 21 kg.

Na categoria patinetes, o Skatenet Max
ganha versdes nas cores rosa e citrus. E indi-
cado a partir de trés anos. Possui guiddo com
regulagem de altura e trés rodas de rolamento
de alta performance. Suporta até 40 kg.

Patinetes, bicicletas e triciclos estdo entre as
novidades da Bandeirante

Equipado com rolamento de alta
performance,o Patinete Batman fem gui-
ddo com dltura regulével e freio traseiro.
Indicado a partir dos trés anos, suporta o
peso méximo de 40 kg.

Kit ;g:st;u;ﬁn
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Kit Bombeiro
10 pecas

Kit Militar
20 pecas

Kit Policia



Quando a crianca faz a boneca bater palminhas,
aciona o dispositivo eletronico que faz a boneca
cantar uma linda cancao. Boneca fabricada
com vinil macio e perfumado. Vem com lindos
sapatinhos para completar

Bebe Bate

ﬂfﬁ -

www.cotiplas.com.br



