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Considerada a principal data do 
comércio no Brasil, o Natal de 
2014 não foi nada animador. As 

vendas no período tiveram a primeira 
queda em cinco anos, segundo o indica-
dor do SPC Brasil. Com queda de 0,7% 
no volume de vendas, comércio iniciou 
com período de promoções.

O movimento de vendas a prazo na 
semana que antecede o Natal, entre os 
dias 18 e 24 de dezembro, caiu 0,7% 
em relação ao ano anterior. Nos anos 
anteriores as variações positivas foram 
de 2,97% em 2013; 2,37% em 2012; 
2,33% em 2011 e 10,89% em 2010.

Juros altos encarecendo o crediário, 
e a inflação elevada e o baixo grau de 
confiança dos consumidores afetaram 
negativamente as vendas de Natal.  Em 
2013, as vendas haviam subido 2,7% 
e, em 2012, 5,1%.

Considerando apenas os shoppin-
gs, no entanto, o resultado foi melhor, 

com alta de 3% em relação a 2013, de 
acordo com dados Alshop, com base 
em levantamento realizado com 150 
empresas associadas.

A boa notícia é que o segmento de 
brinquedos registrou 2º. maior cresci-
mento nas vendas de Natal, registrando 
alta de 9,5 %.

E é nesse ambiente favorável, entre 
outras questões, que o presidente da 
Abrinq, Synésio Batista da Costa, depois 
de peregrinar pelas feiras de brinquedos 
do exterior, se diz otimista perante a 
realização da Abrin, no próximo mês 
de abril, em São Paulo.

Com notícias como esta que a Revista 
Brincar inicia o ano de 2015, trazendo 
as coberturas das feiras internacionais 
de Hong Kong e Nuremberg, as mais 
importantes do mundo do brinquedo 
na atualidade.

Mostramos também a história da 
Xicko´s Brinquedos, de Santos, na bai-

xada paulista, que há quase 60 anos, 
e já na terceira geração de seus donos, 
tem se dedicado a vender brinquedos e 
proporcionar diversão à criançada que 
frequenta as suas lojas.

Trazemos também o Especial de Volta 
às Aulas, onde mostramos as principais 
novidades dos fabricantes e distribuido-
res para este momento bem particular 
do ano, onde o lojista de brinquedos 
também pode aproveitar.

Outro destaque da nossa edição fica 
por conta da matéria sobre Massinha de 
Modelar. Exploramos o tema deste item 
que tem se mostrado um aliado no giro 
do mix de produto na prateleira, pois 
sua variedade e novos lançamentos, tem 
garantido as vendas não só no período 
de retorno escolar, mas durante o ano 
todo.

Boa leitura a todos
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GIRO DE MERCADO
CENÁRIO É FAVORÁVEL PARA OS NEGóCIOS E REALIZAçÃO DA FEIRA 

BRASILEIRA DE BRINQUEDOS

A peregrinação de Synésio Batista da 
Costa, presidente da Abrinq, pela 

China e Alemanha rendeu boas notícias 
para o setor. Em Hong Kong, ele se reuniu 
com um dos maiores fabricantes chineses, 
mostrando o negócio no Brasil dentro do 
programa de integração produtiva esta-
belecido no Mercosul para brinquedos. 
Na feira de Hong Kong, uma empresa do 
Uruguai, a Didacta, e duas brasileiras, 
Estrela e Yellow, expuseram para compra-
dores internacionais (leia mais na página 
18 desta edição).

Vice-presidente do ICTI - Internacional 
Council of Toy Industry e membro do conse-
lho do ICTI Care Foundation, Costa fez uma 
avaliação da situação da mão de obra do 
setor na China, bem como o programa de 
certificação de fábricas: “Há espaço para 
o avanço da competitividade nacional. Um 
dos motivos é a mão de obra chinesa, que 
vem se valorizando cada vez mais, e esses 

custos influenciarão diretamente o valor 
final dos produtos”. 

Segundo a Abrinq, o mercado de brin-
quedos (soma da indústria mais o varejo) 
fechou o ano passado com faturamento 
na casa de R$ 9,5 bilhões – crescimento 
acima de 11% sobre os R$ 8,5 bilhões de 
2013. A estimativa do presidente da enti-
dade é que este ano repita o desempenho 
de 2014.

É nesse ambiente favorável, segundo 
Synésio Batista da Costa, que será reali-
zada a Feira Abrin.

A Abrinq entende que fatores como a 
alta do dólar, a valorização da mão de 
obra na China e o consequente aumento 
de preços dos importados, bem como a 
implantação do brinquedo no processo 
educacional de 23 milhões de crianças, 
por parte do Governo Federal, devem 
contribuir para que a indústria nacional 
avance sobre a participação de mercado.

UM PEDACINHO DO VALE DO SILÍCIO MAIS PRóXIMO DA SUA CASA

Três pais 
preocupa-

dos com a for-
mação de seus 
filhos e filhas - 
inspirados pela 
frase de Steve 
Jobs: “todos 

deveriam programar, pois programar te 
ensina a pensar” - uniram-se para criar 
o primeiro Centro de Excelência em Tec-
nologia Criativa. 

A MadCode nasceu da inquietação 
de que, no mundo, os jovens aprendem 
uma nova linguagem: a Tecnologia. 
Identificada a necessidade de trazer essa 
oportunidade para os alunos brasileiros, 
formaram um time composto por doutores 

em educação e psicólogos, educadores, 
matemáticos e cientistas da computação, 
treinadores das equipes brasileiras de ro-
bótica competitiva (inclusive ganhadores 
das medalhas de ouro em campeonatos 
internacionais), executivos, inclusive da 
Microsoft, e investidores.

Devido à escassez de conhecimento 
e conteúdo dedicado nesta área, os 
idealizadores da MadCode buscaram 
na fonte - o Vale do Silício - a forma de 
ensinar. Desenvolveram uma Jornada de 
Conhecimento, na qual os alunos entram 
como meros consumidores passivos de 
tecnologia para se tornarem produtores 
criativos de suas ideias e soluções inova-
doras. Ao invés de simplesmente jogarem 
o que lhes é vendido, crianças e jovens 

(de 5 a 17 anos) passam a produzir seus 
próprios programas, games, aplicativos 
e até robôs.

VENDAS NO NATAL TÊM PRIMEIRA RETRAçÃO EM 12 ANOS, DIZ SERASA

As vendas para o Natal registraram 
queda de 1,7% no Brasil entre 18 e 24 

de dezembro de 2014 na comparação com 
o mesmo período do ano anterior, informou 
a Serasa Experian, na primeira retração 
da série iniciada em 2003.

“Os juros altos encarecendo o cre-
diário, inflação elevada e o baixo grau 
de confiança dos consumidores afetaram 
negativamente as vendas de Natal deste 
ano”, disse a Serasa em nota.  Em 2013, 
as vendas haviam subido 2,7% e, em 
2012, 5,1%.

Considerando apenas os shoppings, 
no entanto, o resultado foi melhor, com 
alta de 3% em relação a 2013, de acor-
do com dados da Associação Brasileira 
de Lojistas de Shoppings (Alshop), com 
base em levantamento realizado com 150 
empresas associadas.

O segmento que registrou maior cresci-
mento nas vendas de Natal foi o de perfu-
maria e cosméticos (10%), seguido pelos de 

calçados (9,5%) e de brinquedos (9,5 %).
No entanto, de acordo com a asso-

ciação, quando consideradas as mesmas 
lojas (abertas há mais de 12 meses), 
o crescimento ficou 
estável em relação 
a 2013, ou apresen-
tou retração, disse, 
sem fornecer mais 
detalhes.

Fatores como 
crédito mais restrito, 
aumento do dólar 
ante o real e da in-
flação, além de cau-
tela em relação às 
medidas econômicas 
a serem anunciadas 
pelo governo federal, 
pesaram sobre os 
resultados deste ano, 
disse a Alshop.

De janeiro a de-

zembro, as vendas em lojas de shoppings 
cresceram 8% sobre 2013, a R$ 143,4 
bilhões.

Fonte: Brasil Econômico

Nesta nova escola, ao invés de simplesmente 
jogarem o que lhes é vendido, crianças e 
jovens passam a produzir seus próprios 

programas, games, aplicativos e até robôs

Juros elevados e baixo grau de confiança dos consumidores encolheu as 
vendas em 1,7% entre os dias 18 e 24 de dezembro

Após visitar as feiras de Hong Kong e 
Nuremberg e se reunir com principais 

lideranças mundiais do setor, presidente da 
Abrinq analisa cenário como favorável para o 

negócio do brinquedo no País

LEGO ABRE FILIAL NO BRASIL

Depois de colocar “a casa em ordem” 
com uma reestruturação que evitou 

seu quase desaparecimento, a dinamar-

quesa Lego, segunda maior fabricante 
de brinquedos do mundo, está retoman-
do o controle  do seu negócio no Brasil. 

Desde o ano passado, a companhia 
já está operando um escritório próprio 
em São Paulo para ampliar os esforços 
em marketing e atender a grandes va-
rejistas. Para a empreitada, estão no 
comando da filial brasileira Christian 
Petersen, que assumiu como gerente 
geral da LEGO do Brasil e Vivian Mar-
ques, gerente de Marketing.

A empresa também planeja acelerar 
a abertura de lojas - atualmente são 
três, operadas pela M Cassab .

Segundo seus executivos, o momento 
marca uma nova fase de investimentos 

no Brasil, que deixou de ser prioridade 
na última década. 

No país desde 1986, a Lego chegou 
a ter uma fábrica em Manaus, fechada 
em 1998. Em 2004, transferiu a distri-
buição para uma empresa brasileira. 

O “abandono” do mercado brasi-
leiro ocorreu por causa de uma crise 
interna que quase fez a fabricante 
fundada em 1932 desaparecer. 

“Agora que nos reorganizamos 
globalmente, voltamos a buscar opor-
tunidades de crescimento. E o Brasil é 
uma das maiores delas”, afirmou Soren 
Torp Laursen, presidente da Lego Sys-
tems Inc., subsidiária da Lego para a 
região América.

Mads Nipper, chefe global de marketing da 
Lego, nas instalações da empresa em Billund, 

na Dinamarca

CANAL GLOOB EXIBE 2ª TEMPORADA DE 
ANGRY BIRDS TOONS E NOVAS ANIMAçõES 

DA FRANQUIA

Os fãs dos pássaros mais ranzinzas 

da TV vão poder curtir a segunda 

temporada da animação, que chega com 

novas aventuras e ainda mais diversão.

Ainda no mesmo dia, estreia “Stella”, 

personagem de Angry Birds que acaba 

de ganhar um programa só dela. No 

mesmo dia vai ao ar também “A Vez 

dos Porcos”. A animação conta um 

pouco das trapalhadas dos malvados 

porquinhos verdes que vivem em pé de 

guerra com os Angry Birds.
As férias vão ficar ainda mais divertidas com as 

novas estreias da franquia Angry Birds Toons

“EXPOSIçÃO PLAYMOBIL” AGITA A CRIANçADA 
NAS FÉRIAS DO SHOPPING PRAçA DA MOçA

As férias do Shopping Praça da 
Moça ganharam mais uma atra-

ção especial: a “Exposição Playmobil”, 
composta por oito “Bonecões” acom-
panhados por painéis com mensagens 
positivas de boas práticas, para emo-
cionar, educar e divertir. 

A atração está instalada na Praça 
de Eventos do Piso Araucária e tem visi-

tação gratuita. Os visitantes podem tirar 
fotos com os “Bonecões” e recordar os 
momentos mais marcantes da infância.

A “Exposição Playmobil” ficará 
no shopping até o dia 28 de feverei-
ro no horário de funcionamento do 
shopping: de segunda a sábado das 
10h às 22h e das 11h às 22h nos 
domingos e feriados.

“Bonecões Playmobil” infantis divertem e 
encantam crianças e adultos
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NIKKI MENEGHEL ESPERA TRILHAR OS PASSOS DA TIA, XUXA
A sobrinha da apresentadora de TV Xuxa Meneghel já desponta no mundo artístico, fazendo, 

como ela mesmo diz “de tudo um pouco” e espera estrear esse ano na TV

PERFIL

Nicole Meneghel, ou simplesmente 
Nikki, como gosta de ser chama-
da, tem 8 anos e estuda no 5° 

ano Colégio Saint John, no Rio de Janeiro, 
adora animais, é bastante extrovertida e 
bagunceira. Seu perfil trás ainda o sonho 
de visitar os parques americanos da Dis-
ney, na Flórida e o gosto pelas artes.

A diferença entre elas e as outras garo-
tas de sua idade, não são os sonhos, ou a 
inquietude, mas o fato de ser sobrinha da 
apresentadora Xuxa Meneghel, que depois 
de 30 anos na TV Globo, acaba de assinar 
um contrato milionário com a TV Record, 
onde deve ter dois programas - um diá-

rio, provavelmente 
exibido nas noites, 
e outro semanal -, 
e onde Nikki pro-
vavelmente pode-
rá participar junto 
com a tia famosa.

Sem se descui-
dar dos estudos, a 
garota fala que con-
segue conciliar os 
estudos e a agenda 
de trabalhos.

“Gosto muito 
de estudar. Adoro 

minha escola. Levo 
meus deveres para 
onde vou”, diz séria.

Nikki fala sobre 
os desafios da car-
reira, “faço teatro, 
adoro atuar, este 
ano quero fazer TV.”

O seu gosto pe-
las artes musicais vai 
além, tanto que ela já 
aprendeu a tocar flau-
ta, que gosta muito.

Na internet ela já 
sua relação de fãs. 

Nikki diz que 
está começando 
ainda, “fico muito 
feliz com o carinho 
do meu fã clube 
comigo, eles me 
seguem sempre, 
me curtem, adoro! 
Quanto à internet, 
meus pais me acom-
panham”, diz a me-
nina que não abusa 
da confiança deles 
na hora de navegar 
na rede mundial de 
computadores.

No Colégio Saint 
John, ela diz que 

tem um bom relacionamento com as ami-
guinhas. “Amo ir para Escola, fico muito 
feliz quando chego, porque minhas ami-
gas e eu nos adoramos, brincamos mui-
to”, fala desinibida.

E em casa, ela diz é que do tipo ba-
gunceira: “Sou muito bagunceira, e minha 
mãe sempre briga comigo por isso”, lem-
bra Nikki das broncas recebidas.

Cirano, irmão da apresentadora Xuxa 
Meneghel, pai de Nikki, é psicólogo e Michel-
le, a mãe, é quem administra tudo na vida 
dela, “inclusive nossa casa, e nossa pousada 
na Ilha Grande (RJ). Tenho um Irmão de 25 
anos, que se chama Pedro e uma irmã, de 23 
anos que se chama Paloma. Nossa relação é 
muito boa, mas às vezes brigamos.”

Em sua casa, ele também têm 3 ca-
chorros como animais de estimação. São 
2 Yorkshires Terrier, Lolly e Flor e um La-
brador chamado Brien. “Estou esperan-
do meu gatinho desmamar para morar 
com a gente, ainda não sei o nome”, 
revela a garota.

Como também adora cantar, Nikki Me-
neghel buscou inspiração na atriz e can-
tora americana Sabrina Carpenter, que 
estreou em junho do ano passado como 
Maya Hart na série do Disney Channel 
‘’Girl Meets World’’.

“Adoro cantar Sabrina Carpenter e 
Manu Gavasi, mas ainda estou longe de 
ser profissional. Sobre minha carreira es-

texto: eduardo Santos

Nikki, tem 8 anos e estuda no 5° ano Colégio Saint John, no Rio de Janeiro
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tava mais voltada 
para modelo e ma-
nequim, mas já fiz 
teatro ano passado 
e descobri o quanto 
gosto de atuar.”

O incentivo para a 
carreira artística veio 
da família, que teve 
que segurar por algum 
tempo o seu ímpeto 
para os palcos. 

“Eu sempre gos-
tei e sempre pedi, 
mas era muito ba-
gunceira. Então mi-
nha mãe esperou 
que eu crescesse 
mais um pouco para 
me incentivar. Já fiz 
de tudo um pouco, 
comercial de TV, fil-
mes, desfile, fotos, 
teatro. Gosto de es-
tar no palco.”, fala 
entusiasmada Nikki.

E como é ser so-
brinha da Xuxa? Vo-
cês se falam sempre? 
Ela já te deu alguma 
dica de quando foi 
modelo?

Estas são per-
guntas que ela sem-
pre ouve quando se refere à tia apresenta-
dora. E explica assim o seu relacionamento 
com tia famosa: “Ser sobrinha da Xuxa é 
uma honra, como diz minha mãe. Minha 
família é incrível, eu e minha tia estamos 
sempre juntas. O que aprendi a fazer na 
passarela foi ela quem me ensinou.” 

Com a proximidade de Xuxa estrear 
seus novos programas na TV Record, pode 
surgir a oportunidade de Nikki Meneghel 
atuar ao lado da tia no novo canal, mas 
ainda é segredo. 

Ela se limita apenas a dizer, “minha tia 
ainda não decidiu.”

É esperar e conferir.

PERFIL

Saiba mais sobre
Nikki Meneghel

Qual é o seu brinquedo preferido?

Ipad

livro que mais gostou?

O diário de Pilar

trilha sonora preferida?

Meu malvado favorito

Filme/animação?

Garota conhece o mundo

cantor ou cantora que admira? por 

quê?

Sabrina Carpenter. Ela canta e atua muito 

bem e é linda.

um sonho?

Ir pra Disney.

Viagem que mais gostou?

Hopi Hari

Quem são seus melhores amigos?

Minha melhor amiga Bia Passos.

tem medo de alguma coisa?

Tubarão.

tem alguma mania?

Gosto de ouvir música quando estou no 

meu quarto.

cor preferida?

Roxo

um lugar que mais gosta de ir? 

Ilha Grande

Que heroína da ficção gostaria de 

ser e por quê?

Cameron Dias- Panteras em ação. Porque 

ela é muito Linda e do bem.

Ser sobrinha da Xuxa, para Nikki é uma honra. Ela acha a sua família 
incrível e diz que está sempre junto da tia famosa

Apesar da pouca idade, Nikki já fez de 
tudo um pouco, comercial de TV, filmes, 

desfile, fotos e teatro

O incentivo para a carreira artística veio da 
família, do pai Cirano e da mãe, Michelle

Agradecimentos: Colégio Saint John, 
Summit e Seanite
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ESPECIAL

PARA UMA VOLTA àS AULAS AINDA MAIS 
DIVERTIDA E COLORIDA

Após um longo período de férias, as aulas voltarão. E, para para estimular a criatividade das crianças, os fabricantes e im-
portadores apostam em muitas novidades e variedades de produtos para a garotada. São várias opções de produto aerógrafos, 
quebra-cabeças, blocos de montar, mesinha de estudo, mochilas, etc.

A segurança dos produtos que são atóxicos e com muita variedade de cores e usos proporcionam ao publico.

“Marker Airbrush” ganha versão rosa e é gran-
de aposta da Crayola. A marca que tem como 
objetivo estimular a criatividade apresenta o 
“Marker Airbrush”, produto que permite usar 
canetinhas para grafitar papéis, tecidos, vidros, 
além das paredes, já que a grande maioria dos 
produtos Crayola são laváveis. Além disso, o 
brinquedo ganha uma versão cor de rosa, com 
estênceis diferenciados e mais femininos para 
fazer a diversão das meninas.

Marker Airbrush (Crayola)

Produto que estimula o lado 
artístico das crianças, ganha versão 
feminina e promete virar febre na 
data mais especial dos baixinhos

A tradicional marca de material escolar apresenta novidades para dese-
nhar e colorir. São kits de presentes estimulam a arte com opções lúdicas 
e criativas para aproveitar em família
Os produtos são recomendados conforme o estágio de desenvolvimento 
próprio de cada faixa etária, além de atender aos mais rigorosos padrões 
de segurança para a criança e o meio-ambiente. Os kits vêm com itens e 
acessórios de diferentes formas, texturas e cores, que aguçam os sentidos 
e permitem transformar a imaginação em uma brincadeira real e divertida.

Ateliê 2Go e Metal Mania (Faber-Castell)

Esta maletinha 
multiuso traz 

uma variedade 
de materiais 

para desenhar 
e pintar, que 
podem ser 

guardados em 
gavetinhas na 

parte interna do 
produto

Cores metálicas com 
efeitos brilhantes é a 

grande aposta deste gift 
que promete ser a nova 
mania entre crianças e 

adolescentes

A Tilibra possui mais de 2.000 produtos destinados às divisões 
de Casa, Agendas, Escritório e Volta às Aulas. A divisão Volta às 
Aulas possui destaque com diversas opções em cadernos, fichá-
rios, mochilas, estojos e linha escrita (lápis, borracha, lapiseira, 
apontador, régua, entre outros produtos).
Entre as grandes marcas, a Tilibra possui produtos Hasbro das 
licenças Equestria Girls e Transformers.
Luciana Russi, gerente de Marketing da Dermiwil fala sobre que 
nas mochilas “procuramos utilizar sempre materiais leves, porém 
resistentes, e com as costas forradas de materiais que absorvem o 
suor e proporcionam maior ajuste ao corpo. As alças são forradas 
e anatômicas, onde a distribuição do peso fica equilibrada e, 
consequentemente, o esforço ao transportar é menor. No caso das 
mochiletes (mochila com carrinho) nossos carrinhos são produzidos 
em alumínio que é um material resistente, que não enferruja e é  
leve. Além da base ser mais larga, o que garante maior estabili-
dade no transporte.

Cadernos Equestria e Transformers 
Tilibra e Mochila Dermiwil (Hasbro)

A Multikids – unidade de negócios da Multilaser direcionada à 
fabricação de brinquedos – preparou um cardápio com diversas 
sugestões para meninos e meninas regressarem às aulas com 
criatividade, na companhia de seus personagens favoritos. 
Estojos e kits de pinturas - Dos mais variados tipos e combina-
ções, os kits trazem caneta hidrocor, giz de cera, tesoura, cola, 
carimbo, adesivos autocolantes, tinta guache, pincel e papel. 
Para completar o material escolar, os estojos contam com caneti-
nhas pontas finas e grossas, giz de cera e aquarela, que dão a 
oportunidade de criar os trabalhos escolares com mais diversão. 
Tanto os kits quanto os estojos oferecem a escolha do personagem 
favorito, como Minnie, Marie, Princesas, Universidade Monstros, 
Toy Story, Carros, Aviões, Hora de Aventura, Ben 10, Tartarugas 
Ninja e Winx, para tudo ficar ainda mais divertido.

Estojos e Kits de Pintura (Multikids)

Para Volta às Aulas 2015 a Dermiwil lança mochilas das coleções de 
Equestria Girls e My Little Pony. As linhas de Transformers e Equestria 

Girls, da Tilibra, possuem acabamentos especiais destinados ao 
público infantil

Os estojos e kits de pinturas são 
para crianças adoram desenhar 
e brincar com as cores sobre um 
papel, novidades para a volta às 

aulas 2015 na Multikids
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ESPECIAL
Tapete Alphabrink 28 placas (Mingone)
Paloma Mingone, diretora Comercial da Mingone destaca que possui uma 
linha bem grande, “porém para o ano de 2015, os mais procurados foram os 
seguintes: Material Dourado; Cubo Alfanumérico; Cartela de Letras Maiúsculas; 
Cartela Numérica; Tapete Alfabrinq.”
Sobre o diferencial da linha de Volta às Aulas da sua empresa, ela fala que 
“todos os nossos produtos são desenvolvidos com Profissionais Qualificados 
(Professores e Coordenadores de escolas), para auxiliar as crianças, pais, 
professores na hora do aprendizado. Produtos em EVA, leves, coloridos, de 
fácil manuseio.
A Mingone trabalha com representantes em toda rede Nacional, distribuidores 
e lojas especializadas.

Kit para colorir Peppa Pig (Toyng)
Johnny Nahmias – Presidente da Toyng, destaca para a Volta 
às Aulas a sua linha de colorir, “junto com adesivos e carimbos. 
fazemos kits de colorir p/ as crianças usarem a imaginaçao, 
criando e colorindo imagens, junto com adesivos, pinturas e 
carimbos. Sempre optamos em trabalhar com a licença do 
ano, assim se torna um desejo da criançada.”
A distribuição deste tipo de produto pela Toyng é desde o 
“pequeno, médio e grande varejo. Hoje atendemos magazi-
nes, lojas de departamento, brinquedeiros, supermercados, 
e-commerce, papeleiros, enfim preocuramos atender o mercado 
de classe abcd“, fala o preidente da empresa.

Linha de Quebra-cabeça (Toyster)

Cubos Encaixáveis Alfabeto, Brincando 
com letras e números e Carimbos (Xalingo)
Produtos que buscam incentivar o aprendizado por meio de ati-
vidades divertidas são as novidades da Xalingo. O porfólio da 
empresa é composto por cerca de 850 itens – se destacam por 
oferecer apoio aos pequenos que ainda dão os primeiros passos 
na escola, com brincadeiras que envolvem letras, números, entre 
outras ferramentas. Ideais para a fase de alfabetização, produtos 
como o ABCD e o Cubos Encaixáveis Alfabeto transformam o 
aprendizado em brincadeira. Ambos auxiliam no aprendizado 
da leitura, conhecimento da letra e possibilitam a formação de 
palavras, o que também estimula a criatividade. Para o treino de 
números, a empresa conta com o Cubos Encaixáveis Números e 
Quantidades, uma forma divertida de ensinar a criança a associar 
números e quantidades, exercendo o raciocínio e o pensamento 
lógico. Em Brincando com Letras e Números, as letras e os números 
se unem e tornam-se uma ótima opção para os pais que desejam 
iniciar os pequenos na leitura e na contagem.

A linha Volta às Aulas da Toyster tem o Brincando com as Formas; Apren-
dendo a Encaixar; Conhecendo o Fundo do Mar; Meios de Transporte - 10, 
15, 20 e 30 peças; Jogo de Memória Português, Inglês e Espanhol; Quebra 
- cabeça Grandão 48 peças Dinos; Jogo Juntando Animais; Quebra - cabeça 
240 peças O Reino Animal.
Pamela Maia Reis - Assistente Administrativo de Desenvolvimento de Produ-
tos da Toyster revela que o diferencial da sua linha de Volta às Aulas “são 
produtos desenvolvidos e produzidos aqui na empresa, com uma ilustração 
atrativa e moderna, caixas e peças duras e resistentes, que permite que 
a criança aprenda se divertindo”, a segmentação por faixa etária atinge 
crianças de 18+meses, 3+anos, 4+anos e 6+anos.

Monta palavras multidisciplinar (Elka)
A linha Multidisciplinar da Elka reúne disciplinas em um só produto de forma lúdica, objetiva 
e criativa. Foi criada e desenvolvida com assessoria pedagógica. São eles: Monta Palavras; 
Monta & Conta e Dinheiro Vivo. Já a linha Escolar, promove e estimula o desenvolvimento 
nas disciplinas escolares através do reconhecimento de letras, números e habilidades mate-
máticas: Gira Números, Gira Letras; Kit Letras Alfabeto 28 peças; Kit Números Operações 
30 peças; Ábaco Escolar; Engradados; Copo Retrátil. Na linha Blocos de Montar, peças de 
montar que desenvolvem habilidades motoras, estimulam a criatividade e o raciocínio lógico, 
a fabricante tem os Pinos Mágicos; Super Pinão; Montatudo e Maxi Montatudo.
Segundo Eduardo Kapáz Junior, diiretor de Marketing da Elka, “esta Linha promove e estimula 
o desenvolvimento nas disciplinas escolares através do reconhecimento de letras, números 
e habilidades matemáticas.” A distribuição deste tipo de produto é feita através da carteira 
de clientes que atende mais de 10.000 pontos de vendas.

Monta Palavras Multidisciplinar. 
Encaixando as peças com as 
letras do alfabeto, a criança 
forma palavras, ajudando no 

processo da alfabetização. Idade 
indicada: 4 à 7 anos

Tapete Alphabrink 28 placas em EVA são leves, 
coloridos e de fácil manuseio

Kit para colorir - conjunto de 
atividades Peppa Pig

Quebra-cabeças montado os números e Conhecendo 
o fundo do mar, da Toyster

ABCD, Cubos Encaixáveis Alfabeto e Brincando com Letras e Números são 
alguns brinquedos educativos que a Xalingo recomenda para o Volta às Aulas
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PRODUTO

MASSINHAS DE MODELAR: APRENDER DE FORMA 
GOSTOSA E DIVERTIDA

Fabricantes investem na criatividade para desenvolver produtos, que além de lúdicos, devem 
proporcionar segurança para brincadeira de dar forma aos objetos feitos de massinha

A linha de massinhas de modelar 
da fabricante Estrela, é umas 
das mais tradicionais da empre-

sa, além disso, “Super Massa é sinôni-
mo de categoria, tendo contribuído na 
formação de várias gerações desde os 
anos 80”, afirma Aires Leal Fernandes, 
diretor de Marketing da Estrela.

“Todos os anos novos lançamentos 
vem rechear essa categoria vitoriosa 
da Estrela. Esse ano, o destaque vai 
para os kits de Peppa Pig, sempre com 
um viés pedagógico grande, marca 
da linha Super Massa. Os outros lan-
çamentos para esta temporada são a 
linha Dora Aventureira, Alfabeto Di-
vertido, Churrasqueira, Lanches, Ani-
mais Divertidos, Cupcake, Confeitaria, 
Sorvete Na Casquinha e Corrida de 
Carrinhos”, destaca.

Segundo o diretor de Marketing da 
Estrela, “Essa linha em particular, assim 

como todos os 
itens da Estre-
la, prima pela 
qualidade e 
segurança. É 
extremamen-
te importante 
que brinque-
dos dessa na-
tureza sejam 
feitos no mais alto padrão de segu-
rança e confiabilidade, pois são de 
fácil manuseio, ajudando no desen-
volvimento cognitivo e motor dos 
pequenos. Mais de noventa testes 
químicos e físicos são efetuados em 
nosso laboratório, o único de um fa-
bricante nacional reconhecido pelo IN-
METRO, para garantir todos os atributos 
de encantamento e brincadeira segura 
que esta linha em específico necessita.”

Segundo Aires, “outro ponto funda-
mental da linha Super Massa é o seu 
objetivo pedagógico. A aliança entre 
brinquedos e educação se mostra muito 
eficiente na criação das crianças. Um 
exemplo que posso dar é um dos nos-
sos lançamentos este ano: Aprendendo 
com Peppa, que faz uso de números 
e letras durante a brincadeira com as 

massinhas.”
A Estrela 

se empenha 
em resguar-
dar a quali-
dade do pro-
duto que che-
ga nas mãos 
dos seus 
c o n s u m i d o -
res, fazendo 
com que “to-
das as variá-
veis previstas 
para garantir 
que o pro-
duto chegue 
até as mãos 
das crianças 

de forma imaculada são dogmas para 
a Companhia. Depois de fabricados, 
os produtos passam por um período 
de quarentena, para novamente serem 
checados quanto aos seus atributos e 
adequação de manuseio. Os próprios 
potes com sua tampa hermeticamen-
te fechados garantem um transporte 
adequado e seguro. Mesmo depois de 
abertos para a brincadeira, servem de 
armazenagem para manutenção das 
propriedades da massa”, explica Aires.

O profissional fala que as vendas 
são maiores no período de Dia das 
Crianças e Natal, “mas por suas carac-
terísticas tem uma venda muito forte no 
período de volta às aulas, início do ano 
e final de julho. É muito comum nos-
sa Super Massa fazer parte da lista de 
materiais das escolas, pela confiança 
que os professores tem no produto.”

“Nosso grande diferencial é ofe-
recer para as crianças grandes ino-
vações, com temas divertidos, como 
na linha de Comidinhas o lançamento 
Roda Gigante de Cupcakes, e licenças 
globais, como My Little Pony, Marvel, 
Disney Princess e Minions”, fala a ge-
rente de Categoria Thaisa Borges.

texto: eduardo Santos

Na Sunny Brinquedos a linha Ki Massa, que é 
composta pelas licenças Bob Esponja, Hello Kitty, 

Galinha Pintadinha e Backyardigans, com maletas 
temáticas e kits educativos

A Hasbro tem uma linha composta de aproximadamente 70 produtos com diferentes 
segmentações, como por exemplo: Kit & Playsets, Comidinhas, Meninos e Meninas
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Segundo era, a linha pode ser en-
contrada em todo o país, em diferentes 
canais, desde hipermercados, magazi-
nes, lojas especializadas e e-commerce.

Thaisa Borges explica que “por ser 
um produto criativo e educativo, pró-
prio para crianças a partir de 2 anos, 
e que estimula a imaginação e o desen-
volvimento de habilidades motoras, a 
demanda é grande o ano todo”, dimi-
nuindo assim a sazonalidade neste tipo 
de produto. 

Outra fabricante que é referência 
quando se trata de massinhas de mo-
delar, a Faber Castell, aposta na varie-
dade da matéria prima como um dos 
diferenciais dos seus produtos.

A companhia é líder de mercado em 
vários segmentos devido ao reconheci-
mento do consumidor a isso. Em seu 
portfólio, a empresa possui os seguintes 
tipos de massa de modelar: cera, ami-
do, amido com glitter e, como lança-
mento, temos a massa de modelar cera 
neon – com cores super neon.  A massa 
de modelar de cera possui cores vivas, 
tem baixa oleosidade, não mancha e é 
ideal para modelar elementos com uma 
maior consistência. Além disso, a mas-
sa de cera não endurece, preservando 
assim as suas características iniciais, e 
permitindo que a criança use-a mais 
de uma vez. A massa de modelar de 
amido possui uma textura extramacia 
e cores vivas (a miscigenação dos dois 
produtos é boa). Por endurecer em con-
tato com o ar, a massa de modelar de 

amido é ideal para trabalhos 
artesanais e esculturais. A de 
cera não possui glúten, porém 
a massa de amido pode pos-
suir glúten, pois o amido é de-
rivado do trigo ou do milho. 
Nesta categoria, outro produto 
disponível em nosso portfólio 
é a massinha modela e pula: 
massinhas especiais e super-
macias para mãozinhas bem 
pequenas e que depois de mo-
delada viram brinquedo.

A Faber-Castell sempre se preocu-
pa com a qualidade dos seus produtos 
e está sempre buscando alternativas 
para a produção de artigos seguros 
para atender da melhor forma os de-
sejos e necessidades do consumidor. 
A empresa está constantemente inves-
tindo em seus processos tecnológicos, 
com o aprimoramento das linhas de 
produção, a qualificação dos recur-
sos humanos e o desenvolvimento de 
matérias-primas de maior qualidade. 
“Nós entregamos qualidade e produtos 
de maior valor agregado. Procuramos 
sempre atender às necessidades dos 
clientes primando pela qualidade e 
inovação. Nossa variedade de produ-
tos possibilita que o consumidor encon-
tre o produto que atenda exatamente 
a sua demanda”, afirma Elaine 
Mandado, gerente de Comunica-
ção da Faber-Castell.

A distribuição deste tipo de 
produto é dividida entre os seus 
clientes de canal Direto (super-
mercados, papelarias, livrarias 
etc.) e Indireto (distribuidores, 
atacadistas, corporativos). 

Segundo Elaine Mandado, 
“por serem produtos muito usados 
nas escolas é natural que tenha-
mos uma venda mais expressiva 
no período de volta às aulas. Po-
rém, como são bastante utiliza-
das para atividades artísticas, as 
massinhas de modelar são comer-
cializadas durante todo o ano. 

Com a atuação no mercado de 
distribuição desde 2005, Sunny Brin-
quedos tem como lema “Transformar 
sonhos em realidade, estimular a cria-
tividade e levar a sério a diversão da 
garotada”. E esse o compromisso da 
Sunny Brinquedos, que, através de li-
nhas exclusivas de distribuição, entre-
ga para as crianças os seus persona-
gens e brinquedos preferidos, como a 
linha Ki Massa, que é composta pelas 
licenças Bob Esponja, Hello Kitty, Gali-
nha Pintadinha e Backyardigans, com 
maletas temáticas e kits educativos.

“Nossos produtos passam por um rí-
gido controle de qualidade e são feitos 
com materiais que não são prejudiciais 
à saúde da criança. E são feitos com 
amido, então não tem problema da 
criança engolir. São atóxicos”, afirma 
Sharon Czitrom, diretora de Marketing 
da empresa.

Na Sunny Brinquedos a distribuição é 
feita de acordo com a demanda do mer-
cado e não existe sazonalidade neste 
tipo de produto, já que ele é comercia-
lizado durante o ano todo, “por ser um 
item que pode ser utilizado em qualquer 
época do ano, pois oferece diversão e 
proporciona o desenvolvimento da coor-
denação motora dos pequenos. O pico 
de venda é no Dia das Crianças e no Na-
tal, destaca afirma Sharon Czitrom.

PRODUTO

Faber Castell está constantemente investindo no desenvolvimento 
de matérias-primas de maior qualidade. Em seu portfólio, possui 

massas de modelar de vários tipos como: cera, amido, amido com 
glitter e, como lançamento, a cera neon – com cores super neon

A linha de massinhas de modelar da Estrela, é umas das mais 
tradicionais da empresa. O destaque é da linha Super Massa vai 

para os kits de Peppa Pig, com forte apelo pedagógico
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FEIRAS INTERNACIONAIS

ONDE BRINQUEDOS TRADICIONAIS BUSCAM 
RENOVAçÃO HIGH-TECH

A abertura das grandes feiras de Hong Kong mostrou um começo de ano com nota alta. 
Brinquedos e jogos, produtos para bebês, artigos de papelaria de alta tecnologia e produtos 

inovadores em forte demanda

Um trio de grandes feiras que caracte-
rizam brinquedos e jogos, produtos 
para bebês e artigos de papelaria 

abriu no Centro de Convenções e Exposi-
ções de Hong Kong, com cerca de 2.700 
expositores de todo o mundo participando. 
O conjunto de feiras é co-organizado pelo 
Conselho de Desenvolvimento do Comércio 
de Hong Kong (HKTDC) e Messe Frankfurt 
(HK) Ltd, realizado por quatro dias, entre 
12 a 15 de janeiro.

Para maximizar as oportunidades de 
negócios para os expositores, o HKTDC 
reuniu mais de 110 missões de compra que 
compreendem mais de 8.700 compradores 
de todo o mundo para esses eventos. Estes 

incluem um número 
de importadores e 
distribuidores de re-
nome, como a Toys 
“R” Us dos Estados 
Unidos, Akachan 
Honpo do Japão, 
Ben Jerzy Drobot da 
Polônia e JD.com do 
continente chinês.

Tecnologia em Abun-
dância

Uma infinidade 
de produtos de alta 
tecnologia estiveram 
em exibição em cada 
uma das feiras. Eles 
incluem, na Toys & 
Games Fair, uma 

scooter motorizada que pode atingir velo-
cidades de até 25 quilômetros por hora, um 
modelo ferroviário que pode ser controlado 
por um smartphone ou tablet e um sistema 
avançado de fotografia aérea.

Play Time
Este ano, a 41ª edição da Brinquedos 

& Games Fair apresentou 1.990 exposito-
res de 40 países e regiões, tornando-se o 
maior evento do gênero na Ásia. A feira 
deste ano inovou com 
uma zona de Esporte 
e Lazer e Playground 
compreendendo três 
setores: scooters e 
bicicletas; brinque-
dos e equipamentos 
de playground inflá-
vel; e equipamentos 
esportivos. Outros 
destaques incluem 
a zona Smart -Tech 
Toys, o Visor Terapia 
Brinquedos, Brinque-
dos Educativos e Jo-
gos e Mundo Kidult. 
As grandes marcas 
estão em exposição 

na Brand Name Gallery incluindo 4M, 
Beleduc, Boo, Educo, CMC, COG - EIN-
-O SCIENCE, EverEarth, Eastcolight, Geo-
world, Gund, Hape, INTEX, Moulin Roty, 
Osprey, PlanToys, Vtech e Welly .

Evolução dos Brinquedos
A Conferência da Indústria de Brinque-

dos de Hong Kong, realizada em no 3º. 
Dia da feira foi um evento-chave em que 
participaram oradores influentes da indús-
tria de Hong Kong, Reino Unido e Estados 
Unidos. O tema da conferência deste ano 
foi a evolução Indústria de Brinquedos. 
Utku Tansel, Chefe Pesquisa de Brinque-
dos e Jogos da Euromonitor International 
e Elliot Kaye, presidente da Commisão de 

As feiras Toys & Games, de Produtos Bebê, Internacional de Suprimentos 
para Escritórios e Hong Kong International Licensing Show foram 

encenadas simultaneamente para criar efeitos de sinergia. Os 
quatro feiras em conjunto marcaram a participação de 110.000 de 

compradores, um aumento de 4% em relação ao ano anterior

Consumidores Americanos para Seguran-
ça do Produto estavam entre os conferen-
cistas. Tópicos para discussão incluiram 
os desafios trazidos pela inovação, o au-
mento dos custos de produção, normas 
de segurança internacionais e tocando no 
mercado da China continental.

Baby Boom
Agora em seu sexto ano, a Hong Kong 

Produtos do bebê Fair abrigou 480 expo-
sitores de 28 países e regiões com os ex-
positores pela primeira vez provenientes da 
Croácia e México. Houve uma gama diver-
sificada de produtos para bebês e berçário 
em exposição, incluindo eletrodomésticos, 
móveis, brinquedos, produtos de higiene 
pessoal, vestuário e jogos do presente. O 
setor de puericultura pesada, intitulado 
“The World Of strollers and Gear” incluiu 
mais de 130 expositores, enquanto o setor 
de produtos de alimentação, berçário e ma-
ternidade foi ampliada este ano para aco-
modar mais produtos de qualidade. A zona 
de Alimentação para Bebê e Produtos de 
Saúde continua a ser um dos destaques da 
feira depois de sua estreia no ano passado.

Indústria em crescimento
Joint Networking reuniu participantes 

tanto da Toys & Games Fair e Produtos do 

bebê para explorar novas oportunidades 
de negócios. A recepção inclui uma ceri-
mônia de apresentação para os vencedo-
res da premiação deste ano do Hong Kong 
de Brinquedos e Produtos do bebê. Os 
produtos vencedores estiveram em exposi-
ção no Salão 3F & G Concourse durante o 
período da Feira.

As quatro feiras estabeleceram um 
novo recorde

Os quatro principais feiras de ne-
gócios em Hong Kong estabeleceram 
um recorde em atendimento de mais de 
110.000 compradores, um aumento de 
4% em relação ao ano anterior. Os quatro 
shows - Hong Kong Toys & Games, Hong 
Kong Produtos do bebê, Hong Kong In-

ternational Artigos de Papelaria e Hong 
Kong International Licensing Show - jun-
tos destacaram mais de 3.000 exposito-
res, estabelecendo um novo recorde.

O HKTDC Vice-Diretor Executivo do 
Benjamin Chau disse 
que os resultados das 
feiras foram encora-
jadores e o impulso 
de compra foi pro-
missor. Em termos 
de participação dos 
compradores nas 
feiras de brinquedos, 
produtos para bebês 
e artigos de pape-
laria, de mercados 
maduros, como o 
Reino Unido, Itália 
e Espanha registra-
ram crescimento, 
enquanto os Estados 
Unidos aumentaram 
25%. A participação 
do Japão e da Co-
réia também subiu. 

Os compradores de mercados emergentes 
também foram ativos, com crescimento de 
dois dígitos percentuais de lugares como 
Polônia, Tailândia e China continental.

Em resposta à contínua tendência de 
“freqüentes, mas pequenas encomendas”, 
o setor retornou às feiras deste ano. A 
zona destacou cerca de 120 vitrines exi-
bindo cerca de 1.200 itens disponíveis em 
quantidades entre 5 e 1.000 peças. Du-
rante o período de feira de quatro dias, 
7.000 compradores visitaram o o Setor de 
Pequenas Pedidos, gerando 16.100 enco-
mendas de negócios.

Monitoramento Tendências de Mercado
“O HKTDC garante que os compradores 

sempre vão encontrar os mais recentes pro-
dutos na demanda”, disse Chau. “Acompa-
nhamos de perto a situação econômica, o 
mais recente desenvolvimento de produtos e 
tendências em diferentes indústrias. Produ-
tos de alta tecnologia dão aos consumido-
res uma nova experiência. Os brinquedos 

Produtos vencedores das premiações Hong Kong Brinquedos e Produtos 
para Bebê estavam em exposição no saguão Salão 3FG

O Mundo Kidult apresentou linha de hobbies, 
itens mágicos, veículos, brinquedos mecânicos 

e figuras de ação

HKTDC garante que os compradores 
sempre vão encontrar os mais recentes 

produtos da indústria

Feira de Produtos para Bebê destacou as 
principais marcas de renome por seus 

produtos de alta qualidade

O HKTDC organizou mais de 110 missões 
de compra, convidando mais de 8.700 

compradores de todo o mundo

As missões de compra englobaram as 
feiras Toys & Games, de Produtos Bebê, 

Internacional de Suprimentos para Escritórios

Ávidos compradores de ambos os mercados 
tradicionais e emergentes chegaram a Hong 

Kong para adquirir novos produtos

Na cerimômia de abertura (fila da frente, a partir da esq.) CK Yeung, 
Presidente, Comité Consultivo Brinquedos HKTDC; Rimsky Yuen, Secretário 

da Justiça, Governo da RAEHK; Margaret Fong, Diretora Executivo, 
HKTDC; Li Baozong, Diretor-Geral Adjunto do Departamento de Hong 

Kong, Macau e dos Assuntos de Taiwan, Ministério da Cultura da 
República Popular da China; e Tommy Li, presidente, HKTDC design, 

marketing e licenciamento Comité Consultivo Serviços
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tradicionais que fazem uso de materiais 
ecológicos e combinam design inovador e 
tecnologia podem revitalizar-se. “

Em resposta a esta tendência, o HKTDC 
introduziu no ano passado o setor “Smart 
Tech Toys”. Windrider RSB Aviation Ltd, é 
um expositor que pela primeira vez esteve 
na Toys & Games Fair, ele é um distribui-
dor “DJI Inspire 1”, um sistema de fly flying. 
Possui uma câmera 4K para filmagens aé-
reas que oferece transferência de imagens 
em pleno ar. De Windrider Diretor Lou Tsz 
Ming disse que a empresa recebeu respos-
tas esmagadora dos compradores e o pri-
meiro lote de drones Inspire tinha vendido 
rapidamente. “Na feira, nós estabelecemos 
contatos com muitos clientes potenciais e 
parceiros em todo o mundo, incluindo o 

Sudeste da Ásia, América Latina e Oriente 
Médio. Os compradores expressaram forte 
interesse para colocar pedidos “, disse Lou.

O expositor francês Colemoi é um de-
signer e produtor de brinquedos educativos 
para jardins de infância e brinquedos de 
terapia para crianças com necessidades es-
peciais. O gerente geral da empresa, Jean-
-Michel Huit, disse: “Este é o quarto ano em 
que estamos expondo na Toys Fair. Nós en-
contramos muitos compradores internacio-
nais de locais como a parte continental da 
China, Japão, Malásia, Cingapura e Reino 
Unido. Estou satisfeito que um comprador 
do Reino Unido está prestes a fazer pedidos 
em breve. Esta feira realmente ajuda a nos-
sa expansão na Ásia e produtos com apelo 
para clientes internacionais “.

Hong Kong como Fonte de Compradores 
Globais

Ávidos compradores de ambos os mer-
cados tradicionais e emergentes chegaram 
a Hong Kong para adquirir novos produtos, 
incluindo empresa norte-americana, Hobby 
Express, um dos principais distribuidores de 
produtos do passatempo. Kurt Cleveland, o 
presidente da empresa, disse: “Estou muito 
impressionado com a escala da Toys Fair. 
Nossos focos este ano são os brinquedos 
controlados por rádio, produtos de hobby 
e brinquedos científicos. Achei as Reuniões 
de Compradores organizadas pelo HKTDC 

muito úteis para nos ajudar a identificar os 
potenciais fornecedores. “No segundo dia 
da feira, ele já havia encontrado entre 20 
a 30 itens potenciais e disse que pretendia 
adquirir cerca de 10 a 15 produtos para 
desenvolver novos linhas de produtos.

O comprador filipino Lyn Marie O. Lu, 
gerente de novos negócios e desenvolvi-
mento da Baby&Beyond, visitou a Feira 
de Produtos para bebê pela primeira vez. 
A empresa distribui uma vasta gama de 
produtos para bebês até 30 varejistas nas 
Filipinas. Sua empresa vai lançar sua pró-
pria marca e esperava trazer mais produtos 
com a marca da Feira de Produtos de bebê. 
Ela encontrou vários fornecedores que ofe-
recem produtos de alimentação, roupas de 
cama, bem como produtos de saúde e segu-
rança, e que fazem pedidos após a Feira.

Uma série de atividades foram realizadas 
durante as feiras, incluindo seminários, 
lançamentos de produtos e networking, 

direcionadas a profissionais da indústria para 
encontros e troca de informações

Rimsky Yuen (meio), o secretário da Justiça, 
do Governo de HK percorre o recinto da 

exposição acompanhado por Margaret Fong, 
diretora Executivo, HKTDC

QUALIDADE

texto: hkQcc • Foto: divulgação

CONTROLE DE QUALIDADE - SEU PARCEIRO PARA 
PROSPERAR NEGóCIOS

Fornecimento de Gestão Global em Cadeia
Embora a tecnologia permita comunica-

ções em tempo real através do globo, rastre-
amento de paradeiro de cargas, mas ainda 
existem pontos cegos que colocam os impor-
tadores com lucro incertos.

Controle de Qualidade Onsite
Cada nova produção normalmente tem 

a duração de 6-12 semanas. Alguns com-
pradores fazem viagens para a fábrica para 
monitorar a qualidade, alguns solicitam ima-
gens da fábrica para monitoramento. A des-
pesa por ordem, então aumenta, ou é preciso 
muita fé para acreditar que as fábricas estão 
dizendo a verdade. De qualquer forma, não 
poderia ser mais fácil.

Controle de Qualidade local oferece so-
lução de negócio que poderia resolver esse 
dilema, enquanto controla tanto as despesas 
e mantém o controle da produção.

CQs 3ª parte visitam fábricas em cima do 
pedido de compradores no exterior, para re-
alizar inspeções profissionais de pré-embar-
que, para em seguida, relatar situações reais 

dos produtos para que os compradores tirem 
as suas próprias conclusões antes do envio.

Isso permite que os compradores estejam 
no controle de sua mercadoria; assim, ajuda 
a construir o caminho para o sucesso empre-
sarial, oferecento produtos de alta qualidade 
a tempo, portanto, estabelecendo a marca 
da empresa.

Hong Kong Q.C. Center (www.hkqcc.com) 
fornece inspeções profissionais onsite e audi-
torias aos importadores globais desde 1995. 
Somos uma empresa de Hong Kong certifi-
cada ISO-9001.

INFORME PUBLICITÁRIO

Para mais detalhes visite: www.hkqcc.com
ou Contate-nos: info@hkqcc.com

MARCELO MOUAWAD, DA SEMAAN VISITOU A FEIRA E DESTACA A 
SUA ORGANIZAçÃO

O empresário Marcelo Mouawad visi-
tou este ano a Feira de Brinquedos 

de Hong Kong e levou consigo um grupo 
de decisores da sua empresa, a Semaan.

Para ele, que tinha visitado a expo-
sição asiática há quatro anos e achava 
que Hong Kong não tinha muita coisa 
para oferecer, “eles se atualizaram muito 

rápido, pegaram tendências que eram 
da Feira da Alemanha, produtos mais 
de marca.”

Mouawad revela: “Eu me surpreendi. 
Tem uma área que eles chamam de Kidult, 
que eu não conhecia. A Semaan já tem 
esse modelo, que o brinquedo kid, mais 
o adulto, Kidult, eles tem uma área para 
isso. Pega o colecionador, no hobby, por 
exemplo. Para esta categoria, coisa que 
no Brasil é impensável ainda, a gente já 
trabalha com isso, já tem esse nome, essa 
pegada, sabe que o adulto é consumidor 
de brinquedo. Diferente da criança. Que 
interage com a criança, com o filho, com 
o parente, quando ele gosta. Mas lá já 
vimos este negócio separado. Vi quase 
100 expositores disto.”

A proveitosa viagem lhe causou boa 
impressão: “Queria dar os parabéns, à 
organização das feiras. Visito a maioria 
das feiras, quando é possível, no mundo 

e aqui no Brasil. A organização está há 
anos luz à frente de todo mundo. Eles 
conseguem ter vários pavilhões, levar os 
caras para conhecer tudo, distribuir bem, 
trazer expositores de todos os lugares, e 
ajudar. Dar garantia que os expositores 
são confiáveis. Ajudam a fazer o meeting. 
Me surpreendeu o quando eles evoluíram 
nos últimos 5 anos.”

O grupo de Mouawad, da Semaan: 
Sílvio, Nayara, Ricardo Barbosa (Xicko´s 

Brinquedos) e Marcelo (à dir.)

Marcelo Mouawad, durante sua visita na 
Hong Kong International Licensing Show
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TOY FAIR COMEçA A TEMPORADA DE UM ANO CHEIO 
DE INOVAçõES

A participação de visitantes internacionais especializadas sobe para 58 por cento. Enquanto os 
2.857 expositores apresentaram 1 milhão de produtos em Nuremberg

O mundo brinquedo sabe que a 
maior e mais criativa oferta 
de produtos está na Feira de 

Brinquedos da Alemanha. E assim tem 
crescido o percentual de compradores 
internacionais na última feira especiali-
zada em 58%. Cerca de 72.000 visitan-
tes profissionais (2014: 75.888) explo-
raram em Nuremberg o conhecimento 
de das mais inovadoras ideias dos fa-
bricantes de produtos. A este respeito, 
os visitantes especializados apreciaram 
a TrendGallery como plataforma inter-
nacional dentro da variedade de ofertas 
para planejar seus sortimentos. No total, 

encontraram em Nuremberg a oferta de 
produtos de 2.857 fabricantes (2014: 
2748) de 67 países. A próxima Toy Fair 
terá será realizada entre 27 de janeiro e 
01 de fevereiro de 2016.

Como as datas não coincidiam com 
a Festa de Ano Novo Chinês, cresceu 
o número de visitantes asiáticos. Mas 
a atual situação econômica e política 
também provocou efeitos na Toy Fair. 
Assim, por exemplo, menos visitantes 
profissionais alemães visitaram a feira 
devido à concen-
tração no comércio. 
Os expositores no-
taram também uma 
queda acentuada 
no número de com-
pradores da Euro-
pa Oriental (51% 
menos visitantes), 
mas isso não afetou 
o número de clien-
tes, diz Manfred 
Holl, gerente geral 
da empresa Dickie-
-Tamiya Modellbau 

“todos os principais clientes vieram, mas 
percebemos que as equipes de visitantes 
da feira são menores.”

A Feira de Brinquedos cumpre espe-
cialmente bem a sua função como um elo 
entre os fabricantes e comércio. Nada 
menos do que 35,1% (2014: 32,1%) dos 

Cerca de 72.000 visitantes profissionais exploraram em Nuremberg para conhecer a mais 
inovadoras ideias dos fabricantes de brinquedos

compradores não visitam nenhuma outra 
feira. Estes levantamentos mostram tam-
bém que 78,3% (2014: 68,7%) dos visi-
tantes de negócios estimaram a visitam à 
feira como proveitosa ou muito proveito-
sa. E ainda 78% (2014: 77,3%) se mos-
traram satisfeitos com a impressão geral 
da feira especializada. Assim se perce-
be também que 81% (2014: 81,1%) dos 
expositores. Para Ernst Kick, presidente 
do conselho da Spielwarenmesse eG, in-
teressa sobretudo a intenção de partici-
pação repetida dos expositores de 90%. 
“Para nós, estamos muito satisfeitos por 
ter criado uma plataforma de comercia-
lização que nossos expositores estimam 
regularmente como boa.”

As empresas premiadas com o ToyA-
ward também ganharam oportunidades 
adicionais de marketing, como explica 
Christian Nimmervoll, diretor da Scoot & 
Ride, da Áustria. Sua empresa ganhou 
o prêmio de inovações por um patins 
com função de patinete chamada Hi-
ghwayfreak: “O ToyAward catapultou-
-nos em novas regiões de perspectivas 
de faturamento. Um comerciante com 
quem já negociávamos há algum tempo, 
nos passou seu pedido um dia depois 
da cerimônia de premiação. O prêmio 
incentiva os compradores a passar da 
reflexão a um pedido firme. “Quatro em-
presas ganharam o prêmio este ano, e 
as outras empresas não pouparam esfor-
ços em sua invenções, como o mostra o 
grande número de inscrições de produ-
tos (601, contra 491 em 2014) para o 
prêmio de novidades.

Hermann Otten, gerente da empresa 
Ravensburger Spieleverlag GmbH, des-
tacou a diversidade de novidades deste 
ano como um dos três fatores de sucesso 
da Feira. “Os comerciantes encontra-

ram produtos estupendos para os seus 
negócios, a Toy Fair ofereceu um marco 
fantástico para reuniões com clientes e 
coroou com excelente serviço. “Dentro 
desse serviço está também a prepara-
ção de informações sobre estes produtos 

Ernst Kick, CEO da Spielwarenmesse, 
se interessa sobretudo pela intenção de 
participação dos expositores de 90% na 

próxima feira

A Feira de Brinquedos cumpre especialmente 
bem a sua função como um elo entre os 

fabricantes e comércio

No total, os visitantes puderam encontrar em Nuremberg a oferta de 
produtos de 2.857 fabricantes de 67 países

O patinete Highwayfreak, empresa austríaca 
Scoot & Ride, ganhadora do prêmio de 

inovações

Empresas tradicionais do mercado global de 
brinquedos também marcaram presença na 

tradicional feira de brinquedos da Alemanha

As autopistas ainda mantêm mercado cativos 
nas lojas de brinquedos do mundo todo

Produtos de Puericultura pesada despertam 
o interesse de comerciantes deste nicho de 

negócio

Bonecas de todos os estilos e tamanhos sempre 
fazem sucesso entre os compradores que 

buscam sortimento

Triciclos de diversos modelos puderam ser 
apreciados na exposição de Nuremberg

Bicicletas e patinetes estiveram expostos no 
pavilhão de produtos Outdoor
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para descobrir as novidades e tendên-
cias. Os visitantes especializados apro-
veitaram intensivamente o TrendGallery 
no pavilhão 3A como orientação na bus-
ca de tendências. Para o ano de 2015, 
está na moda  produtos para pequenos 
investigadores (tendência: Little Scien-
tists), produtos criativos para autorrea-
lização (tendência: Express Yourself), e 
jogos equipados refinamento eletrônico 
(tendência: Beyond Reality).

A nova oferta de Estilo de Vida e Ar-
tigos de Moda encontrou uma demanda 
crescente, como explica Elke Brunner, di-
retora da empresa MuKK GmbH em lojas 
de departamento Munsters Ungewöhnli-
ches Kinderkaufhaus, explica: “Para nós, 
artigos de estilo de vida e moda são cada 
vez mais importantes, porque quando 
vêm para a loja famílias inteiras não só 
posso abordar as crianças, mas tenho de 
também alcançar o pai ou a mãe.” An-
geliek Clercx-de Jager, proprietário de 
Souza for kids, que expõe na Toy Fair 

pela décima vez, 
aprecia o intercâm-
bio intenso com os 
comerciantes e está 
muito a favor da 
área adicional para 
Estilo de Vida e Ar-
tigos de Moda, “A 
feira de brinquedos 
é simplesmente uma 
enorme corrente de 
energia.”

Os comerciantes 
especializados têm 
experimentado um 
crescente interesse 
no grupo de produ-
tos de Modelismo e 
Hobby. Assim en-
fatiza Frank Müller, 
diretor de marke-
ting da empresa 
Horizon Hobby 
GmbH. “O número 
de novos clientes e 
novas perspectivas 
de negócios supe-
rou muito conside-
ravelmente as nos-
sas expectativas”.

Rolf Niermann, CEO da empresa 
Niermann Standby eK, resume o que 
sentem os visitantes da feira “Nurem-
berg é a feira de brinquedos e a feira 
de brinquedos é Nuremberg. A relação 

emocional entre o 
feira e a cidade é 
única no mundo. 
“Assim viveram 
também os cida-
dãos, que este ano 
puderam celebrar o 
recorde da Europa 
de Toon Walk no 
programa da cida-
de Toycity. Ao todo, 
participaram 205 
mascotes e Walkin-
gActs em divertida 

cavalgada de cómics pelo centro de 
pedestres e converteram Nuremberg re-
cordista europeu.

Para os comerciantes e comprado-
res que querem viver pessoalmente a 
variedade de fabricantes de brinque-
dos de todo o mundo, a próxima Toy 
Fair acontecerá de 27 janeiro a 1 feve-
reiro de 2016.

Produtos mais artesanais despertam interesse 
dos compradores especializados europeus

Os visitantes especializados aproveitaram intensivamente o TrendGallery 
no pavilhão 3A como orientação na busca de tendências

Brinquedos rádio controlados e de grande tecnologia despertaram 
interesse em compradores

A feira de brinquedos é simplesmente uma 
enorme corrente de energia entre comerciantes 

e fabricantes do mundo todo

Referência em brinquedos do mundo todo, a linha Playmobil desperta 
grande interesse na feira especializada
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XICKO’S BRINQUEDOS: EXEMPLO DE 
EMPREENDEDORISMO E SUCESSO

3ª loja especializada em brinquedos mais antiga do País, ela está atualmente em sua terceira 
geração, a história da loja começou há quase 60 anos

Com oito lojas em três cidades da Bai-
xada Santista, a Xicko’s Brinquedos 
é referência na região e sua história 

começa muito antes de ficar conhecida por 
este nome.

Em 1929, Nemésio, avô materno do atu-
al administrador, Ricardo Barbosa, fundou o 
Empório Modelo. O estabelecimento comer-
cializava gêneros alimentícios, entre outros.

Fernando, seu genro, começou a tra-
balhar no local e assumiu, após o faleci-
mento do sogro, a direção da empresa. 
Ainda que tivesse essa visão empreende-
dora, Fernando estava receoso de aban-
donar totalmente o empório. O “ponta-pé” 
inicial para que os brinquedos tomassem 
conta do espaço partiu da Dona Lia, espo-
sa de Fernando.

Graças a sua paixão por brinquedos e 
o seu hobby por modelos de automobilis-
mo e ferreomodelismo, Fernando construía 

maquetes de trem elétrico 
sob encomenda. 

Em 1965, a loja che-
gou ao auge com a cons-
trução das famosas pistas 
de autorama, as primei-
ras do Brasil. Logo, se 
tornou conhecida em toda 
a região como a “loja do 
Chico”, funcionário que 
consertava os carrinhos 
e acabava tomando con-
ta de toda a criançada. 
Mais tarde a loja home-
nageou-o virando Xicko’s 
Brinquedos.

Ricardo ingressou, em 
1987, na sociedade e dois anos mais tarde já 
conduzia o negócio amparado por seus pais. 

Em 1996, a empresa deu mais um pas-
so em direção ao seu crescimento com a 
inauguração da unidade da Pedro Lessa. 
Em 2002, foi aberta a loja de São Vicente 
e, dois anos depois, foi a vez de Cubatão 

receber a sua Xicko’s Brinquedos. A Vila 
Mathias ganhou sua unidade em 2008 e a 
Epitácio Pessoa no ano seguinte. Em 2013 
foi inaugurada a primeira loja de shopping, 
no Brisamar Shopping, em São Vicente. 
Para fechar 2014 com ‘chave de ouro’, o 
bairro do Gonzaga ganhou, em dezembro 
de 2014, mais uma da loja da marca.

“A Xicko’s Brinquedos tem uma áurea 
de lembranças muito positivas para as 
pessoas”, finaliza Ricardo.

A fachada da loja no bairro do Gonzaga, em Santos, no litoral 
paulista

Flash back da Xicko´s Brinquedos: (no sentido 
horário) Sr. Francisco, junto a pista de 

autorama, na década de 70; Sr. Fernando, 
consertando brinquedos na loja; Garotada 

reunida esperando a abertura das portas para 
brincar na pista de carrinhos de corrida

Ricardo Barbosa, atual administrador do 
negócio que já dura quase 60 anos

Os nichos para os carros elétricos e triciclos 
também é uma das novidades de decoração 

da Xicko´s

Vista do interior da nova loja no centro de 
Santos inspirada nas mais conceituadas do 

exterior
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Vista interna da loja do Gonzaga, que aposta 
na diversidade para atrair a clientela
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PUERICULTURA
SEGURANçA E PRATICIDADE DENTRO E FORA DE CASA COM 

LANçAMENTO DA LENOX

BABÁ ELETRÔNICA DAZZ

A Dazz, que é direcionada ao mercado 
de entretenimento nos segmentos de 

eletrônicos como áudio, vídeo, cine/foto 
e games para o público jovem, crianças 
e apaixonados por tecnologia traz para 
as mamães de primeira viagem, a Babá 
Eletrônica Digital. Com câmera de monito-
ramento com visão noturna infravermelha 
para monitoramento 24 horas e tela de 
LCD de 2.4 polegadas, o produto auxilia 

os momentos de descanso da mãe sem que 
ela deixe de estar sempre conectada ao seu 
bebê. Além de comunicação bidirecional 
para falar com o bebê a distância, ela 
vem com canções de ninar para embalar 
o sono do bebê e a unidade dos pais 
pode ser conectada a uma TV. O produto 
oferece maior segurança para os bebês e 
um pouco mais de tempo livre na rotina 
das novas mamães.

Babá Eletrônica Digital. Com câmera 
de monitoramento com visão noturna 

infravermelha para monitoramento 24 horas e 
tela de LCD de 2.4”

O momento da alimentação das crianças 
muitas vezes pode se tornar um pro-

blema para os pais, mas é a hora exata de 
socializar com a família, provar novos ali-
mentos e iniciar a aprendizagem do “comer 
corretamente”. Pensando na praticidade 
dentro e fora de casa, a Lenox, fabricante 
e importadora de produtos de puericultura 
pesada, lança uma cadeira portátil de 
alimentação, a Sweet. A partir do mês de 
março estará disponível no mercado.

Com design moderno, pode ser fixada 
a qualquer tipo de cadeira, trazendo se-

gurança à criança e praticidade aos pais, 
que podem levar a Sweet a qualquer lugar.

Compacta, a nova cadeira da Lenox 
é adequada para crianças com até 20kg. 
Possui fechamento compacto, cinto de se-
gurança, duas posições de altura, encosto 
com porta-objetos, regulagem lateral dos 
cintos de fixação e bandeja de refeição 
removível. Está disponível nas cores azul, 
rosa, vermelho e cinza. Ideal para deixar 
os pequenos à vontade, prontos para 
saborearem os alimentos e espelhar aos 
adultos de uma forma segura.

Portátil, a cadeira Sweet é a novidade 
da Lenox para auxiliar aos pais na hora 
da educação alimentar e socialização da 

criança no momento da refeição
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NOVA LINHA DE HIGIENE E BEM ESTAR FACILITA A VIDA DOS PAIS

Praticidade e segurança são fundamen-
tais na hora em que as mães escolhem 

os produtos para seus filhos. A Linha de 
Higiene e Bem Estar da Peg-Pérego traz 
novidades que facilitam a vida dos pais 
nos momentos mais importantes e trazem 
todo conforto para as crianças. 

Para a hora do banho, a coleção traz 
a banheira Onda Evolution, que possui 
design ergonômico com dupla posição 
(0/6 meses e 6/12 meses), assento com 

borracha antiderrapante e 3 pontos de 
apoio, sendo 2 para as axilas e 1 entre 
as pernas. Tem também um marcador de 
temperatura, indicador de nível máximo 
de água e um plugue projetado para uma 
rápida e eficaz drenagem da água. 

O Buddy é um assento para banheiras 
que possui três pontos de apoio, sendo dois 
para as axilas e um entre as pernas, sistema 
de fixação com ventosas e também pode 
ser utilizado em banheiras para adultos.
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Os produtos para banho são práticos, 
modernos e oferecem toda segurança que as 

mães procuram para seus filhos

BRASBABY LANçA VERSÃO TECNOLóGICA DO MAMAROO

A d i s t r i -
buidora 

B r a s b a b y, 
apresenta mais 
um lançamen-
to para o mer-
cado: o novo 
MamaRoo.

O equi-
pamento, que 
já é sucesso 
da marca 4 

Moms, agora conta com uma nova ver-
são, mais tecnológica, na qual é possível 
o controle do balanço e da posição do 
bouncer através do Smartphone ou Ipad.

O cuidador, além de alternar mo-
vimentos e velocidades, pode colocar 
para tocar a música preferida do bebê, 
conectando um mp3 ou aparelho celular 
na cadeirinha, e controlar o volume do 
som. Tudo isso, sem mexer diretamente 
no equipamento, aliando praticidade, 
conforto e segurança.

A nova versão do MamaRoo possui 
design inovador, que permite que ele seja 
usado sentado ou deitado, possibilitando 

que o bebê durma nele. 
A cadeirinha simula cinco movimentos 

suaves: passeio de carro, ninar, ondas de 
oceano, balanço e canguru, que promo-
vem aconchego e conforto. 

Disponível em três estampas dife-
rentes, seu tecido é fácil de remover e 
lavar e comporta até 11kilos, mais ou 
menos uma criança de 1 ano e meio. O 
equipamento ainda dispõe de um móbile 
com brinquedo removível e de pelúcia e 
também o Newborn Insert, um suporte 
adicional para recém-nascidos. O aces-
sório, almofadado e com dupla-face, 
reveste o bouncer.

Equipamento conta com nova tecnologia que 
permite movimentar o bouncer através de 

Smartphone ou Ipad
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EM DESACELERAçÃO, MERCADO GLOBAL DE TABLET PERDE FÔLEGO

LEGO CONFIRMA PARA MARçO O LANçAMENTO DA LINHA 
MINECRAFT NO BRASIL

A “febre” mundial do game online 
Minecraft invadiu o Brasil e deixou 

os fãs ansiosos pela chegada desta nova 
linha da LEGO. Após mais de 4 milhões de 
jogos vendidos no mundo, os personagens 
e os “mundos abertos” criados com blocos 
do jogo ganharam versões em blocos da 
LEGO, com chegada ao Brasil marcada 
para Março.

Os 4 conjuntos que chegam ao País 
permitem a montagem de algumas das 
mais famosas paisagens do jogo como A 
Caverna, A Primeira Noite e A Fazenda, 
assim como uma Caixa Criativa com 8 op-
ções de montagem na instrução. Os blocos 
de montar da LEGO permitem a criação 
de uma infinidade de variações criativas 
para as construções. O resultado final (ou 
os resultados) dependerá da criatividade 
do construtor.

Para o desenvolvimento da linha 
LEGO Minecraft, o projeto e ideia iniciais 
surgiram por meio do LEGO Ideas (http://
ideas.lego.com), um site onde os fãs das 

pecinhas de montar criam os seus próprios 
sets e, caso suas criações recebam 10 mil 
curtidas ou mais, elas se tornam potenciais 
produtos da LEGO.
Confira os conjuntos que chegam ao Brasil:

A Primeira Noite - Use a luz do dia sa-
biamente para sobreviver à primeira noite! 
Construa um abrigo para se proteger rapi-
damente antes que a noite chegue. Contém 
minifigura do Steve com armas e acessórios, 
além de um porco e um creeper. É possível 
combinar este conjunto com outros para 
criar aventuras Minecraft maiores ainda.

Caixa Criativa - O conjunto contém 
peças para montar até 8 mundos diferentes 
de acordo com as instruções, mas também 
é possível deixar sua imaginação fluir e 
construir outros cenários. O kit acompanha 
uma minifigura do Steve e um esqueleto.

 A Fazenda - Na fazenda você vai pre-
cisar de recursos renováveis para sobreviver. 
Construa cercas para o gado e canalize a 
água para a lavoura. Muito cuidado com o 
esqueleto espreitando com seu arco e flecha 

ao cair da noite! O set inclui uma minifigura 
do Steve, um esqueleto, uma vaca e uma 
ovelha.

A Caverna - Aventure-se na caverna em 
uma perigosa saga por recursos vitais. Uti-
lize uma picareta de ferro para combater o 
zumbi e a aranha. Exploda minerais valiosos 
com TNT e misture água com lava vulcânica 
para obter pedras preciosas. Inclui uma mi-
nifigura do Steve, do zumbi e uma aranha.

Os 4 conjuntos que chegam ao País permitem 
a montagem de algumas das mais famosas 

paisagens do jogo

NICKELODEON ANUNCIA A ESTREIA DA TERCEIRA TEMPORADA DE AS 
TARTARUGAS NINJA

A Nickelodeon, canal 
distribuído pela Viacom 

Brasil, anuncia a estreia da 
Terceira Temporada de As 
Tartarugas Ninja a partir 
do dia 20 de fevereiro, no 
período vespertino.

Depois de terem perdido 
Nova Iorque para os inimi-
gos Kraang e Shredder, as 
Tartarugas procuram refúgio 
no norte de Nova Iorque, na 
casa da família de April. Os 
primeiros oito episódios fo-
cam no recuo - as Tartarugas 
se curam, enquanto lutam 
contra os mutantes das flo-

restas. Após sua cura, os irmãos retornam 
para NY, determinados a conseguir sua 
vingança e derrubar Shredder e o Kraang 
de uma vez por todas. 

No primeiro episódio, as tartarugas 
saem do esconderijo, ainda preocupadas 
com Leo que não parece melhorar; e as 
coisas tornam-se ainda piores quando 
um novo mutante captura Raphael. A 
Nickelodeon trará um novo episódio 
por semana.

As Tartarugas Ninja conta a história 
de quatro tartarugas mutantes (Leonar-
do, Raphael, Donatello e Michelangelo) 
treinados na arte do ninjutsu pelo sensei, 
Mestre Splinter, que as ensina a combater 
o mal dos esgotos de Nova York.

Os heróis mais queridos da televisão voltam ao combate a 
partir de 20 de fevereiro, na Nickelodeon

Segundo a empresa de pesquisa Gart-
ner, o mercado de tablets deve sofrer 

uma desaceleração o seu ritmo de cres-
cimento deste ano, saindo da casa dos 
dois dígitos de alta. A estimativa é que as 
vendas atinjam 233 milhões de unidades, 
um crescimento de 8%. Segundo Ranjit 
Atwal, diretor de pesquisa da Gartner, 

a queda á explicada por fatores como: 
ampliação da vida útil dos aparelhos 
com as atualizações de software e falta 
de inovações em hardwares que motivem 
os consumidores a trocarem de aparelho. 
Com o crescimento, os tablets vão atingir 
este ano 9,4% de market share no merca-
do mundial de dispositivos móveis.

MERCADO

O mercado de tablets deve sofrer uma 
desaceleração o seu ritmo de crescimento deste 

ano, saindo da casa dos dois dígitos de alta
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DESIGN

texto: carlos marien

DESIGN DE PRODUTOS X DESIGN DE EMBALAGENS

O design de produtos, vem evo-
luindo dia a dia, com novos 
designers dedicados a criação 

de embalagens, muitas vezes eles são 
super especialistas em uma determina-
da linha de produtos, por exemplo hoje 
temos designers especializados em gar-
rafas de bebidas, é sua expertise, seu 
foco de trabalho. Pode as vezes parecer 
uma bobagem afinal garrafa é garrafa, 
o importante é o que vem dentro! Enga-
no, basta procurar nas lojas de bebi-
das, seja um refrigerante ou um vinho, o 
design da embalagem cada dia tem de 
ser mais sedutor, mais atraente e mais 
vendável. E funciona! Eu mesmo como 
designer de embalagens adoro quando 
encontro um refrigerante novo, sou ime-
diatamente atraído pela embalagem! 
Hummm deve ser uma delícia, só pela 
embalagem já sinto aquele gostinho es-
pecial de novidade.

Então seduzido, compro o refrige-
rante, normalmente mais caro do que 
um daqueles tradicionais, mas afinal 
deve ser uma delicia, afinal com essa 
apresentação! Ai duas coisas podem 
acontecer, uma ótima o refrigerante é 
fantástico, acabou de ganhar um monte 
de consumidores, a outra é plopt! aca-
bei de cair no conto do vigário, a be-
bida nada mais é que uma mistura de 
xarope dos mais ruins com um pouco de 
gás, horroroso!

Sabe o que acontece, o refrigerante, 
ou a cerveja, ou o vinho vai ter vida 
curta no mercado. O consumidor não 
é mais bobinho, hoje temos uma classe 
consumidora muito mais esclarecida e 
que tem acesso aos melhores produtos 
de todo o mundo, com preços relativa-
mente bons e com condições de paga-
mento atraentes em qualquer lugar do 
Brasil. Um produto ruim, com uma linda 
embalagem tem vida curta!

Claro que estamos numa revista es-
pecializada em brinquedos não de bebi-
das, mas a lógica acima serve perfeita-
mente ao mercado de brinquedos.

No Brasil, durante muitos anos, os 
produtos, os brinquedos eram sempre os 
mesmos, a cada dois ou três anos mu-
dava-se a embalagem, os adesivos dos 
carrinhos, ou os cabelinhos e roupinhas  

das bonecas e pronto estava criado mais 
um lançamento! Afinal as crianças cres-
cem e vem por ai uma nova geração, 
ninguém percebe. Este raciocínio ainda 
funciona em algumas empresas, são as 
readaptações de produtos, mas a cada 
ano essa estratégia vai perdendo força. 

Os lojistas e compradores, tem bus-
cado a cada instante a renovação de 
suas prateleiras, buscando atender as 
solicitações de um novo público consumi-
dor cada dia mais informado e exigente, 
exigente de design, de possibilidades de 
brincadeiras do produto, de acabamen-
to, de resistência, de durabilidade e tam-
bém e principalmente de segurança do 
brinquedo em relação as crianças.

Então é mais do que nunca hora de 
mudar! As empresas que já perceberam 
isso, estão crescendo a passos de gi-
gante, saíram de uma zona de era de 
conforto mas que agora leva inevita-
velmente ao fracasso, para a ação, na 
busca de novos produtos especiais para 
suas empresas.

Mas como fazer isso?, o investimento 
é enorme e minha fábrica não tem con-
dições, já ouvi este comentário algumas 
vezes de fabricantes de pequeno e mé-
dio porte, mas algumas ações são bem 
fáceis e relativamente baratas de se to-
mar e podem determinar um nova etapa 
para a vida de suas empresas!

Primeiro, procurar no mercado na-
cional novos designers de produtos, em 

especial claro, da área de brinquedos. 
Fazer visitas a feiras de brinquedos in-
ternacionais, conhecer as lojas de brin-
quedos mais atualizadas do mundo, 
conhecer o design e conceitos dos brin-
quedos de outros países, ficar ao par das 
tendências atuais, das novas técnicas de 
design e produção de ferramentas e pro-
dução, realizar parcerias talvez mais 
ousadas e ir renovando sua linha item a 
item, passo a passo, com certeza surpre-
endendo seus clientes e reativando seus 
negócios, inclusive com os produtos da 
linha atual de cada fabricante.

Então, depois do produto quase 
pronto, cuidar sim da embalagem, que 
esteja em sintonia com seu novo produto, 
bonita, resistente, eficaz e vendedora, 
que mostre claramente ao consumidor o 
seu produto e todas as qualidades que 
ele possui. Ai sim a embalagem tem de 
cumprir ainda mais o seu papel, o papel 
de chamar o consumidor a conhecer e a 
desfrutar de um ótimo produto, a surpre-
sa será agradável, não a surpresa de um 
refrigerante ruim, mas um produto que 
vai encantar as crianças que tiverem a 
sorte de ganhar este brinquedo!

O resultado será um cliente satisfeito 
e este efeito é sempre multiplicado, aos 
amigos, aos parentes e aos próprios lo-
jistas que perceberão o bom comporta-
mento de seu produto.

E assim também a sua marca será 
cada dia mais valorizada e começará 
a ser reconhecida por quem precisa re-
conhece-la, os consumidores, este é um 
passo que efetivamente pode ajudar sua 
empresa a dar um 
passo de gigante.

Boa sorte e 
boas vendas

Carlos Marien

(*) Carlos Marien
Designer de Embalagens e Consultor

no ramo de brinquedos
Diretor da Marien Design

contato@marien.com.br
www.marien.com.br

Uma bonita embalagem não faz um bom 
produto!
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Dia a beira mar (Sylvanian Families)
Seguro atrás de seu quebra vento, o Papai Urso pode ler tranquilamente o jornal 
em sua cadeira de praia, enquanto seu filho constrói castelos de areia, joga bola 
ou dá um refrescante mergulho no mar usando sua bóia de patinho. Juntos eles 
também trazem uma mochila com sanduíches, frutas, sorvetes e garrafa de chá 
para um delicioso piquenique.

Mais Informações: www.sylvanianfamilies.com.br ou
epochmagia@epochmagia.com.br

Vem com diversos acessórios como cinto de segurança e entrada para MP3. Na cor branca, 
tem portas que se abrem de verdade, painel com sons e luzes, led frontal e volante com 
buzina eletrônica e ronco do motor.
Equipada com câmbio de duas marchas, frente e ré, a BMW X6 atinge a velocidade apro-
ximada de 3 km/h e é movida por bateria recarregável de 6 volts. Carregador automático 
127/220 v e controle remoto acompanham o modelo que suporta até 25 kg.

Mais Informações: www.brinquedosbandeirante.com.br

Almofada do Snoopy (Long Jump)
A almofada do Snoopy é feita de viscoelástico, o material desenvolvido para a NASA (Agência Espacial 
Americana) e famoso pela sua resiliência. O travesseiro é macio e se molda de acordo com a pressão 
do corpo e retoma a forma original logo depois de usado.

Mais informações: www.longjump.com.br

NOVIDADES

BMW X6 R/C – EL 6V (Bandeirante)

Monster Truck (Candide)
Rádio controle 7 funções modelo Monster Truck da Hot Wheels, com sons no 
controle, bateria recarregável e carregador bivolt. Utiliza uma bateria 9V no 
controle (inclusa apenas para demonstração).

Mais Informações: 0800 557 400 ou www.candide.com.br

Para quem curte barcos e corridas, o Aqua Racers da Multikids é uma divertida disputa 
de lanchas em uma irada pista inflável de 1,50 metro por 0,70 metro. É preciso ter 
habilidade para guiar o controle infravermelho, fazer manobras radicais e encontrar 
os melhores atalhos.

Mais Informações: www.multikids.com.br

Acqua Racers (Multikids)




