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A considerável queda do varejo anun-
ciada nos últimos meses por diversos 
órgãos do setor, apenas registrou o 

que os comerciantes e empresários vinham 
sentindo no bolso desde o início deste ano. 
Segundo o IBGE, a queda acumulada de 
0,8% no comércio varejista durante o pri-
meiro trimestre foi a responsável pelo pior 
resultado dos últimos 12 anos. No Estado 
de São Paulo a situação é um pouco mais 
alarmante, com queda registrada em 5,7% 
somente no período de fevereiro, de acordo 
com dados da Fecomercio.

Entre os motivos que justificam esse 
momento difícil para o varejo estão o fim 
dos incentivos fiscais como o IPI, a res-
trição ao crédito e a crescente inflação, 
conjunto de fatores que têm feito com 
que os varejistas busquem soluções de 
economia para superar o período, sem 
abalar a estrutura dos seus negócios. 
Além dos cortes de supérfluos, a economia 
adquirida com a terceirização de alguns 
serviços também pode ser vital para a 
sobrevivência da empresa.

Mesmo com este cenário macroeconôni-

co desfavorável, o mercado de brinquedos 
teve em 2014 um crescimento de 15,8%, 
segundo dados da Abrinq e veio para a 
feira Abrin com a esperança de muitos (e 
rentáveis) negócios. A receita deste cresci-
mento, segundo o presidente da Associação 
de Fabricantes de Brinquedos, Synésio 
Batista da Costa, se deve ao polinômio 
“novidades, novidades, novidades.” 

Ele concedeu entrevista ao diretor de 
diretor de Redação da Revista Brincar 
Eduardo Santos (foto), durante a feira 
realizada em São Paulo, que reuniu 168 
expositores no mês de abril, e falou sobre 
este cenário, que neste ano deve ser ainda 
mais favorável aos fabricantes nacionais 
de brinquedos, devido à alta do dólar.

Registramos também duas exposições 
paralelas à Feira Nacional do Brinquedo 
(Abrin), que aconteceram no mesmo perí-
odo, também em São Paulo, os showrooms 
da Brinquedos Bandeirante, na Vila Ema, 
e da LEGO, no Bairro do Limão.

Nesta edição trazemos também na 
matéria de Produto as novidades dos 
segmentos de carros e motos elétricas.

No cli-
ma de Fes-
ta Junina, 
o Especial 
mostra o 
que os fa-
br i can tes 
têm para 
oferecer aos 
lojistas nos 
festejos de 
Santo An-
tônio, São 
João e São 
Pedro.

E apro-
veitando o 
mote, em 
nossa Capa e no Perfil, a dupla de atores 
mirins Gabriel Palhares e Milena, posam 
caracterizados para dançar quadrilha. 
‘Bom arraiá, sô!’
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MAURICIO DE SOUSA ANUNCIA A INAUGURAçÃO DO NOVO 
PARQUE DA MÔNICA

Com área superior a 12 mil m² dentro 
do Shopping SP Market, localizado na 

Zona Sul da cidade de São Paulo, o novo 
Parque da Mônica será o maior parque 
coberto da América Latina. Pais e filhos vão 
brincar juntos no universo mais divertido 
das histórias em quadrinhos criadas pelo 
cartunista Mauricio de Sousa.

O novo Parque da Mônica terá capaci-
dade para atender 3.000 pessoas simulta-
neamente e contará com atrações inéditas 
desenvolvidas com base nos conceitos 
temático, interativo e educativo. O projeto 
irá proporcionar aos visitantes de todas as 
idades momentos lúdicos e inesquecíveis 
com opções de entretenimento em compa-
nhia de toda a Turma da Mônica.

Preservar o bem-estar dos visitantes 
na hora da diversão será a prioridade da 
equipe do novo Parque da Mônica. Todos os 
colaboradores terão treinamentos constantes 
e serão feitas vistorias diárias em todas as 
atrações para garantir conforto e segurança 
às famílias.

Todo o projeto foi idealizado pela Mau-

ricio de Sousa Produções em parceria com o 
Grupo Empresarial São Joaquim, empresa 
proprietária do Shopping SP Market e do 
Parque da Mônica, que será responsável 
pela gestão do novo projeto.

Mauricio de Sousa está encantado 
com a construção do novo parque. “Es-
colhemos o Shopping SP Market porque 
queríamos uma área ampla, que pudesse 

oferecer toda a estrutura que sonháva-
mos. Esse é 50% maior que o anterior e 
terá atrações inéditas e interativas para 
toda a família, sempre com o objetivo 
de ajudar pais e escolas na educação 
das crianças. Queremos surpreender e 
divertir o público de todas as idades”, 
conta o cartunista, empresário e criador 
da Turma da Mônica.

GIRO DE MERCADO

LIVROS DE COLORIR LEVAM AMOR E óDIO AO MERCADO EDITORIAL
O mercado 

editorial ex-
pandiu a cartela 
de cores para 
além dos tons de 
cinza: 11 dos 20 
livros mais vendi-
dos no Brasil são 
livros de colorir 
para adultos, 
numa lista domi-
nada por títulos 
como “Jardim 

Secreto” (750 mil cópias em seis meses) 
e “Mãe, Te Amo com Todas as Cores”.

Há discórdia sobre o ranking – feito na 
semana de 11 a 17 de maio pelo portal 
PublishNews (o levantamento, com 12 

livrarias, é referência no meio).
Editor-executivo da editora Record, 

Carlos Andreazza capitaneia uma “cam-
panha pela maioridade intelectual”. “Minha 
questão é apenas conceitual: caderno de 
atividades não é livro. Logo, não deve estar 
na lista de mais vendidos.”

Pedro Herz, diretor-presidente da Livra-
ria Cultura, critica o que chama de “moda 
passageira”. “Oxalá mude. Amanhã será 
livro de sudoku. Passatempo um pouco mais 
inteligente, não?”, ironiza.

Tanto Herz quanto Andreazza associam 
o fenômeno à educação deficiente, o que 
afeta o público leitor do país. O curioso é 
que suas respectivas casas, a Record e a 
Cultura, estão por cima da carne-seca com 
o “boom” colorido.

O grupo editorial já vendeu 260 mil 
obras do gênero. E a conta só aumenta, 
diz Rafaella Machado, editora do selo 
Galera (para jovens adultos). Ela lembra 
da infância tingida pela Disney: “Pintava 
os ‘101 Dálmatas’ de cores vibrantes, 
nunca os deixava brancos”.

A paixão por colorir espichou com ela, 
que lança “Ateliê Fashion”, para o qual 
desenhou 40 estampas “no prazo louco 
de uma semana”.

Rafaella encara como “tolice elitista 
protestar contra qualquer hype. Esses 
livros atingem quem lê no máximo um 
livro por ano”.

Fonte: Folha S. Paulo

Espaço proporcionará diversão para toda a família com mais de 20 atrações educativas e interativas

11 dos 20 livros mais 
vendidos no Brasil 

são livros de colorir 
para adultos

BRINQUEDOS BANDEIRANTE LANçA COLEçÃO 2015

Atuando há 63 
anos no mercado 

brasileiro como refe-
rência na produção 
de bonecos colecio-
náveis e brinquedos 
sobre rodas que es-
timulam o equilíbrio, 
coordenação motora, 

imaginação e criatividade proporcionando 
o desenvolvimento divertido e saudável das 

crianças, a Brinquedos Bandeirante apre-
sentou no dia 7 de abril seus lançamentos 
para este ano, num showroom localizado na 
Vila Ema, em São Paulo, onde funcionava 
antigamente a sua fábrica.

Os convidados puderam conferir “a 
força e o encantamento da nova coleção 
Brinquedos Bandeirante”, comunicou em 
mídia específica para o mercado de brin-
quedos. “Toda a nossa linha está repleta 
de novos produtos e personagens para 

fazer a alegria da criançada, proporcio-
nando melhores resultados para a sua 
loja”, completou.

Em brinquedos sobre rodas as novida-
des estavam divididas em carros elétricos, 
motos elétricas e quadriciclos. Nas linhas de 
licenciamentos, com as linhas Frozen, Cin-
derella, Barbie, Avengers e Batman, além 
da linha própria Brinquedos Bandeirante.

A empresa apresentou ainda linha play-
ground e o miniparque o Zooplay.
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GIRO DE MERCADO

LEGO MOSTRA OS LANçAMENTOS DO 1º SEMESTRE DE 2015 PARA O 
SETOR DE BRINQUEDOS EM SHOwROOM ESPECIAL

Os 88 lançamentos programados pela 
LEGO para o primeiro semestre deste 

ano foram vistos de perto pelos profis-
sionais do setor de brinquedos entre 7 e 
10 de abril, em um showroom da marca 
montado próximo ao local da realização 
da ABRIN (Feira Brasileira de Brinquedos). 
Entre os muitos destaques, a gerente de 
Marketing da LEGO do Brasil, Vivian 
Marques, cita os novos conjuntos das 
linhas Star wars, Ninjago, Super Heroes 
e City, além das novidades que chegaram 
este ano, como os sets das linhas Disney 
Princess inspirados no filme Frozen e a 
grande novidade Minecraft.

Sobre as estratégias da marca para 
manter o ritmo acelerado de crescimento 
no País, a gestora de marketing destaca o 
aumento dos investimentos em execução 
de lojas e comunicação; com o lançamen-
to de novos episódios da linha Ninjago, 
por exemplo;

A gerente de Marketing da LEGO fala 
que iniciou a operação própria no Brasil, 
a partir de 2014, com uma sede na Vila 

Olímpia, em São Paulo e tem uma equipe 
que é responsável por toda a parte de 
comercialização e importação dos seus 
produtos e de toda parte de construção de 
marketing. “Eu sou responsável de marke-
ting e área de trade,”, explica a executiva, 
“o motivo pelo qual a LEGO ter entrado 
no Brasil, basicamente é porque somos a 
principal empresa de brinquedos no mundo 
e crescemos muito bem em mercados como 
Estados Unidos e Europa. Nossa grande 
necessidade está em abrir filiais em outros 
mercados, como os mercados emergentes, 
onde a LEGO pode crescer ainda mais. 
O Brasil é um mercado emergente, e a 
gente sabe da importância do mercado de 
brinquedos, é o 7º mercado do mundo de 
brinquedos, mas ainda existe um consumo 
muito baixo. A compra de brinquedos é 
menor que nos outros países, ela não chega 
nem a 2 brinquedos por ano por aqui. É 
uma venda muito concentrada no dia das 
Crianças e Natal. O objetivo da LEGO no 
Brasil é aumentar a nossa demanda, para 
ampliar também a base de consumidores.”

Segundo Vivian Mar-
ques, “existe um cresci-
mento sustentável da marca 
para os próximos anos, e 
estão previstos mais inves-
timentos em comunicação, 
uma definição de sortimen-
to, abertura e ampliação da 
distribuição e cobertura em 
outros mercados, como em 
canal forte como supermer-
cados. Não deixando de 
atender os brinquedeiros, 
que são muito importantes.”

Ela comunica que seu 
parceiro de negócios 

continua sendo a M Cassab, que era 
representante até 2013, e que a partir de 
2014 passou a ser o distribuidor LEGO 
no Brasil. “Toda a operação logística 
é feita pela M Cassab, que continua 
atendendo alguns clientes, que a gente 
chama de clientes indiretos. A LEGO fica 
responsável pelos clientes Ri-Happy, PB 
Kids e canais de supermercados. Eles fi-
zeram um trabalho muito bem feito desde 
2008. A M Cassab contribuiu muito com 
o crescimento da LEGO no Brasil, e agora 
a gente quer crescer ainda mais, por isso 
o motivo da LEGO estar presente como 
marca oficial no Brasil.”

Para 2015, a LEGO informa que 
programou cerca de 180 lançamentos 
para as crianças brasileiras, dos quais 
88 estarão disponíveis no primeiro 
semestre e o restante no segundo. 
Além disso, as novidades do semestre 
chegaram com preços mais acessíveis 
ao consumidor. “Atualmente, 35% dos 
conjuntos da LEGO que serão lançados 
esse ano custam menos que R$ 100,00”, 
informa Vivian.

Showroom LEGO foi montado de 7 a 10/4 em um local 
exclusivo, instalado próximo ao pavilhão da ABRIN 2015

A fabricante de carrinhos de bebê Graco 
começou a fazer nesta quinta-feira (7) 

um recall de dois modelos: Literider e Glider. 
Há risco de as crianças prenderem os dedos 
nas dobradiças de alguns dos modelos.

A empresa vai disponibilizar um kit de 
reparo com capas para cobrir as partes 
perigosas. No Facebook da empresa, há um 
vídeo mostrando como deve ser instalada 
a proteção (facebook.com/GracoBrasil 
(https://www.facebook.com/GracoBrasil)).

Os modelos com problemas são Literider, 

com identificações: 1804095, 1834725, 
1850503, 6S00MRG3, 6M01TAN3 e 
6M02SFR3; e Glider, com identificação 
6S02SFS3. Os produtos foram vendidos 
entre 2008 e 2014.

Para encontrar essas identificações, verifi-
que a etiqueta branca na parte inferior da per-
na do carrinho, logo acima da roda traseira.

A empresa não divulgou a quantidade 
total de carrinhos com problemas.

Para receber o kit, o consumidor deve 
ligar para Graco, pelo telefone 0800-774-

9494, de segunda a 
sexta-feira, das 9h 
às 15h.

A empresa re-
comenda que não 
sejam usados os 
carrinhos até que 
o kit seja instala-
do. Não há prazo 
determinado para 
o fim da campanha 
de recall.

Os modelos com 
problemas são 
Literider, cujos 
produtos foram 
vendidos entre 
2008 e 2014

Vivian Marques, gerente de Marketing da 
LEGO do Brasil e Robério Esteves, diretor de 

Operações da M Cassab, durante o showroom 
da fabricante dinamarquesa
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PERFIL

Gabriel Palhares, na novela Sete Vi-
das é Luca e Milena Melo é Sofia 
e são irmãos na trama do horário 

das sete da noite. No início, a autora da 
novela já apontava que a sinopse de Sete 
Vidas geraria muita polêmica, pois a histó-
ria central gira em torno de relações fami-

liares, pessoais 
e humanas. A 
história da no-
vela Sete Vidas 
gira em torno 
da doação de 
sêmen feita 
pelo protago-
nista Miguel 
( in terpretado 
por Domingos 
M o n t a g n e r ) 
e que, está 
gerando mui-
ta polêmica. 
Quando jovem, 
Miguel, se sen-
tindo culpado 
pelo que acon-
teceu com sua 

mãe, vai embora 
para os Estados Uni-
dos e resolve fazer 
uma doação de sê-
men. Dessa doação 
são gerados seis, de 
seus sete filhos.

Dramas à parte, 
Gabriel se diver-
te enquanto grava. 
“Minha rotina é nor-
mal. Estudo de ma-
nhã e gravo a tarde 
só alguns dias da 
semana, faço Muay 
Thai, natação e te-
nho tempo livre para 
brincar, me divertir e 
ver peças de teatro 
que eu adoro”, fala 
o menino de 7 anos, 
que está cursando o 

2º. Ano do ensino fundamental. 
Milena Melo também concilia estudos e 

agenda de trabalhos. “Estudo pela manhã 
e fico livre na parte da tarde para os tra-
balhos”, fala a garota que pretende conti-
nuar estudando para ficar bem preparada 
para futuros trabalhos.

Gabriel também quer continuar estu-
dando, fazer teatro, cinema, novela, “o 
que for legal para mim. Eu gosto muito 
do que eu faço e quero estar atuando seja 
aonde for. É uma diversão para mim.”

Na escola ele é muito dedicado, inclu-
sive nas amizades. 

“Meu amigos do colégio estudam comi-
go desde pequenos, somos muito amigos até 
algumas atividades fora do colégio fazemos 
juntos”, fala Palhares. Já em casa, ele se diz 
“um pouco bagunceiro, porque gosto de 
tintas e de pinturas, mas quando termina a 
brincadeira eu ajudo a arrumar tudo.”

Milena tem uma relação bem legal 
com as amiguinhas da escola, “elas tor-
cem pelo meu trabalho e vibram quando 
apareço na TV ou qualquer outra mídia”, 
lembra. E em casa, ela diz que gosta das 
coisas bem organizadas, “gosto de tudo 

GABRIEL PALHARES E MILENA MELO, DA NOVELA SETE 
VIDAS, JUNTOS TAMBÉM NO ‘ARRAIÁ’

Atores mirins são irmãos na trama da Rede Globo, e por isso não se largam até mesmo fora da 
telinha curtem estar juntos

texto: Eduardo santos

Gabriel Palhares e a sua ‘irmã’ Milena Melo, durante intervalo de 
gravação da novela da TV

Na época da Páscoa, os dois também 
posaram juntos com os confeitos de chocolate

Milena Melo fantasiada de 
caipirinha para a revista

Saiba mais sobre
Milena Melo

nome completo:
MIilena de Melo Rodrigues

data de nascimento:
15/02/2003

Estuda em série e qual colégio?
INSP

brinquedo preferido?
Patins

Livro que mais gostou?
Longe dos Olhos, do autor Ivan Jaf

trilha sonora preferida?
Enrolados

filme/animação?
Enrolados

cantor ou cantora que admira? por quê?
Lucas Lucco, ele é simpático e as músicas são bonitas

um sonho?
Conhecer a Disney

viagem que mais gostou?
Quando fiquei hospedada num hotel fazenda e pude 
entrar em contato com os animais, principalmente 
os cavalos

quem são seus melhores amigos?
Meus pais e meu irmão

tem medo de alguma coisa?
Do escuro

tem alguma mania?
Não

cor preferida?
Lilás

um lugar que mais gosta de ir? 
Praia

que heroí da ficção gostaria de ser e por quê?
Mulher Elástica do filme Os Incríveis, para poder 
proteger as pessoas
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certinho, principalmente, os textos que te-
nho que decorar para a novela.”

Ela conta que tem um relacionamento 
o melhor possível com os familiares. O pai 
Jaime trabalha no comércio e a mãe Letícia 
é quem acompanha nas gravações. Mile-
na tem um irmão, Matheus, “sempre que 
posso saímos juntos”, garante. A família se 
completa com os pets de estimação, “Sha-
dow e Polly, dois cachorrinhos lindos que 
fazem parte da nossa família.”

Da parte de Gabriel, sua mãe se chama 
Rafaela, é advogada e o acompanha em 
tudo que faz, e seu pai é o Raphael agen-
te de turismo, “eu ainda não tenho irmãos, 
mas quero muito ter. Só tenho primos, um se 
chama Pedro e outra ainda não sei porque 
está na barriga da minha tia.” A família do 
menino se completa com um cão Labrador, 
que se chama Airon, e um peixinho, Felipi-
nho, “ele foi para o hospital de peixes nova-
mente, porque comeu muito.”

Milena fala que desde pequena faz co-
merciais, desfiles, catálogos (lápis de cor 
Maria Mole), teatro, filme (Xuxa e o Misté-
rio da Feiurinha), curta-metragem (Vitória), 
e participações nas novelas A vida da Gen-
te e Cheia de Charme. “atualmente, faço a 
Sofia, personagem da novela Sete Vidas.”

Gabriel comenta que “na verdade eu 
sempre gostei muito de câmeras, tirar fotos, 
dançar, contar histórias , piadas, essas coi-
sas. Uma amiga da minha mãe falou para 
me levar na Agência Cintra. Minha mãe 
disse que no início não queria, mas depois 
acabou indo. E hoje eu agradeço muito por 
isso, pois sou muito feliz sendo ator.” 

Ele já participou de comerciais, fez fo-
tos para encartes, o seriado Força Tarefa, 
“eu era o Bruno Felipe, filho dos persona-
gens do Murilo Benício e da Fabíola Nas-
cimento. Fiz também a novela Geração 
Brasil, que eu era o “Mini Shin”, o meu 
pai era o Rodrigo Pandolfo, que é muito 
meu amigo e a Elisa, e a minha bisa era 
a Aracy Balabanian, que eu amo muito 
também. Fiz um filme Se Puder Dirija, 
com o Luiz Fernando Guimarães e a Laví-
nia Vlasak, eu era o Quinho, filho deles, 
tinha um cachorro que se chamava Mo-

leque. Foi super 
divertido de fa-
zer.”, lembra o 
garoto. “Agora 
estou em Sete 
Vidas, fazendo 
o personagem 
Luca, filho do 
Thiago Rodri-
gues e da Ma-
ria Manoela e 
neto da Regina 
Duarte. Estou 
gostando para 
caramba, pois 
a p r e n d e m o s 
coisas novas 
todos os dias”

PERFIL

Saiba mais sobre
Gabriel Palhares

nome completo:
Gabriel Fernandes Nakamura Palhares

data de nascimento:
28/03/2008

Estuda em série e qual colégio?
Série, 2º ano do fundamental

brinquedo preferido?
Lego

Livro que mais gostou?
Essa é difícil, gosto de muitos... Tenho a coleção toda 
do Sítio do Pica Pau Amarelo de Monteiro Lobato. 
Estou lendo Diário de uma Banana de Jeff Kinney

trilha sonora preferida?
Sonhar (MC Gui), Reparos do Frozen, Thiaguinho, 
Aline Barros!

filme/animação?
Titanic, Edward Mãos de Tesoura , Peter pan e 
Scooby Doo

cantor ou cantora que admira? por quê?
Luan Santana porque eu gosto das letras dele e ele 
canta muito bem

viagem que mais gostou?
Quando fui para Bahia

quem são seus melhores amigos?
Giorgio, Sophia, Giulia, Guilherme, Enzo, Maria 
Clara e Luma!

tem medo de alguma coisa?
De perder as pessoas que eu amo

tem alguma mania?
Guardar coisas para reciclar

cor preferida?
Azul

um lugar que mais gosta de ir? 
Barra World

que heroí da ficção gostaria de ser e por quê?
Superman. Porque ele voa e salva as pessoas

Em outra cena do folhetim, desta vez com a 
veterana atriz Regina Duarte

Milena, Thiago Rodrigues e Gabriel, durante cena na novela Sete Vidas

Gabriel caracterizado 
de roceiro especialmente 

para a Brincar

Ro
dr

ig
o 

So
ar

es
/

A
gê

nc
ia

 C
in

tra
/

D
iv

ul
ga

çã
o

Re
pr

od
uç

ão
/

TV
 G

lo
bo

Re
pr

od
uç

ão
/

TV
 G

lo
bo



20  BriNcar BriNcar  21

ESTATÍSTICAS DE VISITAçÃO DA 
ABRIN/2015

FEirA AbriN SiNALizA EStAdo dE AtENção 
Ao SEtor briNquEdEiro

Apesar do número negativo de visitantes registrado na feira deste ano, o resultado do 
faturamento global do setor de brinquedos deve superar os 9 bilhões de reais em 2015

De 7 a 10 de abril aconteceu no Expo 
Center Norte, em São Paulo a 32ª. 
Abrin – Feira Brasileira de Brinque-

dos, com 162 expositores no total, além 
das associações do setor.

O evento reuniu em 4 dias de exposi-
ção 15.081 visitantes no total (-15,31%), 
em comparação com 2014, sendo que 
destes 8.265 (54,8% do total) eram com-
pradores. O número de compradores di-
minuiu 15,31% em relação ao ano ante-
rior, sendo que destes, 6.695 eram lojistas 
de brinquedo. (veja os gráficos de visita-
ção abaixo nesta página).

Os números revelam que em 2015 o 
setor de brinquedos terá que redobrar a 
atenção no seu negócio“, pois como já 

sabemos, todo ano 
é para nós incomum, 
sempre surgem fatos 
novos que insistem 
em interferir nos re-
sultados da classe”, 
alerta Synésio B. 
Costa, presidente da 
Abrinq – Associação 
Brasileira dos Fabri-
cantes de Brinque-
dos”, promotora da 
feira.

Certamente o 
presidente da Abrin 
se referiu ao ano de 
ajuste que estamos 
passando em 2015. 

“Apesar de das medidas anunciadas pelo 
governo no início do ano impactarem no 
crédito e consumo, o aumento da alíquota 
do PIS/COFINS vai ajudar a equiparar os 
produtos nacionais com os importados. E 
isso abre uma ‘janela’ de oportunidades 
para os fabricantes brasileiros”, disse o 
mandatário da entidade.

Synésio aponta um crescimento do 
setor no ano passado muito próximo de 
16%. “Nós conseguimos terminar o ano 
crescendo 15,8 %, e a importação caiu no 
ano passado 14%”, fala, “a importação 
caiu porque a gente tinha feito em abril do 
ano passado (feira Abrin 2014), um mega 
lançamento (foram cerca de 1.200). Caiu 
porque no 3º. trimestre as coisas começa-

ram a entrar em dúvida no Brasil.”
Ele compara os resultados do Produto 

Interno Bruto (PIB) brasileiro com a indús-
tria de brinquedos. “O Brasil fechou o PIB 
em 01. Como é que tem um negócio que 
país cresce 01 e a indústria vai a 15,8. É 
porque nós fizemos o dever de casa.”, ex-
plica, “até porque a gente sempre têm novi-
dades. O nosso setor não depende do PIB. 
Um setor que consegue meter 1.500 brin-
quedos novos aqui dentro (aponta para a 
feira). Destes 1.500 vai vender tudo? Não. 
Eu acho que uns 900 só é que vão passar 
no teste. Mas sempre foi assim.”

O esforço de criação para inventar no-
vos brinquedos pelo ambiente de design 
da indústria é contínuo.

“Outro fator importante é que estão 
nascendo no Brasil 13 mil crianças por 
dia. Que são novos consumidores.”, revela 
Synésio, para anunciar em seguida que os 

A visitação da feira deste ano ficou um pouco aquém do esperado

Synésio B. da Costa, da Abrinq alerta neste 
ano “o setor de brinquedos terá que redobrar 

a atenção e as energias”

Historicamente a Abrin movimenta entre 25 a 
30% do faturamento anual da indústria, que 

neste ano deve somar R$ 5.934 bilhões

americanos dão 28 brinquedos por crian-
ças/ano, enquanto que os japoneses dão 
34 e os europeus 22. Já no Brasil há cinco 
anos, dava 4 brinquedos. “Terminamos o 
ano passado com 7 brinquedos por crian-
ça por ano. A gente tem um número gran-
de per capta para crescer, para chegar a 
34 brinquedos por ano.”

Estatística da Abrinq aponta crescimen-

to da indústria do 
brinquedo por oito 
anos seguidos. De 
2.007 até agora, o 
faturamento do se-
tor industrial saltou 
de R$ 2.234 bi-
lhões para R$ 5.160 
(2014), com a esti-
mativa de chegar a 
R$ 5.934 bilhões, em 
2015. Os empregos 
na indústria totalizaram 30.675 no ano 
passado, sendo 28.221 registrados e o res-
tante terceirizados. O número de fábricas 
praticamente se manteve estável, passando 
de 380 em 2013 para 378 ano passado.

A distribuição dos preços ao consumi-
dor final ficou assim em 2014: crescimento 
nas faixas de R$ 11 a R$ 20 (de 16,9% 
para 17,3%), de R$ 21 a R$ 30 (17% para 
18,5%) e acima de R$ 100 (18,8 para 
19,9), e redução nas de R$ 31 a R$ 50 

(22,1% para 19,5%) e de R$ 512 a R$ 100 
(14,6% para 14,1%).

“Sinal evidente de que um dinheiro a 
mais na renda familiar se traduz num brin-
quedo de maior valor agregado”, analisou 
Costa. “A qualidade e segurança dos brin-
quedos fabricados no Brasil não deixam 
nada a desejar às de nenhum outro país 
com tradição nesta indústria. Quem garan-
te isso é o Inmetro. Poucas atividades indus-
triais são tão certificadas como a nossa”. 

A Abrinq, segundo seu presidente, Sy-
nésio Batista da Costa, está empenhado 
este ano em trabalhar junto ao governo 
para as compras governamentais de brin-
quedos destinados às escolas. Ele diz que 
importantes vitórias recentes contribuíram 
para a estabilização do setor, como o fim 
da guerra dos portos e a desoneração da 
folha de pagamento. Entre as metas atu-
ais, o setor busca reduzir as importações 
e implementar o crescimento da indústria 
nacional de brinquedos.

Outro passo importante, segundo a en-
tidade foi que em 2014 a associação com-
pletou uma importante etapa do programa 
de complementação industrial produtiva 
no MERCOSUL, que sustenta o pilar da 
alíquota de importação, em com o apoio 
de seus pares de associações de países vi-
zinhos como Argentina, Uruguai, Venezue-
la e Paraguai vai prorrogar o projeto por 
mais 5 anos.

Desde 2004, a revista Brincar tem sido 
fonte de informação para o mercado 

de brinquedo.
Atuando no mercado trade, a publi-

cação levou mais uma vez para a feira 
Abrin-2015 o seu conteúdo editorial 
exclusivo. A novidade apresentada este 
ano ficou com o canal interativo da Brin-
car, seja em seu site ou no facebook. Para 
esta edição da feira, distribuída gratuita-
mente aos visitantes, para direcionar as 
suas compras, a publicação trouxe uma 
matéria especial com os principais lança-
mentos dos expositores.

No estande do MERCOSUL Rafael Reis, 
Florisvaldo Fier, Synésio e Julian Benitez, 

mostram resultado do programa de 
complementação industrial produtiva

A apresentadora mirim Larissa Marinho, 
capa da edição 64, da Brincar, esteve no 

estande da revista, onde foi cumprimentada 
por Eduardo Santos, diretor de Redação e 
Eduarda S. Araújo, gerente administrativa

REVISTA BRINCAR MOSTRA COMUNICAçÃO 
DIRIGIDA NA FEIRA

Fonte: ABRINQ

Ed
ua

rd
o 

Sa
nt

os

Cerca de 1.500 lançamentos de brinquedos foram feitos durante a Abrin, 
deste cerca 900 devem ‘vingar’
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VISITAçÃO POR PAÍSES
pOs. paÍs pEssOas %

1° URUGUAI 30 11,81

2° EUA 29 11,42

3° ARGENTINA 25 9,84

4° ESPANHA 18 7,09

5° CHILE 14 5,51

6° COLÔMBIA 14 5,51

7° HONG KONG 12 4,72

8° CHINA 11 4,33

9º PERU 11 4,33

10º EQUADOR 9 3,54

OUTROS 81 31,89

tOtaL 254 100

Com tantas novidades em brinquedos, o setor de licenciamento disputou cada palmo do pavilhão de 
exposição com seus personagens

44,39%
(6.695)

100%
(15.081)

10,41%
(1.570)

VISITAçÃO DE 
COMPRADORES

LOJISTA DE BRINQUEDOS

OUTROS (Papelaria, Supermercados e Compradores Intern.)

TOTAL DE COMPRADORES

VISITAçÃO TOTAL 2015

17.644

9.791 9.759
8.265

18.823

15.081

VisitantesCompradores

Nº de
visitantes

(em milhares)

54,80%
(8.265)

(+6,68%)

(-19,88%)

(-0,33%)
(-15,31%)
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Há 33 anos no mercado de brinquedos, 
a fabricante de Laranjal Paulista (SP), 
uma das principais indústrias da Amé-

rica Latina do setor, vem focando em pro-
dutos voltados para a linha pré-escolar, de 
preferência com mecanismos inseridos. 

Os principais lançamentos da empresa 
feitos durante a ABRIN 2015 foram: Bonecas 
mecanizadas Doces Piruetas, Brincando com 
as Frases, Brincadeira de Criança. Bonecas 
sem mecanismo, Tortinha Colore, Bebê Feliz, 
Baby Ninos, Charmosa Princezinha, Fru-
tinhas Groselha e Banana com Acaí, Fruti-
nhas Picolé, sabores Maça, Pêssego, Açaí e 
Pitaia, Isys - Garota Moderna. 

Carlos Bazzo, diretor da Cotiplás, des-
creve os lançamentos de sua empresa. “A 

Doce Piruetas fala di-
versas frases e canta 
2 músicas diferencia-
das. Jogando-a para 
cima ela dá garga-
lhadas e pede mais 
como uma criança de 
verdade. Já a Brinca-
deira de Criança fala 
75 frases diferentes, 
canta 2 músicas dife-
renciadas. 

É uma boneca 
que veio para encan-
tar você cada vez que 
é tocada ela fala uma 
frase diferente. 

Bonecas sem me-
canismo, Baby Muffins e um lançamento do 
ano passado, mas o seu diferencial para 
este ano, foi sua repaginada em sua emba-
lagem. Tortinha Colore que vem com acessó-
rios, de tortinhas, chupetas e mamadeiras. 
A Frutinhas lançou dois sabores groselha e 
banana com açaí. A Frutinhas picolé vem 
com o picolé com sabores e cheiro de fruta 
de verdade, sabores maçã, pêssego, açaí 
e pitáia. Charmosa Princesinha veio com 
2 opções de cabelo, loirinha ou ruivinha. 
Baby Feliz são 2 modelos para colecionar. 
A primeira opção vem com mamadeira, e 
quando você coloca água, ela faz xixi. O 
segundo modelo vem com a duchinha que 
você coloca água e dá banho, são manuais. 
A Baby Ninos vem com chupeta e fralda e 
veio na versão menor.”

No total, a Cotiplas trouxe 15 lançamentos 
para esta edi-
ção da Abrin, 
contando com 
a repaginada 
na embalagem 
da Isys, “fora 
os lançamentos 
ainda estamos 
preparando e 
que ficaram na 
fábrica”, fala 
Bazzo.

Segundo ele a empresa tem objetivo de 
crescimento para essa temporada de cerca 
de 20 a 30%.

Carlos Bazzo define o atual momento do 
mercado de brinquedos como positivo para 
a sua empresa, “está até surpreendente. A 
feira foi muito boa e fizemos bons negócios.”

A Cotiplás participa da Abrin pela 32ª 
vez, com um total de 50 itens distintos em 
seu portfólio. A empresa conta com mais de 
300 funcionários e apresenta um volume de 
produção mensal de cerca de 200 mil peças.

cotiplás brinquedos
rodovia marechal rondon, km 179,6

cEp: 18500-000 – Laranjal paulista (sp)
tel: (15) 3383-9100

www.cotiplas.com.br

CoM LANçAMENtoS SurPrEEdENtES, 
CotiPLáS têM vENdAS PoSitivAS

Segundo os diretores da empresa do Interior de São Paulo, as 
vendas de bonecas do início de 2015 foram positivas graças aos 

assertivos lançamentos

Com 15 lançamentos, Cotiplás considera que a feira foi muito boa e 
trouxe resultados bastante positivos para o período

Os diretores da empresa Luiz e Paulo Bazzo, 
com os lançamentos da linha 1a Infância

Sempre muito realistas, as bonecas da 
Cotiplás chamaram muito a atenção dos 

compradores

A fabricante está apostando em novidades 
tecnológicas, como os App para tablets e 
IPhone das bonecas Chamosa e Fantoche

O diretor Carlos Bazzo 
mostra o lançamento no 
showroom da empresa
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SEMAAN APrESENtA NovidAdES dA turMA 
GuArá, PhiLiPS AvENt E GrACo E FENzzA

Distribuidora apresenta, com exclusividade durante a Abrin 2015, 
brinquedos ecológicos, maquiagens e produtos de puericultura. A Turma 

Guará, de marca própria da Semaan é um dos principais destaques

Nesta edição da Abrin, a Semaan 
Distribuidora apresentou produtos 
diferenciados de várias marcas 

que são referência no setor. O visitante 
pode conhecer o que há de melhor em 
puericultura leve e pesada da Philips Avent 
e Graco, e os brinquedos sustentáveis da 
Turma Guará (marca própria da Sema-
an). Conheceu ainda produtos licenciados 
como mochilas, estojos e lancheiras da 
Sestini, além das maquiagens Fenzza para 
crianças e adolescentes. A Semaan conta 
ainda com a qualidade dos produtos Dove 
Baby, as fantasias estilo ‘super pop’ da 
Sulamericana, os produtos Minecraft e a 
variedade de brinquedos do Mundo Bita, 

lançamentos exclusi-
vos no evento.

“Estamos otimis-
tas para o ano de 
2015, pois acredita-
mos na força do mer-
cado de puericultura 
e em suprir a de-
manda de brinque-
dos ecologicamente 
corretos”, afirma 
Marcelo Mouawad, 
diretor Comercial, 
da Semaan Distri-
buidora. “Apesar do 
difícil momento eco-
nômico os produtos 
de puericultura são 

de primeira necessidade, trazem conforto 
para o bebê, e muita segurança para a 
família, o que nos leva a esperar um au-
mento de 15% a 20% em relação às ven-
das anuais”.

Além disto, a Semaan Distribuidora 
também representa diversas empresas 
como a Frescor e suas escovas de dente 
licenciadas, os skates, patins e patinetes 
da Unik, as pilhas Duracell, os guarda-
-chuvas infantis e adultos da Yangzi, os 
produtos da Amacon, as figuras de ação 
da Peace Keepers, os utensílios da Plasútil 
e uma infinidade de itens com o tema do 
momento: Frozen.

Durante a feira, os visitantes tiveram 
atrações especiais no estande da Semaan. 
A turma do Mundo Bita fez a festa e es-
teve disponível para fotos, enquanto uma 
maquiadora profissional embelezou as 
mulheres com os lançamentos da Fenzza.

Uma das vantagens em comprar com a 
Semaan Distribuidora é concentrar em um 
fornecedor a compra de grandes marcas, 
com os melhores produtos, oportunidades 
e novidades durante o ano todo, sem de-
pender da sazonalidade. O diferencial da 
Semaan está no atendimento com profis-
sionais que são verdadeiros consultores e, 
que conhecem o mercado mundial de brin-
quedos, puericultura e produtos sazonais, 

antecipando o que chegará ao mercado 
nacional, com grande potencial de venda. 
Aliás, é possível comprar em menor quan-
tidade e com maior variedade, respeitando 
as principais preocupações dos lojistas que 
são o baixo preço e a melhor rentabilidade.

semaan distribuidora
rua madeira, 42

cEp: 03033-040 - são paulo - sp
tel./fax: (11) 3313-4522

Email: semaan@semaan.com.br
www.semaan.com.br/semaan-distribuidora

Uma das vantagens em comprar com a Semaan Distribuidora é 
concentrar em um fornecedor a compra de grandes marcas

O diferencial da Semaan está no atendimento 
com profissionais, que conhecem o mercado 

mundial de brinquedos, puericultura e 
produtos sazonais

A Semaan Distribuidora apresentou produtos 
diferenciados de várias marcas que são 

referência no setor

Marcelo Mouawad, diretor Comercial, da 
Semaan Distribuidora, apesar do momento 

econômico difícil, esperar um aumento de 15% 
a 20% em relação às vendas anuais
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Não foram poucas as novidades 
que a Xalingo trouxe para a Abrin 
neste ano, que participa desde a 

primeira edição da feira. A aposta da em-
presa ficou por conta da linha de rodados 
e do Castelo da Frozen.

“Foi uma boa feira, porém com um mo-
vimento um pouco abaixo do esperado”, re-
lata Tamára Campos - gerente de Marketing. 

“A gente espera que seja um bom ano. 
São grandes investimentos na nossa linha 
de rodados, ao todo 28 modelos, na linha 
de Playground, brinquedos educativos, re-
alidade aumentada, que é uma coisa que 
não existia ainda”, analisa, “são em mo-
mentos de crise que a gente cresce mais, 

como é produto su-
pérfluo a tendência 
e que ele recue um 
pouco, mas espe-
ramos que seja um 
bom ano, por isso 
estamos fazendo 
tantos investimentos 
e esperamos colher 
bons frutos até o fim 
do ano. 

Entre os princi-
pais lançamentos 
da empresa durante 
a ABRIN 2015, ela 
destaca os triciclos 
Multi Care 3x1, co-

zinhas, Castelo da Frozen Disney, peda-
gógicos da Magali e Cocoricó.

Tamára explica que “o Triciclo Multi 
Care 3x1 foi desenvolvido sempre pensan-
do em proporcionar conforto e segurança, 
além de muita diversão para a criançada. 
Ele possui multi funções e acompanha o 
desenvolvimento da criança. Moderno e 
alegre possui tons pastéis e adesivos diver-
tidos. Ideal para crianças a partir de 1 ano 
de idade possui cinto de segurança e cerca-
do de proteção, que possibilita estabilidade 
e postura para a criança, o empurrador é 
removível, vem equipado com freio e  sis-
tema roda livre  para facilitar ao adulto o 
direcionamento do triciclo. Com apoio para 
os pés, suporte para squeeze e mamadeira  
e capota gerando maior conforto, proteção 
e segurança para os pequenos.“

Outro destaque entre os lançamentos 
da Xalingo na linha de playground é o 
Castelo Frozen Disney. “Com 1,80 m de 
altura ele promete fazer a alegria da meni-
nada, vem espelho que reflete de verdade, 
cadeirinha e o telhado possui textura que 
imita flocos de Neve”, conta a profissional.

Em comemoração aos 50 anos, a Ma-
gali, terá sua participação mais que espe-
cial nos lançamentos Xalingo em 2015. 
Ela contará com 3 modelos de quebra-ca-
beças: um de 100 peças, um progressivo, 
com 3 cenas e diferentes quantidades de 
peças e outro em formato de cubos com 6 

cenas diferentes, “para matar a fome de 
diversão”, fala Tamára.

“As crianças podem ainda mostrar 
suas habilidades ao montar os quebra-
-cabeças e divertir-se na companhia da 
comilona mais famosa do Brasil. Indica-
do para crianças a partir dos 4 anos de 
idade, é um produto que contribui para 
aumentar o raciocínio, a capacidade de 
concentração e noções espaciais e per-
cepção visual.”, relata a gerente de ma-
rketing da Xalingo, que emprega cerca de 
600 funcionários atualmente.

Xalingo brinquedos
br 471 Km 129

cEp: 96835-642 – s. cruz do sul (rs)
tel./fax: (51) 3719-9813/3719-1009

xalingo@xalingo.com.br
www.xalingo.com.br

XALiNGo FAz 78 LANçAMENtoS E SEu 
EStANdE é uM doS MAiS MoviMENtAdoS

Fabricante gaúcha tem como destaque a linha de rodados e carros elétricos, 
além dos jogos, que agora têm a marca Speedo

O estande da Xalingo brinquedos reuniu 78 lançamentos e foi um dos 
mais movimentados da feira

O ex-jogador de vôlei Marcelo Negrão prestigiou 
o lançamento da linha de jogos Speedo

João Ebert, presidente da companhia e 
Tamára Campos, gerente de Marketing 

mostram o Castelo Frozen Disney

Entre os licenciados, a linha Cocoricó de 
quebra-cabeças fez bastante sucesso
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Apesar de ser apenas a segunda 
participação na Abrin, a 1a foi 
apenas em 2014, nos 32 anos de 

feira, as empresas Altimar e Zucatoys es-
tão bastante confiantes nos resultados pós-
-feira para este ano.

Com brinquedos de maior valor agre-
gado, Zucatoys está sempre em busca de 
conquistar novos clientes com os seus lan-
çamentos. Os principais destaques desta 
edição foram o Passando Roupinhas, a 
linha Beauty Princess e a linha Top Racer.

O Passando Roupinhas inclui em sua 
embalagem, além do ferro de passar, uma 
tábua de passar e um cabide. A linha Beau-
ty Princess vem com uma boneca princesa, 
acompanhada de acessórios variados como: 
secador de cabelo, pente, escova e espelho; 
penteadeira; maquiagem; bolsinha.

Já a linha Top 
Racer é composta 
por três versões de 
carro, voltados para 
o público da primei-
ra idade.

No total foram 38 
lançamentos feitos 
durante a feira, que 
na opinião de Rena-
to Pereira, diretor da 
Altimar e Zucatoys 
caiu um pouco, “ape-
sar de essa edição da 
feira ter tido uma me-
nor visitação do que 
o ano passado, nós 
conseguimos realizar 

bons contatos. Estamos com a expectativa 
de fechar bons negócios pós-feira.” 

Ele conta que começou a participar da 
Abrin em 2014, “portanto, esse é o segun-
do ano de participação. A grande aposta 
para esse ano foi, além de vários lança-
mentos, a renovação total do visual das 
nossas embalagens.”

Com volume de produção médio men-
sal é de aproximadamente 300.000 pe-
ças, segundo Pereira, o objetivo das em-
presas é “aumentar a nossa participação 
no mercado através da conquista de novos 
clientes e a melhora de nossa parceria com 
os atuais clientes.”

Em sua análise, “o atual momento do 
mercado de brinquedos é de aumento da 
procura dos brinquedos nacionais por 

conta do aumento dos preços dos brin-
quedos importados em função do câmbio. 
Acredito que o fabricante nacional deve se 
aproveitar disso, enquanto estabelece re-
lacionamentos mais duradouros e de con-
fiança com os lojistas que tinham foco em 
brinquedos importados.”

 Sobre os investimentos das suas empre-
sas no momento, Renato Pereira fala que 
está “adequando espaço e equipamentos 
para os novos produtos”, que no total entre 
Altimar e Zucatoys somam de 170 itens.

Atuando em uma área de 3.000 m2 a 
Zucatoys e Altimar conta com 75 colabo-
radores, “mas vale ressaltar que no segun-
do semestre esse número pode até dobrar” 
fala entusiasmado Pereira.

brinquedos zucatoys
r. romeu augusto rela, 844 - bairro do Engenho

cEp 13255-360 - itatiba - sp
fone/ fax: (11) 4524-0376

www.zucatoys.com.br
zucatoys@zucatoys.com.br

zuCAtoyS E ALtiMAr juNtAS rEALizAM 
LANçAMENtoS dE 38 NovoS briNquEdoS

O estande conjunto da Zucatoys/Altimar garante visibilidade para 
ambas empresas

Renato Pereira e Bernadete, da Zucatoys, com 
os lançamentos da empresa

A linha de cozinha Beauty Kitchen 
inspiram as crianças a embarcar em uma 

divertida brincadeira

Entre os carros, o destaque foi o modelo Sport 
Car Girl, que acompanha uma boneca

altimar artefatos plásticos Ltda.
 av. nicola accieri, 4355 - bairro currupira

cEp 13214-800 - jundiaí - sp
 fone/ fax: (11) 4581-5764

www.altimar.com.br
altimar@altimar.com.br

As empresas dirigidas por Renato Pereira participam pela segunda vez da 
Abrin e estão confiantes nos resultados da feira de brinquedos
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divPLASt FAz 6 LANçAMENtoS E AMPLiA A 
LiNhA SMArt bAbiES

Para Luiz Carlos Lorenzani, proprietário da empresa, os resultados da feira 
foram surpreendentes e projetam crescimento

A linha Smart Babies continua sen-
do a grande aposta foi na coleção 
Smart, voltados para a primeira in-

fância - acima de 12 meses. Com diversas 
cores, visual chamativo e design especial, 
os novos modelos foram confeccionados 
para alegrar os bebês, além de auxiliarem 
na coordenação motora e desenvolvimen-
to da criançada.

Os principais lançamentos da empresa 
durante a ABRIN 2015 foram a Bancadinha 
de ferramentas para meninos, Bancada de 
cozinha para meninas, Carrinho Resgate 
na plataforma, Bombeiro, Carrinhos Cole-
ção Mini Frota em 3 versão Pickup, Carri-
nho Sport e o Caminhãozinho Bombeiro 

Luiz Carlos Lorenzani, explica que a 
“Bancadinha de ferramentas com aces-
sórios acoplados no berço, bem visual e 
matéria prima zero, só trabalhamos com 

material novo. Ela tem a 
função das ferramentas, 
com parafusos e ferra-
mentas, ele faz barulho 
e interagem fazendo o 
funcionamento.

A Bancada vem 
com todos os acessó-
rios de cozinha, com 
bule, escorredor, con-
cha, frigideira, também 
funciona com botão-
zinho faz barulhinho. 
As duas versões são 
embaladas em caixas 
grandes.” 

“Depois, eu trouxe 
estes dois acessórios 

para menino que e um kit de ferramentas 
e para menina um kit Cozinha na emba-
lagem solapa com preço menor, preço de 
combate para forçar um pouco mais as 
vendas no começo do ano, para isso que 
foi focado venda do 1º semestre”, explica. 

“O Carrinho na plataforma vem com os 
seus acessórios, que são um outro carrinho e 
um caminhãozinho resgate, replica do verda-
deiro, e foi muito bem aceito pelos clientes.”

“O Bombeiro que também funciona 
subindo e descendo as escadas e os en-
caixes são de didáticos, pois a criança vai 
interagir quadrado com o quadrado, não 
conseguido encaixar em outro lugar, por 
conta do seu formato. A mesma coisa do 
outro lado porque é arredondado, isso vai 
forçar a criança ter o entendimento de fi-
guras de interação com o brinquedo.” 

“Os Carrinhos Coleção Mini Frota, Pick-
-up, Carrinho Sport, Caminhãozinho Bom-
beiro foram feitos de apoio em um produto 
maior, que aproveitamos este ferramental e 
fizemos ele na caixinha, também separados 
embalagem individual ou junto com o pro-
duto maior na coleção, o acessório com a 
vendas separadas, caixinha na coleção mini 
frota ou na solapa que e para fortalecer um 
pouco mais as vendas e o mesmo produto só 
muda embalagem”, fala Lorenzani, proprie-
tário da Divplast.

Em  sua opinião sobre esta edição da 
feira, ele diz que está “muito contente. A 

feira me sur-
preendeu, não 
i m a g i n a v a , 
com  toda está 
confusão da 
economia.“

Luiz Carlos 
define o atual 
momento do 
mercado de 
brinquedos di-
zendo que “não 
era das melho-
res, mas a partir 
de agora da feira, do impacto que teve 
dos lançamentos, eu acho que vou conse-
gui reverter o ano, espero ter crescimento. 
Eu já tava trabalhando com a ideia que 
se empatar, já estamos no lucro. Acredito 
que o resultado que a gente já está tendo 
aqui na feira.“

“Ainda não sei o quanto vou conseguir 
deste crescimento. Vamos aguardar um 
pouco mais para saber. O importante é 
ver se o governo deixa a gente trabalhar 
um pouco. Só trabalhamos com produtos 
nacionais. Só fazemos a importação do 
ferramental, tudo produzido no Brasil.”

divplast
av Eugen wissmann, 1940 - jd. aeroporto

cEp: 13304-270 - itu - sp
tel: (11) 4024-3920

www.divplast.com.br
divplast@divplast.com.br

Em sua nona participação na feira Abrin, a Divplast obteve resultados 
positivos tanto durante a exposição, como no período pós-evento

Luiz Carlos Lorenzani, da 
Divplast, está satisfeito 
com a participação de 
sua empresa na Abrin

A linha Smart Babies com produtos voltados 
para 1ª. Infância

Um dos destaques foi o lançamento da 
bancada de ferramentas
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nig brinquedos
trevo da rodovia sp 332

cEp14270-000 - sta. rosa de viterbo - sp
tel.fax:(16) 3954.8080

nig@nigbrinquedos.com.br
www.nigbrinquedos.com.br

A NIG Brinquedos preparou para 
esta edição da feira uma série de 
lançamentos com destaque para o 

Jogo SOS Água, Bingo DVD e o quebra 
cabeças Releituras de Arte – Santa Ceia, 
entre os 13 produtos lançados na Abrin.

O Jogo SOS Água é divertido com ações 
para o dia-a-dia que despertam o interesse e 
a participação dos pequenos. O BINGO DVD 
traz também um produto que é sucesso na Eu-
ropa. O bingo pode ser jogado no aparelho 
de DVD ou computador. O quebra cabeças 
Releituras de Arte – Santa Ceia, que mede 

60,0 x 40,0 cm, do artista plástico Luciano 
Martins traz agora a leveza da Santa Ceia. 
São 260 peças em cartão reforçado para a 
criança montar e ter o primeiro contato com a 
obra consagrada de Leonardo da Vinci.

Roberto Cardeña, diretor da NIG fala dos 
objetivos de sua empresa, dizendo que, “esta-
mos focados em abrir novos canais de venda 
e atrair clientes em todos os Estados; posicio-
nar melhor nossos lançamentos no ponto de 
venda, fortalecer nossa equipe comercial em 
localidades onde existem deficiências. Temos 
um catálogo com quase 150 produtos, em 
diferentes categorias, precisamos pulverizar 
com maior eficiência nossa linha.”

Ele conta com otimismo que depois da 
Abrin, “alguns fatores como a alta do dó-
lar produzem melhores condições para a 
indústria nacional concorrer com os impor-
tados. Esperamos a reação e estabilização 
da economia neste próximo semestre para 
que possamos lançar mais novidades até o 
final do ano.”

A NIG conta com 75 colaboradores 
diretos, e atua numa área de 40 mil m2, 
onde fica a sua fábrica.

NiG ENSiNA CriANçA A ECoNoMizAr áGuA EM CASA

Com 13 produtos lançados em seu estande a 
NIG teve a sua 31ª. participação na Abrin

Cristina Cardeña, diretora de Marketing com o 
quebra cabeças Releituras de Arte – Santa Ceia

Com 15 lançamentos, a Adijomar 
Brinquedos teve como destaque a li-
nha de bonecos e bonecas, que está 

inserindo em seu portfólio pela 1ª. vez.
Ricardo Dalaneze, gerente de Projetos 

fala que na linha masculina, as novidades 
são a Coleção Cyborg com 3 versões: Cy-
borg Acqua com lançador água, Cyborg 
Power Ball com lançador de bolinhas e 

Cyborg Batalha Explosiva, com canhão 
de led e dispositivo de som com 8 frases. 
Os 3 modelos são produzidos 100% em 
vinil. O Robot Velox é um pequeno robô 
também 100% vinil e com articulação e 
a Max Plataforma, que é um super cami-
nhão guincho, com plataforma deslizante 
que acompanha um carro ou 2 motos.

Na linha de bonecas, a Babalu, a Ba-
baluzinha e a Yasmin, todas com disposi-
tivo de som. 

Em sua opinião sobre esta edição da 
feira comparada com anos anteriores, 
“foi sem dúvida a melhor feira. Com o 
aumento da taxa de cambio, o brinque-
do nacional passou a ter mais espaço no 
mercado nacional e muitos distribuidores 
aumentaram o percentual de brinquedos 
nacionais, diminuindo por sua vez a im-
portação. Acreditamos que esse ano será 
melhor para os fabricantes nacionais.”

O fabricante produz em média 150 
mil peças/mês e tem cerca de 90 itens. O 

número de 
funcioná-
rios gira 
em torno 
de 120 e 
a fábri-
ca possui 
área cons-
truída de 
4.900 m2.

AdijoMAr ESPErA AProvEitAr A dEMANdA 
PELo Produto NACioNAL

A Adijomar brinquedos lançou 15 novos 
produtos nas linhas de bonecos e bonecas

adijomar brinquedos
Estrada municipal joão hermano pessin, Km 0,600

cEp: 18500-000 - Laranjal paulista - sp
tel.: (15) 3383-9700

adijomar@adijomar.com.br
www.adijomar.com.br

Ricardo Dalaneze, gerente de 
Projetos, com o boneco Cyborg 

Batalha Explosiva
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A Big Star é uma empresa que ama 
o que faz, porque sabe que o futu-
ro do seu trabalho leva para cada 

criança horas de alegria e felicidade. E foi 
com esses atributos que participou mais 
uma vez da Abrin.

Fernanda Barros Mendes, diretora de 
Comunicação e Marketing conta que “em 
parceria com a renomada marca FIAT, de-
senvolvemos um quebra cabeça, desenho 

mágico, carimbos, e o Postinho Fiat Fun.”
No total foram 4 lançamentos feitos 

pela empresa.
A Big Star está na 26ª participação na 

Abrin, e Fernanda Barros Mendes fala do 
carinho com que tudo é feito na sua em-
presa. “Nossos produtos tem giro no mer-
cado, e por estarmos há 29 anos no ramo, 
conseguimos nos consolidar no mercado. 
Nossa aposta esse ano é a linha de ca-
deirinhas KID VERTE, que possuímos já 10 
diferentes modelos, e também a linha baby 
que possui 11 itens.”

Segundo a ela, “por se tratar de uma 
feira voltada ao mercado de brinquedos, a 
Abrin tem essa magia que é mostrar brin-
quedos que encantam e alegram a vida das 
crianças. A feira esse ano a foi incrível.”

Com 150 itens em seu portfólio e 109 
funcionários atuando na fábrica, o volume 
de produção mensal em brinquedos atinge 
1 Milhão e 800 mil.

“Nosso objetivo é ultrapassar nossas 
vendas/faturamento em relação a 2014”, 

adianta a dire-
tor de Marke-
ting, mesmo 
admitindo que 
o atual momen-
to do mercado 
de brinquedos 
se encontra 
“ e s t agnado . 
Muito em fun-
ção da econo-
mia do país, nosso termômetro é o comér-
cio, que caiu em média de 30% as vendas, 
o que atinge a indústria.”

biG StAr APoStA NA LiNhA dE CAdEriNhAS 
Kid vErtE E NA LiNhA bAby

O estande da Big Star esteve bastante 
movimentado durante a feira Abrin

Fernanda Barros Mendes, 
diretora de Comunicação e 
Marketing com lançamento 

da empresa

big star
rua são joão, 500

cEp 08540-200 - jd. nsa. sra. do caminho
ferraz de vasconcelos - sp

sac 0800 77 11 037
bigstarbrinquedos@bigstarbrinquedos.com.br

www.bigstarbrinquedos.com.br

Em mais uma participação na Abrin, 
a Latoy mostra ao mercado todas as 
novidades preparadas em bonecos 

e mordedores em látex, que se destacam 
pela pintura à mão, com tinta atóxica, e 
também por serem 100% ecológico.

A empresa traz diversos itens com licen-
ças de peso, como Mickey, Pooh, Prince-
sas, Marvel, Toy Story, Galinha Pintadinha, 
entre outros. Na feira, os visitantes confe-
rem novidades das personagens Mônica e 

Magali, Dora a Aventureira, Bob Esponja 
futebol, Galinha Pintadinha skatista e na bi-
cicleta, e também do mascote do Flamengo.

Segundo Marcelo Brandão, diretor da La-
toy, os negócios realizados durante o evento 
e a partir de contatos iniciados no pavilhão 
c o s t u m a m 
representar 
aproximada-
mente 20% 
do fatura-
mento anual 
da empresa. 
Para este ano, 
a expectativa 
é melhorar 
as vendas, 
aumentar o 
contato com 
clientes latino-
-americanos, 
assim como 
buscar novos 
em todo o 
Brasil.

boNECoS E MordEdorES dE LátEX São AS NovidAdES 
dA LAtoy

O estande da Latoy foi decorado com 
personagens licenciados da empresa

A vitrine mostrou os principais novidades em 
bonecos e mordedores em látex

Latoy brinquedos
sEdE: fazenda cultrosa, s/n - ituberá / camamu

tel.: (73) 3255-2353 - camamu - (ba)
EscritÓriO: rua dr. Osvaldo ribeiro, 198, sala 201 - 

Ed. Empresarial mar à vista - Ondina
cEp: 40170-080 – salvador (ba)

tel.: (71) 3358-9633 / 3237-7889 / 3237-2286
www.latoy.com.br - contato@latoy.com.br

Marcelo Brandão, diretor da 
Latoy, com o lançamento da 
Galinha Pintadinha em látex, 

pintada à mão
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bs toys
Estr. mun. Luiza quevedo sartorelli, 400 - santo antônio

cEp 18550-000 - boituva – sp
tel.: (15) 3228-2210 / fax: (15) 3228-4194

www.bstoys.com.br
atendimento@bstoys.com.br

bS toyS rEALizA 12 LANçAMENtoS dE 
‘ENLouquECEr’ A GArotAdA

A empresa instalada em Boituva (SP) aposta na linha de produtos 
populares, mas sem abrir mão da qualidade

Atuando em todo o território na-
cional com a fabricação de 
brinquedos que possuem ótimo 

custo-benefício e atendem aos padrões 
de qualidade e segurança exigidos pelo 
INMETRO, a BS Toys está radiante com a 
sua participação na Abrin.

Os 12 novos brinquedos da fabrican-
te foram aprovados pelos profissionais do 
mercado que estiveram na Abrin 2015. En-
tre os itens que receberam mais elogios na 
exposição está a Moto Firenze, o Carrinho 
em 3 versão S.U.V. Impéria, Rally Mônaco, 
Kansas Sport, Texas Rally, Conversível Fast 
Fly com Carreta, Smart Helicopter, Baú Ac-
tivity Dog na solapa, Baby Driver na Caixa 
e na solapa, Mesinha sorrir e aprender com 
som musical e a linha praia Peixinho. 

Marcos Érnica, diretor da BS Toys des-

creve os lançamen-
tos da sua empresa.

“A Moto Firenze 
roda livre é um pro-
duto mais popular, 
resgardando os as-
pectos e a embala-
gem do produto. 

A linha carrinho 
em 3 versões adesi-
vadas ou sem adesi-
vos, com embalagem 
caixa, saquinhos ou 
solapa, proporcio-
nando um valor mais 
baixo, mas deixan-
do o produto com 
a sua qualidade. O 

SUV Impéria, Rally Mônaco, Kansas Sport, 
Texas Rally, roda livre e o Smart Helicopter 
para o mercado mais popular. 

Baú Activity Dog com design em ca-
chorrinho, com peças de encaixe, tem 
travas, bracinho para ser carregado como 
uma malinha e telescópio. Embalado em 
solapa. O Baby Driver vem na caixa ou 
na solapa. 

A Mesinha Sorrir e Aprender vem com 
som musical, vem em embalagem caixa ou 
solapa. A linha praia Peixinho vem com 
acessórios pazinha, conchas, estrela do 
mar, e golfinho. Os detalhes são a sua pe-
neirinha e a calda do peixinho.

Estes produtos tiveram a sua emba-
lagem repaginada para agregar em seu 
custo do mais caro para o mais barato, 
agregando também em seus produtos que 
tiveram versões adesivados e embalados 
em caixa decorativa como sem adesivos, 
e embalados ou em saquinho ou solapa.”, 
fala Érnica

O diretor da BS Toys fala de sua expec-
tativa sobre o atual momento do mercado 
de brinquedos.

“A BS Toys tem produto popular e acho 
que vamos ser privilegiados. Sobre a di-
ferença do preço do dólar e a importa-
ção, eu acho que não vai dar diferença. 
O preço é significativo para o nosso pro-
duto. Mas acho que vão importar menos 
por conta desta diferença e vai sobrar uma 

parte do mercado, que não era atendido 
por nós, mas pelo importador, Isso vai 
acabar sobrando para indústria nacional. 
As perspectivas são boas, já que o 1º se-
mestre foi muito bom e a gente imagina 
que vai continuar sendo assim. Na feira 
sentimos também que os nossos clientes 
acreditaram da mesma forma. A feira foi 
boa, embora um pouco menor a visitação 
este ano. Fizemos bastante negócio, o quê 
é muito bom, e promete ser um bom ano. 
Como a gente trabalha com produto popu-
lar a tendência e ser um ano feliz“, define.

A fabricante BS Toys movimentou a Abrin-2015 com os seus 12 
lançamentos

Marcos Érnica, diretor da BS Toys está otimista 
com os resultados pós-feira

A linha Baby da BS Toys também fizeram 
grande sucesso

O super lançamento Pick-up Mônaco com 
roda livre
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brinquedos anjo
rod. marechal rondon, km 180,6

cEp: 18500-000 - Laranjal paulista - sp
tel./fax: (15) 3383-9988

vendas@brinquedosanjo.com.br
www.brinquedosanjo.com.br

briNquEdoS ANjo APrESENtA 20 NovoS 
ProdutoS NA AbriN, ACrEditANdo 
GANhAr MErCAdo dE iMPortAdoS

Fundada em 1995, a tradicional empresa do interior de São Paulo, prevê 
aumento de competitividade de marcas nacionais com alta do dólar

No ano em que comemora 20 
anos de sua fundação, a Brin-
quedos Anjo, empresa especia-

lizada na fabricação de brinquedos in-
fantis, apresenta ao mercado brasileiro 
um total de 20 lançamentos, com cerca 
de 45 novas referências.

A intenção da marca é complementar 
a linha com produtos inovadores e de ex-
celente qualidade, entre eles, alguns des-
tinados à primeira infância, outros mais 
populares e com preços acessíveis, e, por 
último, produtos sofisticados

A alta do dólar tem criado grandes 
expectativas na empresa, já que a impor-
tação de itens cai e fabricantes nacionais 
ganham em competitividade. 

“Acreditamos no nosso mercado e 
mais ainda na qualidade e diferencial 
dos nossos produtos”, fala João Gilberto 
Ghiraldi, diretor da Brinquedos Anjo. 

Entre as novidades estão a Bonequi-
nha e o Poney, My Princess, Coleções 
Fantasia e Fantasia Baby, Rolê de Bebê, 
Beauty Hair, Meu Pet Shop Gatinho e 
Cachorrinho, Linha dos Bebês, Coleção 
Bebês Anjo, Bonequinhas do Pote, Little 
Angels Duchinha, Amiguinhos de Roda, 
Bichinhos do Banho Baby e Colors, Mamy 
Baby em duas versões, Triciclo Baby e 
Bebê Quero Tetê. 

João Gilberto 
explica que a linha 
dos Bebês Coleção 
Bebês Anjo, são 
produzidas graças 
aos moldes que fo-
ram comprados na 
Espanha. “Os dois 
bebês não são me-
canizados, eles re-
presentam um bebê 
de verdade. É muito 
semelhante a um 
bebê de verdade, 
recém nascido.”

As Bonequinhas 
do Pote, continua 
o diretor da Anjo, 

“foi uma ideia de colocá-las no pote, 
que agradou bastante o pessoal, ficou 
diferente do mercado. A gente procura 
diferenciar um pouco, porque tem muita 
fábrica de boneca.” 

Já para a Bebê Quero Tetê, foi de-
senvolvido o mecanismo na China. 
“Para interagir totalmente, a criança 
aperta a boneca ela pede Tetê. Ela re-
clama porque você não deu e se não 
der pela terceira vez ela chora. Quando 
você coloca a chupeta na boca ela faz o 
som de estar mamando ou chupando a 
chupeta, agradece ‘ai que delicia’ e da 
risada”, explica o fabricante. 

 Na opinião de João Gilberto, “houve 
mais movimentação do que no ano ante-
rior, e é importante citar a recuperação 
de alguns clientes, mesmo que com toda 
esta concorrência terrível apelando com 
o prazo para outubro, novembro e de-
zembro. Isso não existe e meio louco aqui 
no mercado.”, reclama. “Mesmo assim 
tivemos clientes que voltaram este ano a 
comprar da Anjo porque gostaram muito 
da linha. Houve recuperação de cliente 
durante a feira, e isso é excepcional, ne-
gócio que aconteceu este ano, mas que 
nunca tinha acontecido”, lembrou;

Sobre o atual momento do mercado 
de brinquedos, Ghiraldi diz que está “ex-

celente. Tivemos mais movimentação no 
estande do que o ano passado, que já foi 
ótimo. Então a perspectiva é da melhor 
possível. Procuramos fazer diferenciado, 
mesmo com o design importado, isso não 
atrapalha, só que é mais caro. A gente 
faz o investimento agora e vamos aguar-
dar da venda e o retorno, mas foi muito 
bem aceito, o pessoal gostou bastante”, 
fala o diretor da Brinquedos Anjo.

Comemorando 20 anos no mercado, a Brinquedos Anjo é referência no 
mercado de bonecas

O diretor da Anjo, João Gilberto, ao lado 
da esposa Andrea, entre aos filhos Ricardo, 

Renato e Marcelo

A linha de produtos da empresa ganhou 20 
novos itens que fizeram sucesso na feira
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ziPPy toyS trouXE 58 LANçAMENtoS E 
CoLhEu rESuLtAdoS EXCEPCioNAiS NA AbriN

Em sua 5a participação na feira, a empresa está muito otimista com os resultados obtidos

A Zippy Toys tem em seu DNA in-
vestimento principal em capital 
humano, onde foca ter em seu 

quadro os profissionais mais qualificados 
do mercado, isso em todos os departa-
mentos internos. Com isso as grandes 
ideias no sentido de desenvolvimento de 
produto surgem pela mais alta capacida-
de dos profissionais envolvidos, fazendo 
com que alta diretoria confie no feeling 
dos seus profissionais e não meça esfor-
ços para  pesado investimentos.

Assim, os principais lançamentos da 
empresa durante a ABRIN foram: Boneca 
Bailarina Bate e Volta Frozen / Cinderela/
Olaf, Piscina de Bolinha Frozen e Aven-
gers e Barraca da Frozen.

Fábio Teixeira, gerente Comercial da 
Zippy Toys detalha os brinquedos. “No 
caso das Bonecas Bailarinas Bate e Volta, 
tivemos a percepção que o mercado ne-

cessitava muito de ter uma boneca com 
um bom tamanho que não fosse pequena, 
com mecanismo, do principal personagem 
que movimenta o mercado no momento 
(Frozen e Princesas), e ao mesmo tempo 
com um custo de PDV extremamente plau-
sível para o consumidor final.”

Sobre a Piscina de Bolinha Frozem e 
Avengers, ele observa que “o mercado 
oferece piscina com bolinhas de tamanho 
reduzido, onde não existe a menor possi-
bilidade de brincar duas crianças ao mes-
mo tempo, diante disso, desenvolvemos 
uma piscina completamente diferenciada, 
de qualidade muito melhor e muito mais 
bonita do que o mercado oferece.”

Já sobre as barracas, ele diz que “nes-
ta vemos um mercado onde possibilita os 
pais interagirem com seus filhos, no que 
mais é lúdico em uma criança, estendendo 
para os per-
sonagens de 
maior sucesso 
do mercado.” 

Sobre esta 
edição da fei-
ra, o gerente 
Comercial en-
fatiza que “nes-
ta edição fiquei 
surpreso, pri-
meiro que mui-
tos reduziram 
seus espaços 
reduzindo cus-
tos, totalmen-
te ao inverso da Zippy Toys. Depois que 
para negócios, a melhor feira dos últimos 
10 anos, tínhamos uma expectativa muito 
otimista e a realidade foi 5 vezes maior, 
excepcional”, vibra Teixeira.

Ele fala que “como responsável pelo 
Departamento Comercial da Zippy Toys, 
defini como estratégia a pulverização de 
nossa linha de produtos e da imagem da 
nossa empresa.” 

O gerente da Zippy Toys define o atu-
al momento do mercado de brinquedos 
como “cansado”, ele explica que  “nestes 
últimos anos vejo o mercado PDV se repe-
tir de mesmices, onde uma licença estoura 
de sucesso, e o que vemos no PDV são os 

mesmos produ-
tos de sempre 
com roupa di-
ferente.  

Apesar de 
não atuar na 
fabricação dos 
produtos, ele 
vê vantagem 
c o m p e t i t i v a 
nesta situação. 
“Temos uma 
envergadura 
de produção 
muito boa para 
abastecer o mercado interno dentro da sua 
necessidade”

Fábio Teixeira defende que a Zippy 
Toys tem ”uma estrutura enxuta, mas mui-
to organizada e planejada. Todos os nos-
sos departamentos trabalham com metas 
para serem atingidas, e para que isso 
ocorra dentro de uma excelência, nossa 
empresa investe muito em treinamentos 
de capacitação.”

A Zippy Toys Atualmente conta com 
cerca de 250 itens, dispostos em dois gal-
pões de 6.000 metros quadrados cada, 
onde trabalham entre 60/70 funcionários 
diretos em regime C.L.T.

O estande da Zippy Toys na Abrin em forma 
de Casa de Boneca

Rafael Ferreira, gerente 
de Marketing, com a 

boneca Bailarina Bate e 
Volta Frozen

No total foram 58 lançamentos em diversas 
linhas de brinquedos

Muitos itens licenciados fazem parte do 
portfólio da distribuidora

brASKit APoStA NA iNtErAtividAdE E NoS 
NovoS LiCENCiAMENtoS PArA 2015

Novos produtos para o ano contam com as licenças Hello Kitty, Lalaloopsy e 
Transformers – Robots in Disguise

A Brinquedos Braskit comemorou 
mais uma participação na Abrin 
anunciando que a interatividade 

deve predominar nos lançamentos deste 
ano, tanto na linha de licenças, como em 
novos produtos para as próprias marcas.

Segundo Valeska Yeh, gerente de Ma-
rketing, a empresa tem buscado agregar a 
tecnologia aos seus produtos nos últimos 
anos, assim como levado em consideração 
a praticidade e interatividade que a crian-
ça terá com os brinquedos.

Dentre as principais licenças para 
2015, estão My Little Pony, Lalaloopsy, 
Hello Kitty e Transformers – Robots in Dis-
guise, que servem como tema para brin-
quedos como a Toca de Pintar, a Piscina 
Mágica e a Bola Inflável. Já entre os pro-
dutos de marca própria, a marca cita no-

mes como Cavalinho 
2 em 1, baldinho de 
castelo, dardo, entre 
outros.

André Yeh, dire-
tor da Braskit des-
taca que dentre os 
seus principais lan-
çamentos durante a 
ABRIN 2015

“Con t inuamos 
com os mesmos lan-
çamentos do ano 
anterior, mas com 
algumas mudanças, 
como A Toca Lala-
loopsy, Lalaloopsy 
jogo de café, micro-

ondas, My Little Pony, Balanço Cavalinho. 
Já com a licença da HELLO KIT foi lançado 
uma bola inflável, a Linha Transformers, 
Toca Transformers para pintura, Bola In-
flável, coletes salvas vidas, kit praia com 
acessórios balde e pazinha. Gol a Gol, 
com os times, Corinthians, São Paulo, Pal-
meiras, Adventure Time, kit praia e Chuck 
& Friends, kit praia.“

O diretor da Braskit falou da descrição 
desses lançamentos:

“A Toca Lalaloopsy acompanha uma 
caixa de giz de cera para colorir do jei-
to que a sua criança imaginar, deixando 
irreverente, fazendo a própria criança 
usar a imaginação na hora de brincar. O 
Lalaloopsy jogo de café, micro-ondas My 
Little Pony, aumentaram a linha, agora 
vem com piscina de bolinha dobrável, li-
nha praia, colete salva vidas, boias, bola 
inflável, kit praia com acessórios balde, 
pazinha. Balanço Cavalinho 2 em 1, ele 
vira um andador, e balanço. Removendo 
as suas rodas de trás, ele vira um anda-
dor. Gol a gol com os times, Corinthians, 
São Paulo, Palmeiras.”

Os produtos da Braskit se dividem 
em jogos, tocas, brinquedos pedagógi-
cos e miniaturas. Com os mais avança-
dos sistemas de produção, os brinque-
dos são modernos, atraentes e seguros, 
elementos que são fundamentais para 
proporcionar momentos de muita fanta-

sia e diversão tendo um elo com a pró-
pria realidade. 

Dispondo de lançamentos todos os 
anos, a Braskit distribui seus produtos 
pelo Brasil todo, através da rede de re-
presentantes e vendedores que satisfa-
çam ao consumo no mercado nacional. 
Buscando sempre inovar, a empresa 
conta com um departamento de SAC, 
onde atende os consumidores para es-
clarecimentos de nossos produtos, rece-
bimento de críticas e sugestões.

O estande da Braskit Brinquedos mostrou as novidades em jogos, tocas, 
brinquedos pedagógicos e miniaturas e produtos licenciados

braskit brinquedos
Estr. de santa isabel, 6.009

cEp: 08586-260 – itaquaquecetuba (sp)
tel./fax (11) 4649-6646 /4649-6388

braskit@braskitbrinquedos.com.br
www.braskitbrinquedos.com.br

O diretor da Braskit, Andre Yeh (à dir.) e Valeska 
Yeh, gerente de Marketing e representante, com 

o lançamento Balanço Cavalinho

A Chuck Toca Car foi um destaque vendas no 
estande da Braskit

Os produtos licenciados da Hello Kitty fizeram 
grande sucesso

Fábio Teixeira, gerente 
comercial, apresenta a 
linha de bolas Frozen

zippy toys
avenida Otaviano alves de Lima, 109 

cEp: 02501-000 – são paulo (sp)
tel./fax: (11) 3787-4400 / 4433

comercial@zippytoys.com.br
www.zippytoys.com.br
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Abrin 2015.
Uma das principais apostas da Candi-

de na feira foi a linha Garagem S/A, que 
chega com design diferenciado, novo logo e 
identidade visual totalmente reformulada. A 
empresa investiu em inovação para trazer 17 
novos modelos totalmente novos.

A distribuidora Sunny brinquedos, licen-
ciadora exclusiva da Playmobil no Brasil, apre-
sentou para o público a licença do desenho 
Divertida Mente, da Disney Pixar, que promete 
ser grande sucesso de bilheteria em 2015.

A novidade da brinquedos Cardoso está 
na introdução da linha de bonecas com a 
Maria Papinha, Luna Baby, Bela Mocinha, 
Anita Baby e Menina Rosa.

brasbaby apresentou também o Crib Toy 
Activity, móbile colorido que diverte o bebê 
durante o dia e a noite.

Presente na Abrin há mais de 10 anos, 
a Brasbaby anuncia novidades na parceria 
licenciada com a marca MINI. O destaque 
foi o Easywalker, que pertence à linha de 
carrinhos Mini Buggy. Já em setembro, a 
empresa planeja lançar também o novo e 
exclusivo carrinho Mosey, fácil de usar, e 
que pode ser controlado e dobrado somente 
por uma mão.

A yes toys apostou na visibilidade da 
Abrin para aumentar ainda mais o conheci-
mento da sua marca e produtos pelo merca-
do. Para alcançar o resultado, o estande con-
ta com as linhas de brinquedos pré-escola-
res, carros de rádio controle da marca New 
Bright, assim como brinquedos colecionáveis. 
Grande parte dos produtos pré-escolares tra-

zem como diferencial a inclusão de vozes e 
canções em português, proporcionando uma 
interatividade maior com as crianças.

Mamães ganharam novas opções de 
sabonete líquido, shampoo, condicionador 
e toalha umedecida para cuidar dos peque-
nos da Lillo que exibiu a nova linha de cos-
méticos Lillo Baby.

E empresa apresentou aos visitantes diver-
sas novidades para este ano nas categorias de 
alimentação e decoração, que chegam mais 
coloridas e atraentes para mamães e bebês.

Entre os lançamentos, destaque para a 
linha de cosméticos Lillo Baby, composta por 
sabonete líquido Cabeça aos Pés, sabonete 
líquido Hora de Ninar, shampoo, condi-
cionador e toalha umedecida. Os produtos 
possuem fórmula hipoalergênica, que reduz 
o risco de alergias, coceiras e irritações na 
pele sensível do bebê.

A Calesita aproveitou o evento para lan-
çar alguns brinquedos. Um deles será o Fa-
lafone Calesita, um telefone para crianças a 
partir de um ano e meio. O brinquedo possui 
cores, luzes, teclas, sons e um livro que de-

sencaixa. Além 
disso, é um brin-
quedo educativo 
e estimulante, 
com atividades 
que desenvol-
vem habilidades 
motoras, sociais 
e a aprendiza-
gem no bebê.

Para esse 
ano, a bel Fix 
destacou três 
lançamentos: 
Kit de Arco e 
Flecha, Caixa 
de Ferramentas 
e Brincando de 
Feira. O Kit de 
Arco e Flecha é 
simples e seguro 
para a criança 

se divertir.
Minions e Meu Malvado Favorito ale-

graram as novidades da Sulamericana, que 
exibiu também itens de outras franquias po-
pulares, como Monster High, Power Rangers 
e Moranguinho.

Minions e Meu Malvado Favorito são 
apenas algumas das marcas anunciadas 
pela Sulamericana Fantasias para a Abrin 
2015. Os lançamentos para este ano privile-
giam franquias e personagens de sucesso en-
tre as crianças e muito populares, inclusive, 
entre alguns adultos, como Show da Luna, 
Ever After High, Monster High, Power Ran-
gers e Moranguinho.

Licenças de Lalaloopsy e Snoopy estampam 
utensílios e kit de refeição para o público infantil 

e estiveram entre as novidades da dM toys.
A importadora de brinquedos apre-

sentou uma variedade de lançamentos que 
contemplam os dois segmentos com os quais 
trabalha: brinquedos educativos e musicais. 
Composto por guitarrinhas e teclados, os 
itens promovem o aprendizado de cores, le-
tras, sons, entre outros.

O conceito de unir qualidade, luxo e 
preços competitivos esteve presente em mais 
uma novidade red Circus para o mercado. 
Na feira, os visitantes tiveram a oportunida-
de de conhecer a linha de fantasias laváveis, 
solução para mães com filhos que gostam de 
usar fantasias todos os dias, e que não pode 
lavá-las por conta dos materiais frágeis utili-
zados na fabricação de muitas opções dispo-
níveis no mercado.

Para para ampliar os negócios e captar 
novos clientes a Copag, conhecida também 
por trabalhar com Trading Cards Pokémon 
no Brasil, apresentou durante a feira um 
novo jogo chamado Crystal Fantasy. Com-
posto por cartas colecionáveis, o jogo pro-
mete divertir 
a garotada 
se destaca 
não só por 
trazer per-
s o n a g e n s 
de sucesso 
do universo 
Disney, mas 
t a m b é m 
pela inte-
ra t iv idade 
digital pro-
movida por 
meio de um 
ap l i ca t i vo 
para smar-
tphones.

A parti-
cipação da dismat foi acompanhada de 
22 lançamentos, dos quais dois ganham 
maior destaque pela contribuição no de-
senvolvimento motor e criativo da criança: 
a Mesinha de Atividades 2 em 1 e o Rola-
-Bola Dismat.

FEirA Foi rESPoNSávEL PELo LANçAMENto 
dE CErCA dE 1.500 NovoS briNquEdoS

Posicionada entre os maiores eventos de negócios do setor de brinquedos no mundo, e o 
principal no País, o evento é responsável por movimentar 25% do faturamento anual da indústria

Nesta edição, ABRIN 2015 - 32ª Feira 
Brasileira de Brinquedos reuniu 164 
fabricantes brasileiros que apresen-

taram, em primeira mão, entre novos brin-
quedos que vão abastecer o varejo nas da-
tas mais importantes para o setor: Dia das 
Crianças e Natal. Entre as novidades, esta-
vam brinquedos em geral e pedagógicos, 
puericultura leve e pesada, jogos eletrônicos, 
colecionáveis, fantasias e outros artigos.

Consolidando o sucesso de quase 3 dé-
cadas, a bee toys vem aprimorando cada 
vez mais os seus produtos, acompanhando 
as principais tendências internacionais, tanto 
que na feira Abrin realizou 15 lançamentos.

Os destaques da Bee Toys foram: Linha 
Lima Dino, Linha Comec Zoo, Comic Farm, 
Linha Funny Zoo, Funny Farm, Fanny Dino, 
Coleção Babies, Bonecos Tuiws, Boneca Va-
lentina, Adele Chef, Boneca Duda, Boneca 
Isis Beauty, Coleção Baby word Bonecas, 
Linha Little Bee.

Inspirados na 
paixão brasileira por 
carros, a orange 
toys trouxe para a 
Abrin novos produtos 
baseados na nos con-
ceitos do automobilis-
mo, como velocidade, 
emoção e adrenalina. 
Todos o esforço da fa-
bricante de Laranjal 
Paulista (SP) pode ser 
conferido em seu es-
tande, que teve como 
destaques os modelos 
Caçambinha Truck 
Dump, Caminhões 
tanque das linhas Fire 
Tank, Milk Tank, Fuel 
Tank, water Tank. O 
carrinho Princess Pick 

up, e a linha Tractor, que foi reestruturada, 
antigo veio para primeira linha com desig-
ner infantil, completam as novidades.

A Super toys teve como principal des-
taque durante a feira o lançamento das bo-
necas Milena Salão de Beleza, Fabi, Doce 
Melodia, Lisa, Sofia – amor de Bebê, Laura 
– contos de Fada, e o relançamento Coleção 
Nenequinha e da boneca Totst. A empre-
sa também recebeu seus principais clientes 
para mostrar as novas embalagens, que 
foram totalmente repaginadas e ganharam 
reforços desde a última temporada, como 
explica Paulo Roberto Bazzo, diretor da em-
presa de Laranjal Paulista (SP).

A baby brink e a rosita, que estiveram 
juntas na exposição de brinquedos. Como 
lançamentos a Baby Brink trouxe o Bebê 
Carinhas, Bitsy e seu teclado, Alice Sabidi-
nha, Fadinha Tinker Bel, Bonecas Carrosel 
Maria Joaquina e Valéria, Pelúcia Talking 
Tom, bonecos Amigo do Torcedor, produ-
tos oficiais dos clubes de futebol e as bo-
necas Stephany Pop Star e Master Chef. Já 
a Rosita mostrou os produtos licenciados 
da Galinha Pintadinha, Cozinha, Microfo-
ne e Bateria. Já os do Superman foram o 
Kit, contendo a Capa e o peitoral do super 
herói da warner, além do busto e busto-
-cofre. Nos licenciados da Disney, a em-
presa destacou os projetores de Desenhar 
Marie, Tinker Bell e Mickey, patins Frozen e 
Princesas, que também tem o Jogo de Chá 
Princesas e a Varinha Mágica e a corda de 
Pular Tinker Bell, além da linha musical da 
licença Patati Patata, com o piano e bateria.

A Multikids – braço de negócios da Mul-
tilaser voltado para a fabricação de brinque-
dos – participou pela segunda vez da Abrin. 
Atualmente, a empresa comercializa gran-
des nomes como Disney, As Tartarugas Nin-
ja, Hora da Aventura, PinyPon, Minecraft, 
Monster High, Barbie, Regular Show e Pe-
ppa Pig, totalizando mais de 500 produtos 
divididos nas categorias pré-escolar, pelúcia, 
meninos, meninas e papelaria. 

Para este ano, a Multikids traz várias no-
vidades com a ampliação da linha As Tarta-
rugas Ninja, os colecionáveis Color Crome 
e, para aqueles que amam pets, apresenta 
com exclusividade a linha Au Au Pets, com 
12 versões de raças de cachorrinhos que 
interagem de forma divertida com as crian-
ças. Para os meninos, entre os lançamentos, 
há a supercaminhonete de controle remoto 
Jacknife e a Flat Ball, que oferece um jeito 
diferente de jogar futebol. 

Dentre as novidades da brinquedos Estre-
la, destaque para a nova versão do Detetive, 
com aplicativo. Jogos de ação e a volta da li-
nha de Madeira também são novidades, bem 
como bonecas e linhas para a primeira idade.

Na busca pela criação e modernização 
dos seus produtos, acompanhando a evo-
lução do 
mercado a 
cada déca-
da, a Estrela 
decidiu unir 
tradição e 
tecnologia 
nos lança-
mentos para 
2015, que 
podem ser 
conferidas 
durante a 

Estande Candide na feira Abrin 2015

Participaram desta cobertura da 32ª Feira Abrin/2015: Eduardo Santos (Diretor de 
Redação), Eduarda S. Araújo e Rafael de Freitas (Fotos)

Estande da Sunny Brinquedos

Julio Gaspar novo gerente nacional de vendas 
da Cardoso

Audir Giovani, diretor da 
Baby Brink e Rosita

Junior Pessin e Vanessa Faulin da Orange Toys
Carlos Roso (à esq.), Taiza 

Rozo e Diogo Leite, diretores 
da Bee Toys

Paulo Roberto Bazzo, diretor da Super Toys

O estande da Magic Toys na exposição deste ano

Luiz Fiorini, da Multikids 
aposta na linha As 

Tartarugas Ninja e em 
brinquedos exclusivos 

para as meninas, como 
Color Crome e Au Au Pets
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Quando o mês de junho se aproxi-
ma, muita gente não vê a hora de 
se fantasiar de caipira e se divertir 

no ‘arraiá’. Pelo Brasil, a tradição da fes-
tança que foi introduzida pelos portugue-
ses no início da colonização (veja o box 
nesta página) é comemorada com muito 
entusiasmo e muitas brincadeiras.

A Dodô Brinquedos é umas das indús-
trias que se destaca na fabricação e co-
mercialização de itens para a festa junina.

“Temos uma variedade muito gran-
de de produtos que podem ser utilizados 
para festa junina, mas os principais são 
peixinho para pescaria, argolas, bam-
bolê, avião DODÔ, helicóptero.”, conta 
Adolpho Silvério Figueiredo Junior – dire-
tor Dodô Brinquedos

Segundo ele, o diferencial da linha de 
Festa Junina está na “variedade nas cores, 
preço e qualidade.”

A distribuição deste tipo de produto é 
feita através de frota própria da empresa 

para a Grande São Paulo e transporta-
doras indicados pelos próprios clientes 
da Dodô Brinquedos para outras regiões 
e outros Estados.

Adolpho Junior explica que esses tipos 
de produtos “vendem o ano todo, mas al-
guns itens são específicos para festa juni-
na, como é o caso do peixinho. Nosso pico 
de venda costuma ser de maio a outubro. 
Isso se deve ao fato do início das festas 
juninas e após esta data o dia das crianças 
e fim de ano.”

Outra empresa que aposta na linha de 
festa junina é a Brasilflex.

Eliana Mason, diretora comercial, ex-
plica que na sua empresa “os produtos es-
pecíficos para festas Juninas são as bolhas 
de sabão JUNINAS e ARRAIÁ DO CHICO 
BENTO, mas efetivamente toda a linha de 
bolhas de sabão é muita usada com prê-
mios nas barraquinhas de festas juninas.”

Ela fala que o consumidor de festa 
junina “procura produtos de valor baixo 
e apelo infantil e as bolhas de sabão se 
encaixam nessa categoria. As bolhas de 
sabão especialmente feitas para as festas 
juninas têm personagens com roupas cai-
piras, fogueiras e balões.”

A Brasilflex distribui este tipo de pro-
duto através de atacadistas e lojas de 
variedades que vendem para as escolas, 
clubes, associações, etc.

Em relação à sazonalidade neste tipo 

de produto ela explica que “as bolhas de 
sabão são um produto que gira o ano 
todo, mas o período de pico de vendas são 
as festas juninas e dia das crianças.”

Outro fabricante do ramo que se de-
dica a produzir itens para esta data é a 
Alphafestas, que tem em seu portfólio o 
balão colorido sortido, e uma linha de 
chapéus caipiras amarelo, e de palha, nas 
versões adulto e mini, feito para crianças.

A TRADIçÃO FESTEIRA DO ‘ARRAIÁ’ NOS BRINQUEDOS
Além da dança da quadrilha, muitas brincadeiras como pescaria, bingo, pau de sebo, correio 

elegante, entre outros, surgiram com o intuito de animar ainda mais a festividade

ESPECIAL

Balões colorido e chapéus compõem a linha 
da Alphafestas

DISTRIBUIDORES SE ESFORçAM PARA ACELERAR AS 
VENDAS DE CARROS E MOTOS ELÉTRICAS

Brinquedos Bandeirante, Biemme do Brasil e Xalingo, com suas principais marcas, lançam as 
últimas novidades para fazer sucesso nos nichos das lojas

PRODUTO

Produtos de maior valor agregado e 
que precisam de bastante espaço para 
exposição nas lojas de brinquedos os 

carros, triciclos e motocicletas elétricas bri-
lham os olhos de qualquer criança.

Os produtos representam pouco ainda 
no mix dos lojistas, mas são indispensáveis 
em qualquer lista de compras, tanto que os 
três principais distribuidores brasileiros Brin-
quedos Bandeirante, Biemme do Brasil e Xa-
lingo, se esforçam para colocar no mercado 
o quê há de mais modernos nesta linha.

Tamára Campos, gerente de Marketing 
da Xalingo, conta que “na linha de roda-
dos elétricos possuímos versões licenciadas 
como as motos elétricas Ultimate Spider-
-Man, Minnie Disney, e na linha tradicional 
são dois modelos distintos com variações 
de cores, XTurbo, em 3 versões: Vermelha, 
Azul e Rosa e a Elite Rosa e Vermelha.”

Segundo ela, “os carrinhos elétricos 
possuem dois modelos nacionais, o Eletro 
Xtreme Amarelo e também na versão Rosa. 
E os lançamentos XRover 6V e XRover Elé-
trico Girl. Já o Mercedes-Benz Vermelho e 
Preto é uma versão importada”, completa.

Quanto às especificações técnicas, 
Tamára explica que os carrinhos elétricos 
Mercedes-Benz possuem Controle Remoto, 
painel de Led, bateria de 6V recarregável 
e carregador, já os Eletro Xtreme e XRo-
ver Elétricos possuem marcha ré, som de 
acelerador, bateria de 6V recarregável e 
carregador bivolt. Em se tratando de mo-
tos elétricas, as licenciadas possuem faróis 
com luz de Led, marcha ré, pedal acelera-
dor, buzina. A Moto Elite, além da marcha 
ré possui o acelerador no punho, imitando 
uma moto de verdade. Todas possuem ga-
rantia de 90 dias a partir da compra.

O diferencial das motos elétricas da Xa-
lingo é o amortecedor de redução de impacto 

na parte traseira e a banda de rodagem em-
borrachada. Nos carrinhos importados Mer-
cedes-Benz existem duas opções de coman-
do, o adulto pode controlar os movimentos 
do brinquedo pelo controle  a distância, ou a 
própria criança controlar o carrinho através 
da direção. “Nos carrinhos nacionais, XRo-
ver podemos destacar as rodas grandes que 
propiciam um maior conforto e a banda de 
rodagem em borracha que amortece o im-
pacto e reduz o ruído”, fala a gerente.

Na Xalingo, a comercialização deste 
tipo de produto é feita através das lojas 
de brinquedos, lojas de departamentos, 
e-commerce, atacados e magazines e 
não existe sazonalidade.

Flávia Prado, gerente de Vendas da 
Biemme do Brasil, explica que sua linha de 
produtos se divide em nacional e importada. 
“Temos uma linha de elétricos nacional: Moto 
Sprint Custon 6v e 12v, G-Force Teen Hunter 
e Monstro, Jeep Tuareg 12v, Jeep Desert 6v e 
12v, Fox Hello Kitty 6v, Dakar 6v e na linha 
dos importados de controle remoto temos: 
BMw I8 Concept, Silverado 6v, Mini Cooper, 
Audi, Mercedes, e sem controle remoto para 
duas crianças a Silverado 12V.”

Os produtos nacionais da sua empresa 
são de plásticos injetados, carregador bivolt 
e os importados tem rádio, saída USB, con-
trole remoto, a BMw I8 tem amortecedor nas 
portas. Além disso, ela explica que “tem uma 
assistência técnica que dá suporte para o que 
for necessário e a garantia é de 90 dias.”

Para ela, a questão da sazonalidade 
existe, porque “infelizmente nosso merca-
do está vivendo um momento muito difícil e 
as vendas dos brinquedos elétricos caíram 
um pouco, mas a partir de abril as vendas 
começam a esquentar e vai até dezembro, 
nosso pico mesmo é em agosto justamente 
para o Dia das Crianças.”

Na linha de carros elétricos, a Brinque-
dos Bandeirante fez parcerias com gran-
des marcas do segmento automobilístico 
como a BMw e a Audi para ampliar sua 
linha de carros elétricos. Os modelos são 
movidos por bateria recarregável e acom-
panhados de carregador automático.

Os fãs da marca alemã BMw poderão 
se divertir com a BMw Spyder 12V na cor 
prata, tem portas que abrem para cima, 
rádio, entrada para áudio e detalhes em 
azul. Com buzina e som de motor, atinge 
até 7 km/h e vem com controle remoto.

A empresa também lança o AUDI TT 6V 

na cor preta. Equipado com câmbio de duas 
marchas e entrada para áudio, vem com 
buzina, som de motor e controle remoto, o 
brinquedo que atinge velocidade de 3 km/h.

Na linha de motos elétricas, a empresa 
lança a BMw K1300 6V, com 3 ajustes de 
velocidade, chave para partida e módulo 
de som e luzes. Com sistema CVT de trans-
missão variável contínua no pedal, tem fa-
róis que acendem e alcança a velocidade 
de até 3,5 km/h. A BMw GS 12V vem com 
dois motores, painel com luzes, farol de 
led, rodas laterais de apoio e apoio para 
os pés. Com acelerador manual, emite sons 
e atinge velocidade entre 3 e 7 km/h. 

Outra novidade é a X-Cross 6V, com 
detalhes em grafite que deixam o modelo 
mais arrojado e cheio de atitude. Equipa-
da com câmbio com duas marchas, atinge 
velocidade aproximada de 3,5 km/k.

A linha de quadriciclos ganha mais des-
taque com o lançamento do SUPER QUAD – 
EL 12V. Equipado com dois motores, câmbio 
de três marchas e rodas com anel antiderra-
pante, possui freio a motor e manopla com 
módulo eletrônico. Com design moderno e 
arrojado e nas versões em vermelho e rosa, 
o modelo atinge velocidade de até 7 km.

A linha da Biemme do Brasil tem desde de 
elétricos nacionais, como os importados

Produtos de sua linha carros e motos elétricas 
da Xalingo
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A Dodô Brinquedos tem uma grande 
variedade de produtos para festa junina, onde 

se destacam itens para pescaria

Bolhas especiais temáticas são os destaques 
da Brasilflex
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Os produtos que fazem parte do portfólio da 
Brinquedos Bandeirante
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ORIGEM DA FESTA JUNINA
Na época da colonização do Brasil, 

após o ano de 1500, os portugueses 
introduziram em nosso país muitas carac-
terísticas da cultura européia, como as 
festas juninas.

Mas o surgimento dessas festas foi 
no período pré-gregoriano, como uma 
festa pagã em comemoração à grande 
fertilidade da terra, às boas colheitas, na 
época em que denominaram de solstício 
de verão. Essas comemorações também 
aconteciam no dia 24 de junho, para nós, 
dia de São João.

Essas festas eram conhecidas como 
Joaninas e receberam esse nome para 
homenagear João Batista, primo de Jesus, 
que, segundo as escrituras bíblicas, gostava 
de batizar as pessoas, purificando-as para 
a vinda de Jesus.

Assim, passou a ser uma comemoração 
da igreja católica, onde homenageiam três 
santos: no dia 13 a festa é para Santo An-
tônio; no dia 24, para São João; e no dia 
29, para São Pedro.

Os negros e os índios que viviam no 
Brasil não tiveram dificuldade em se adaptar 
às festas juninas, pois são muito parecidas 
com as de suas culturas.

Aos poucos, as festas juninas foram 
sendo difundidas em todo o território do 
Brasil, mas foi no nordeste que se enraizou, 
tornando-se forte na nossa cultura. Nessa 
região, as comemorações são bem acirra-
das - duram um mês, e são realizados vá-
rios concursos para eleger os melhores gru-
pos que dançam a quadrilha. Além disso, 
proporcionam uma grande movimentação 
de turistas em seus Estados, aumentando as 

rendas da região.
Com o passar dos anos, as festas juni-

nas ganharam outros símbolos característi-
cos. Como é realizada num mês mais frio, 
enormes fogueiras passaram a ser acesas 
para que as pessoas se aquecessem em seu 
redor. Várias brincadeiras entraram para a 
festa, como o pau de sebo, o correio ele-
gante, os fogos de artifício, o casamento na 
roça, entre outros, com o intuito de animar 
ainda mais a festividade.

As comidas típicas dessa festa tor-
naram-se presentes em razão das boas 
colheitas na safra de milho. Com esse 
cereal são desenvolvidas várias receitas, 
como bolos, caldos, pamonhas, bolinhos 
fritos, curau, pipoca, milho cozido, canjica, 
dentre outros.

Fonte: Equipe brasil Escola
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O departamento de Consumer 
Products da Viacom Brasil, dis-
tribuidora do canal de TV por 

assinatura Nickelodeon, apresenta ao 
mercado brasileiro os primeiros pro-
dutos licenciados da Patrulha Canina, 
série animada de ação e aventura vol-
tada ao público pré-escolar que já é 
sucesso mundial e local de audiência. 
Com viés educativo, a atração envolve 
o conceito de cidadania ao mostrar o 
trabalho de seis filhotes heroicos – li-
derados por Ryder, um menino de 10 
anos de idade amante da tecnologia – 
que atuam em conjunto para proteger 
a comunidade.

A animação é estrelada por seis fi-
lhotes heróicos: Chase, Marshall, Rocky, 
Zuma, Rubble e Skye, que são liderados 

por um menino de 10 anos de idade 
chamado Ryder. Com uma mistura úni-
ca de habilidades para resolver proble-
mas, veículos legais e muito bom humor 
canino, a Patrulha Canina trabalha em 
conjunto em missões arriscadas de res-
gate e para proteger a comunidade!

Os principais produtos da Patrulha 
Canina que incorporam atributos como 
pensamento crítico, habilidades inter-
pessoais, responsabilidade comunitá-
ria, heroísmo e, claro, muita comédia e 
aventura, já estão licenciados são: Torre 
de Vigilância Patrulha Canina – contém 
periscópio 360° para garantir a segu-
rança da cidade. Um elevador leva os 
filhotes até o topo da torre e eles po-
dem descer rapidamente pelo escorre-
gador ao menor sinal de perigo. Mas 

sem antes pressionar o emblema que 
soa o alarme para que todos na cida-
de fiquem atentos. Viatura e mini figura 
policial inclusas; Centro de Treinamento 
Patrulha Canina – com o centro de trei-
namento a Patrulha Canina estará sem-
pre pronta para todo e qualquer tipo 
de resgate. As crianças podem praticar 
situações de ação como tentar acertar 
o alvo com bolinhas de tênis, salvar o 
gatinho preso na árvore e descer pela 
tirolesa; Veículo de Luxo com Figura Pa-
trulha Canina – miniatura de veículos 
utilizados para proteger a cidade como 
a viatura de polícia e o caminhão de 
bombeiro, acompanhados de mini figu-
ras dos respectivos personagens. Dis-
ponível em versões em que o brinquedo 
emite efeitos sonoros e frases que vem 
diretamente do programa de TV; Car-
rinhos Patrulha Canina – Ryder e os 
filhotes da Patrulha Canina acoplados 
em seus veículos especiais. Com rodas 
reais, basta pressionar 

LICENCIAMENTO

O HEROÍSMO DA PATRULHA CANINA VIROU BRINQUEDOS
Agora a criançada pode ter a companhia de Ryder e os filhotes heroicos da Nickelodeon em suas 

aventuras diárias

Na Nickelodeon, os episódios da Patrulha Canina são transmitidos a de segunda a sexta no 
bloco Nick Jr.

Os heróis caninos: Chase, Marshall, Rocky, Zuma, Rubble e Skye, que são liderados por um menino de 10 anos de idade chamado Ryder

Brinquedos da Patrulha Canina, licenciados 
pela Sunny Brinquedos
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A chegada de um filho modifica a ro-
tina da casa e da família, os planos 
e as prioridades se voltam ao bem-

-estar e cuidados com a criança. Porém, 
passados os meses da licença-maternidade, 
chega um dos momentos mais difíceis: voltar 
ao trabalho e entregar o bebê aos cuidados 
de outros. A escolha de um berçário, por 
exemplo, é uma grande responsabilidade.

Segundo a psicóloga e psicanalista 
Christine Bruder, idealizadora do berçário 
Primetime Child Development, um centro 
de desenvolvimento infantil bilíngue para 
bebês de zero a 3 anos, estruturado a 
partir de um conceito único no Brasil, este 
período complicado pode ser amenizado e 

se tornar uma experiência muito enrique-
cedora, desde que a mãe se sinta segura 
ao escolher um lugar que atenda às neces-
sidades de seu bebê e que possa ser um 
sólido parceiro na missão de cuidar dele.

De acordo com Christine, bebês e crian-
ças de 3 meses a 3 anos possuem necessi-
dades específicas em termos de segurança 
e saúde, que devem ser rigorosos e ir além 
da limpeza, bom senso e comida gostosa. 
Para garantir isso, é preciso visitar a insti-
tuição, verificar a limpeza do local, e se o 
prédio e sua circulação possuem escadas, 
varandas ou vãos desprotegidos. No Prime-
time, por exemplo, os ambientes foram pro-
jetados sob medida para os bebês e crian-
ças sempre levando em consideração suas 
características, necessidades e proteção.

Um berçário também deve oferecer um 
ambiente e experiências de vida estimulan-
tes, física e intelectualmente. E para isso, 
precisa possuir bons materiais e brinquedos 
seguros que apresentem cores, texturas, 
cheiros, formas, sabores e sons variados, 
sobretudo, com grandes possibilidades de 
exploração, respeitando os interesses e rit-
mo de cada um. Outro ponto importante 
é checar a política do local com relação à 
permanência de crianças adoentadas, e se 
a alimentação oferecida é composta na sua 

maioria de alimentos naturais, frescos, inte-
grais e não industrializados.

O desenvolvimento emocional sadio é 
construído no contexto das primeiras re-
lações humanas que a criança estabelece 
na vida. Sendo assim, a relação do bebê 
com suas primeiras cuidadoras (sejam elas 
a mãe, a babá ou a berçarista) é a peça 
chave para um bebê crescer seguro, com 
autoimagem positiva, confiante na vida e 
solidário. Por isso, no Primetime os cuida-
dos não são divididos entre diversas pes-
soas, duas educadoras orientam grupos de 
até quatro bebês de cerca de dois anos, le-
vando sempre em consideração as neces-
sidades de cada um, respeitando às suas 
rotinas de sono, alimentação, interesses 
pessoais e disposições. Estas educadoras 
têm formação complementar no próprio 
Primetime, em áreas como Neurociência 
aplicada ao desenvolvimento de bebês e 
observação de bebês, por exemplo.

No Primetime, as famílias recebem 
orientação individualizada da psicóloga 
Christine sobre quaisquer dúvidas refe-
rentes ao desenvolvimento do bebê, como 
questões de sono, amamentação, alimen-
tação e desfralde. A escolha do berçário 
é sempre muito difícil, por isso, questione 
abertamente, procure indícios do que é 
afirmado e principalmente peça exemplos 
práticos do que é dito, pois o discurso deve 
ser coerente com o que é visto durante a vi-
sita ao local. Enfim, mostre-se informada, 
seja exigente e não se esqueça de ouvir 
atentamente o que seu coração tem a dizer 
nessa escolha”, conclui.

Formas de Pagamento da Assinatura da Revista
Depósito (somente à vista)
• C/C do BANCO DO BRASIL Ag. 0687-4 - C/C 19142-6
• C/C do BRADESCO  Ag. 1756-6 - C/C 12456-7 
Boleto Bancário
[   ] R$ 99,00, à vista
[   ] 2 parcelas de R$ 55,00, com pagamento subsequente em 30 dias após o 1o pagamento
[   ] 3 parcelas de R$ 39,00, com pagamentos subsequentes a cada 30 dias após o 1o pagamento
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COMPORTAMENTO

COMO ESCOLHER O BERçÁRIO PARA SEU FILHO
Um dos momentos mais difíceis: voltar ao trabalho e entregar o bebê aos cuidados de outros. A 

escolha de um berçário, por exemplo, é uma grande responsabilidade

texto: christine bruder(*)

Bons materiais e brinquedos seguros que apresentem cores, texturas, cheiros, formas, sabores e sons 
variados, sobretudo, com grandes possibilidades de exploração

Um berçário também deve oferecer um 
ambiente e experiências de vida estimulantes, 

física e intelectualmente

Bebês e crianças de 3 meses a 3 anos 
possuem necessidades específicas em termos 

de segurança e saúde
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NOVIDADES

Triciclo Multicare 3x1 (Xalingo Brinquedos)
Com o intuito de proporcionar conforto, segurança e muita diversão para a crian-
çada, a Xalingo Brinquedos lança o Triciclo MultiCare.
Moderno e versátil, o modelo possui cinto de segurança e cercado de proteção 
para garantir a estabilidade da criança, além de freio e sistema roda livre para 
facilitar o direcionamento do adulto.
O triciclo também conta com empurrador removível, capota para proteger do sol, 
apoio para os pés e suporte para squeeze ou mamadeira.
Elaborado para acompanhar o desenvolvimento da criança, o lançamento acom-
panha os primeiros passeios com os pais e as grandes aventuras com amiguinhos, 
quando o pequeno já tem autonomia para pedalar sozinho.

XALINGO BRINQUEDOS
Mais informações: SAC: (51) 3719-9800 / sac@xalingo.com.br ou www.xalingo.com.br

Em parceria com o Cartoon Network, a LEGO lança a linha Mixels com os 
personagens malucos do desenho animado. Agora, com mais nove lançamen-
tos de três novas tribos: os pegajosos Glorp Corp, os divertidos Spikels e a 
mágica espetacular dos Wiztastics.
O mais interessante desta linha é que ela é um pouco diferente das tradicionais 
peças de LEGO, formando conjuntos muito coloridos e doidos. Assim como os 
conjuntos das outras linhas da LEGO, os brinquedos podem ser combinados 
uns com os outros e ainda acompanham uma multiplataforma on line, com 
suporte para aplicativos em tablets e smartphones que completam a diversão.

Mais informações:  www.legobrasil.com.br

Divertidos e malucos, Mixels (LEGO)

A NIG Brinquedos lançou mais este modelo de tapete em EVA colorido e 
didático, com os animais e os sons que cada um emite. São 9 placas de 33 x 
33 cm que oferecem conforto, durabilidade e absorção do impacto. Lavável 
e atóxico, o tapete pode ser usado para decoração e ainda como alternativa 
de atividade motora para crianças menores.

Mais informações:  www.nigbrinquedos.com.br ou nig@nigbrinquedos.com.br

Toda primavera uma fabulosa feira é organizada em Ever After High, e as meninas 
aproveitam para exibir suas roupas mais encantadoras. Neste ano, a Lizzie Hearts, 
filha da Rainha de Copas do País das Maravilhas, decidiu criar sozinha vestidos 
maravilhosos para suas amigas: Cerise Hood, Cedar Wood, Briar Beauty e Holly 
O’Hair. Os luxuosos vestidos são inspirados nas cores e estilos característicos de 
cada uma, misturando padrões em preto e branco, que simbolizam o fim do inverno, 
com fabulosos detalhes de flores que representam o desabrochar da primavera. 
Cada boneca vem com um anel combinando para a menina, permitindo que elas 
também usem acessórios do filme.

Mais informações:  www.mattel.com

Ever After High Sortimento Bonecas 
Deprimavera (Mattel)

Tapete de Atividades Didático (NIG Brinquedos)




