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anuncio da froca de ministro da
Fazenda foi um ‘balde de dgua
fria” em quem ainda acreditava que
2015, por parte do governo federal poderia
trazer alguma noticia boa para o mercado.

O economista Nelson Barbosa, anunciado
como novo ministro da Fazenda. Barbosa
era titular do Planejamento e assume o
cargo no lugar de Joaquim Levy, que estava
muito desgastado no governo. A troca de
comando na Fazenda também representa
uma nova linha na politica econémica, que
deve fer um tom mais desenvolvimentista. O
atual ministro da Controladoria Geral da
Unido (CGU), Valdir Simao, serd transferido
para o Planejamento. No lugar de Simdio,
assume interinamente Carlos Higino Ribeiro
de Alencar.

Em nota, a presidente Dilma Rousseff limitou-
se a agradecer, “a dedicagdio” de Levy e
disse que ele “teve papel fundamental no
enfrentamento da crise econdmica”. Dilma
desejou “muito sucesso nos seus desafios
futuros.”

A saida de Levy ja estava sendo cogitada ha

tempos, mas foi antecipada apés declaracdes
do ministro com criticas ao governo e que
reforgavam sua vontade de deixar o cargo.
“O ministro Levy |G até se despediu no
Conselho, ele que esté antecipando essa
substituicdo”, afirmava uma fonte ligada a
presidente hoje pela manhd.

Segundo interlocutores, Dilma procurou uma
“solugdio caseira” e Barbosa foi escolhido pela
proximidade com a presidente e pelo fato
de que “ele & tem os nimeros na cabega” e
conhece a situacdo atual.

A decisdo da presidente Dilma de dar o
aval para que a meta fiscal de 2016 sejq,
na prética, zero significou uma derrota para
Levy, que defendia a todo custo a manutengéio
da meta em 0,7% do PIB (R$ 43,8 bilhdes).
Prevaleceu justamente a posigdo de Barbosa,
e da ala politica do governo, que defendiam
maior flexibilidade para administrar choques
e preservar as obras prioritdrias.

Levy e Barbosa tiveram vérios embates no
governo sobre tamanho da meta fiscal e
déficit primério no Orcamento. O ministro
da Fazenda chegou a reclamar com Dilma

de que estava isolado no governo e por isso
tinha dificuldades para aprovar as medidas
do ajuste fiscal.

Na oltima edicéio de 2015, a revista Brincar
traz como Especial, a matéria sobre a Magia
de Natal, uma selecdio de brinquedos que néo
vai faltar nas lojas para agradar a criangada.

Seguindo esta linha, mas aumentando o
espectro fambém para o publico adulto,
mostramos em Licenciamento o mais esperado
filme da franquia Star Wars, com muitas
novidades em brinquedos para quem gosta
da saga iniciada por George Lucas, e agora,
com sob o comando do time da Disney.

Destaque também para o Perfil do ator
mirim Kaud Torres, que em sua primeira
novela televisa fez enorme sucesso, no papel
de Hori, no clé de Os Dez Mandamentos,
exibido na TV Record no hordrio das nove.

Boa leitura a todos
O:s Editores
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MATTEL INOVA AQ INCLUIR GAROTO EM NOVA CAMPANHA DA BONECA BARBIE

pés mais de cinquenta anos de
existéncia, a Mattel, empresa
detentora da marca Barbie, inovou
ao incluir um garoto em sua Gltima
campanha, que promove a boneca feita
em parceria com a grife Moschino.
De acordo com o HuffPost Brasil, no
clipe, é possivel ver o garoto se divertindo
e interagindo com outras duas meninas

PUERI EXPO - FEIRA INTERNACIONAL

FIT 0/16 - Feira Internacional do Setor

Infanto-Juvenil /Teen Bebé encerrou a
46° edicdo no dia 25 de novembro. O maior
evento de moda infanto-juvenil da América
Latina antecipou tendéncias outono/inverno
de 64 marcas como Tommy Hilfiger, Ellus
Kids, Calvin Klein, Animé, Pituchinhu’s e Petit
Cherie e recebeu 4 mil visitas profissionais
durante os quatro dias de evento.

Apesar das dificuldades que o pais enfrenta
com a crise econdmica, muitos expositores
seguem comprometidos com a FIT 0/16.
A maioria das marcas expositoras relatou
resultados de negécios dentro de suas
expectativas.

A Koelnmesse, a nova organizadora que
assume a responsabilidade pela FIT 0/16 dos
fundadores da Interfeiras, Dieter Brockhausen
e Humberto Rebonato, a partir da préxima
edigdo, est& especialmente impressionada
com o interesse da indUstria para renovar

Campanha da Mattel inclui menino em
campanha da Barbie

A Koelnmesse, nova administradora da
feira, introduz mudancas conceituais para
desenvolver ainda mais an|cﬁaforma lider de

negécios do setor infantil no Brasil

esta plataforma de negécios. Em didlogo
com os expositores, a Koelnmesse identificou
mudancas estratégicas para desenvolver
ainda mais a FIT0/16.

A Koelnmesse j& anunciou novidades para
as préximas edi¢des, como a chegada da
Pueri Expo que serd langada simultaneamente
com a 47° edicdo da FIT 016 no més de
junho. O andncio mais importante da feira foi

que brincam com a boneca. No fim, ele
ainda diz que “a Barbie é muito chique”.

A nova boneca, feita em parceria com a
grife italiana, inclui acessérios exclusivos
e j& feve suas vendas esgotadas.

Fonte: Redacdo Portal IMPRENSA
Veja o video: www.revistabrincar.com.br/videobarbie

DE NEGOCIOS EM PUERICULTURA E LANCADA

o langamento do Pueri Expo, uma exposicdo
com foco em produtos de puericultura
como seu modelo de papel Kind + Jugend
em Coldnia, Alemanha, que terd lugar em
conjunto com a 47° edigdio da FIT 0/16. A
préxima edicdo da feira acontecerd entre os
dias 2 e 5 de junho 2016.

Cuidados de bebés, produtos infantis e
moda infantil sdo setores complementares
em um grande mercado que inclui uma vasta
gama de produtos para o bem-estar dos
recém-nascidos e pequenos. “Acreditamos
que a Pueri Expo chegard para agregar mais
valor & FIT 0/16, j& que muitas das lojas que
vendem moda para bebés também oferecem
produtos para os primeiros meses de vida
dele, entdio é essencial que os dois setores
operem de mdos dadas”, comentou Denis
Steker, Vice-Presidente Internacional/Feiras
no Exterior da Koelnmesse.

ANIMAL TOUR - PAPAI NOEL MOTORIZADO CHEGA AOS QUIOSQUES

A

ma novidade inédita promete ser
a grande sensagdo do Natal nos
Shoppings em Séo Paulo. A Animal Tour
inova e langa em seus quiosques o Papai
Noel motorizado para adultos e criangas

£ curtirem juntos passeios animados durante
, os meses de novembro, dezembro e até o

dia 5 de janeiro de 2016.

O Papai Noel motorizado segue o
mesmo padrdo dos bichos de pelicia
da Animal Tour. A novidade pode ser
conduzida pelas préprias criangas, de
maneira fécil, segura e divertida. Os
veiculos funcionam com uma bateria de
baixa voltagem e sdo alugados com fichas
com tempos programados de 8, 16 e 24
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Presente em todo o Brasil, a Animal Tour é um

novo conceito em entretenimento infantil que

trabalha com a locagdio de veiculos em forma
de bichos de peltcia

minutos, com carga méxima de 90 kg e
velocidade de 2 km/h - mesma velocidade
de uma pessoa caminhando.

A Animal Tour é uma proposta inédita,
segura e encantadora para entreter
e agradar criangas e os seus pais,
promovendo o conceito de diversdo livre
e familiarizagdo com os animais e que
agregam valor para os centros comerciais,
facilitando o tempo de lazer e compras
dos clientes.

Em S&o Paulo, o Papai Noel motorizado
j@ estd passeando pelos corredores
dos seguintes Shoppings: Morumbi
Shopping — Piso; Shopping Cidade
Jardim; Shopping Metrd Tucuruvi; Tieté
Plaza Shopping; Parque Shopping Maia
(Guarulhos); Shopping Andlia Franco;
Gran Plaza Shopping (Santo André).
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“PRINCESAS DISNEY” E OS PERSONAGENS DE “CARROS”, DA DISNEY ¢PIXAR
TRAZEM A MAGIA DO NATAL PARA O SHOPPING VILLALOBOS

O Natal do Shopping VillaLobos recebeu
desde o dia 12 de novembro, um lindo
projeto de decoragdio natalina em parceria
com a Disney. Meninos e meninas podem
viver a magia junto com personagens
que encantam a todos. As Princesas da
Disney irdo trazer todos para os grandes
contos de fadas e a animacdo Carros, da
Disney®Pixar promete muita aventura e
diversdo para a garotada da regidio. As
duas faces da decoragdo serdo integradas
e, uma grande e rica drvore de Natal
permitird que todas as criancas circulem
pelos dois mundos.

Do lado da aventura de Carros, os meninos
podem conhecer o personagem mais
famoso da série: o vermelhinho Mc Queen,
que estd em exibigdo e ferd uma interagdo
com o publico gragas a uma série de efeitos

Personagens da Disney decoram o maior
shopping da Zona Oeste paulistana neste
Natal

especiais. Além disso, uma pista de corrida
e um pédio estardo na drea para deixar a
experiéncia ainda mais completa.

No mundo das Princesas, as criancas
podem circular entre torres dos grandes
castelos das animacaes, enfeitadas com
luzes e lacos natalinos. Além disso, as
princesas estdo em cendrios tematizados
com objetos e aderecos que contam as suas
histérias. As meninas podem ver de perto
Ariel (A Pequena Sereia), Bela (A Bela e
a Fera), Aurora (A Bela Adormecida) e
Cinderela. Elas estdo presentes em alguns
dias de dezembro para os Meet & Greet
com a criangada, onde serd possivel
abragar, interagir e tirar fotos de forma
gratuita com as princesas.

PARQUE DA MONICA APRESENTA MUSICAL CRIADO ESPECIALMENTE PARA O NATAL

O Natal € um momento que inspira
sentimentos de paz, amor e fraternidade.
Para que seus visitantes vivam um pouco
da magia dessa data tdo aguardada, o
Parque da Ménica apresenta “A Fdbrica
de Brinquedos do Papai Noel”. O musical é
uma apresentacdo alegre e ludica, que faz
a plateia refletir sobre o verdadeiro sentido
da data e ainda incentiva as criancas a
doarem os brinquedos que ndo usam mais.
Brincando e cantando, Ménica, Cebolinha,
Magali, Cascéo e Franjinha ajudam o
Papai Noel a consertar os brinquedos com
defeito e restauram a fébrica de brinquedos

O musical especial de Natal do Parque da
Ménica, “A Fdbrica de Brinquedos do Papai
Noel” fica no palco principal do Parque até 23 de
dezembro e promete emocionar criangas e adultos

do bom velhinho que estava quebrada.
Criada e produzida nos Estddios Mauricio
de Sousa e adaptada especialmente para
o Parque, a apresentacdo tem 20 minutos
de duragdo e é embalada por musicas
superdivertidas, além, é claro, de ter uma
linda cenografia natalina.

Durante o periodo de programagédo
especial de Natal, também ¢é possivel
tirar fotos com o Papai Noel aos finais
de semana. O musical “O Sonho néo
Acabou” passa a ser apresentado no
teatro da Turma da Ménica aos finais de
semana.

TURMA DE “POLLY POCKET” CHEGA AO DISCOVERY KIDS COM SERIE INEDITA

No Discovery Kids estreiou em novembro
passado as aventuras de POLLY
POCKET e sua turma. A boneca que
virou personagem de desenho animado
apresenta seus amigos Lila, Crissy, Shani,
Kirstie, Lea e Rick — juntos, eles vivem
situagdes que inspiram os pequenos a
reconhecer seus talentos e a aprender
com as diferencas.

Praticar esportes, cozinhar, viajar,
cantar, dancar, criar, descobrir maneiras
de perder os medos e de conhecer
a si mesmo: Polly e seus amigos sdo
adolescentes que se divertem e entendem
o mundo enquanto vivem as alegrias e
desafios tipicos da idade.

Personagens adolescentes inspiram
telespectadores a descobrir os préprios talentos
e a aprender com as diferencas

Modelos para as criangas menores, os
personagens representam o valor da
amizade, da empatia e do respeito as
diferencas: cada um da turma tem sua
prépria personalidade e seus gostos; as

vezes, as desavencas aparecem, mas todo
conflito pode ser resolvido e acabar em
aprendizado.

A cada episédio de meia hora, duas
aventuras diferentes véo ao ar: Polly
conduz a agdo, sempre em busca do
“melhor dia de todos!”. Na estreia da

série, Polly assume uma missdo de resgate:

a turma tenta encontrar as composigdes de
uma estrela pop que viajou para um hotel

e la perdeu todas as letras que compés.

Polly, Shani, Lila, Rick, Lea e Crissy viajam
até o lugar paradisiaco e se esforgam
para ndo perder o foco. O objetivo é
refazer os passos da cantora, em busca
de pistas sobre o paradeiro das letras.
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KAUA TORRES COMEMORA O SUCESSO DE SEU PRIMEIRO

TRABALHO NA TV

O pequeno Hori em ‘Os Dez Mandamentos’, novela que marcou a teledramaturgia da Record,
comemora o sucesso de seu primeiro trabalho na TV

[

ator mirim Kaué Torres, 11 anos de

idade, que deu vida ao pequeno Hori
em ‘Os Dez Mandamentos’, comemora o
sucesso de seu primeiro trabalho na TV e s6
tem a agradecer a todos que o receberam
muito bem. Ele diz que a Record é muito
acolhedora e seus colaboradores sdo
maravilhosos.

Luciano Szafir e Babi Xavier que foram
seus pais na novela ensinaram muitas coisas
além de serem sempre
muito  carinhosos e
atenciosos, ajudavam a
passar o texto e na hora
das cenos. Quando
esse carioca entrou no
maior fenémeno de
audiéncia da histéria
da Record néio esperava
que tivesse toda essa
repercussdo, agora com
a noticia que a trama
de Vivian Oliveira seré
lancada nos cinemas no
préximo ano com cenas inéditas, sé deixa
Kaud gratificado por fer tido a grande
oportunidade de mostrar seu trabalho ao
lado de atores consagrados.

Kaud que tem em seu curriculo nove pecas
teatrais, vdrias campanhas publicitarias

6 BRINCAR

O ator mirim, ao lado de Nikky, sua
irmd na trama

O nicleo familiar de Kaud na novela Os Dez
Mandamento, ao lado de Luciano Szafir,
Baby Xavier e a pequena Nikky Meneghel

j¢@ fez dublagem para uma matéria de
programa de TV. Muito dedicado e
disciplinado Kaud que cursa o sexto ano
na escola ainda encontra tempo para
fazer aula de Muay Thai o que o ajuda a
perder peso, ter mais disciplina, postura e
concentragdo.

Com o final de seu
trabalho na Tv ele
agora estd curtindo
o carinho do publico
e acha muito bacana
essa froca e tenda
sempre dar atencdio
& todos e a sua
cadelinha Mel uma
shitzu que é linda e
muito carinhosa.

Ele conta como
faz para conciliar os
estudos e a agenda
de trabalhos. “Costumo estudar nos hordrios
vagos e nos finais de semana”, emendando
sobre o seu aprendizado musical, “fiz
algumas aulas, mas ndo me lembro mais.
Eu sei tocar flauta.”

Sobre o seu fa clube e a sua relacdo com

a internet, ele diz:

“Eu adoro o carinho do piblico, costumo
responder e curtir todos os comentdrios.
Gosto muito dessa troca.” O mesmo
tratamento ele tem com os amiguinhos da
escola, “eles fazem bastante perguntas
sobre a rotina de gravagdo, de como sdo
os atores. E todos gostam muito do meu
trabalho.”, explica.

Filho Gnico, é muito bagunceiro em casa
e lamenta que tenha de ouvir reclamagdes

Com Baby Xavier, nos intervalos da trama
iblica
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Nenequinha Collection &€ uma cole¢do
de lindas bonecas de vinil macio e
perfumado. Sdo trés modelos sortidos,
cada um com acessorios e roupas para
diferentes situagdes. Colecione-as para
tornar a brincadeira mais divertida!
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Saiba mais sobre
Kaua Torres

Kaud encara o espirito natalino, ele tem em seu curriculo nove pegas teatrais, vérias campanhas
publicitérias j& fez dublagem para uma matéria de programa de TV

| "L

Com Luciano Szdfir, seu pai na novela da Record

da mde Marcela Torres, com vive, junto do
pai Hugo Torres. O carinho dele ¢ com a
prima Maria Fernanda.

Como toda crianga, ele tem desejos nesta
época do ano de ganhar muitos presentes.
Espero passar feliz e junto com minha
fomilia que eu amo. Gostaria de ganhar
uma Nerf elétrica.”

O menino tem animal de estimacdo, uma
Shitzu e o nome dela é Mel. “Ela ¢ linda e
muito carinhosa.”, se declara.

Ele ndo sabe dizer de onde veio a
inspiracdo para ser artista.

“Ngo sei, acho que veio do coragdo.
Sempre fui muito comunicativo, e sempre
gostei muito de imitar as pessoas. Nas
festas sempre fui o centro das atengdes com
minhas dangas”, fala rindo, “ja fiz nove
pecas de teatro e j& participei de alguns
comerciais como: Visa, Leader, Prefeitura de
Maricé e outros. Fago dublagem, inclusive
dublei uma matéria para o Fantéstico”,
completa Kaua.
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. Quem a incentivou para a carreira?
A

tualmente s6 faz trabalhos na TV ou ja
atuou como modelo ou j& participou de
algum comercial de TV, filme, etc?

Ele diz que foi dele mesmo a idéia da
carreira, “meus pais sempre me ajudaram
em tudo. J& participei de alguns comercias
e j@ desfilei algumas vezes.”

Com relacdio aos outros artistas mais
velhos, com quem contracenou na novela
Dez Mandamentos ele diz que foi “muito
boa, eram todos incriveis e carinhosos.
Meu ‘pai’ Luciano Szafir me ensinou muita
coisa, e também nos divertimos muito. A
minha ‘mde’ Babi Xavier é de um coracéio
enorme, muito carinhosa e me ajudou
muito nas cenas. S6 tenho agradecer a
todos os envolvidos no projeto, a Record é
muito acolhedora e seus colaboradores séo

- F -

Nos intervalos de gravagdio, Kaud visita a
apresentadora Xuxa Meneghel

maravilhosos.

Com o sucesso da novela da Record ele
teve de lidar com o reconhecimento nas
ruas.

“Adorei, até porque foi meu primeiro
trabalho na televisGio. Quando entrei
na novela na ferceira fase, ela j& estava

Nome Completo: Kauan de
Albuquerque Torres

Data de nascimento: 5/08/2004
Estuda em série e qual colégio?
6 ano / Colégio Palas

Qual é o seu brinquedo
preferido?
Patinete elétrico

Livro que mais gostou?
Didrio de um Banana

Filme/Animacéo? ?
A Teoria de Tudo

Cantor ou cantora que admira?
Por qué?
Sam Smith. Acho que ele canta muito.

Um sonho?
Fazer um filme

Viagem que mais gostou?
Disney

Quem sao seus melhores
amigos? Meus pais e Enzo
Dannemann

Tem medo de alguma coisa?
Ficar sozinho em casa

Tem alguma mania?
Néo

Cor preferida?
Azul

Um lugar que mais gosta de ir?
Praia

Que heroi da ficcdo gostaria de
ser e por qué?

Thor ou Homem de Ferro. Porque eles
salvam o mundo.

com uma boa audiéncia, mas depois foi
tomando uma proporgéo que ficamos
todos assustados. Mas era de se esperar
esse sucesso, com pessoas tdo boas e
dedicadas.” Sobre os préximos desafios
da sua carreira, Kaud Torres fala que estd
“sempre estudando. Espero poder fazer
muitas novelas, filmes e trabalhar muito
daqui pra frente”, planeja o seu futuro o
atfor mirim.
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aberto como camarim
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A MAGIA CONTAGIANTE DO NATAL PRESENTE NOS

BRINQUEDOS

Nesta época do ano o comércio de brinquedos vive grande expectativa. Afinal, a data é importante fonte

de receita, j& que os pais e familiares préximos das criangas ndo deixam de presented-las
Texto: Eduardo Santos

m muitas cidades brasileiras, a magia do Natal esté presente em
concertos de orquestra nas igrejas, opereta de Natal, serenatas
de natal e muito mais. O advento do nascimento do Menino Jesus
é representado pelas luzes que enfeitam e todo mundo entra no
clima com a iluminagéo diferenciada e adornos especiais.
E nesta ocasidio que também brilham mais infensamente os
olhinhos das criangas. Encantadas com a magia do Natal, elas

preferéncia um brinquedo.

E as lojas de brinquedos capricham na decoragéio das vitrines,
contratam mais gente para atender dqueles que buscam um
presente para os seus pupilos.

A revista Brincar sabe que nesta hora o comércio tem de estar
preparado, e para ajudar nesta missdio, mostra neste Especial de
Natal as vérias opcdes disponiveis para agradar aos consumidores.

Cotiplas

Sompre, ww, noatihor feliz !

Kt Cozinka

desejam e tem esperanga de ganhar aquele presente especial, de

Xalingo ' : | ey i A :
' “Kit Cozinher
8 fFechado use como banquinko,
m, . L aberto como cozinka
- g

Peg-Pérego

Play Cis Candide Crayola
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BRINQUEDOS

Mattel linha Princesas Disney 0 brigad O a todns!

Amigos, parceiros e clientes,
T4 ﬂﬁ pelo espetacular ano de 2015!
| n i.l Ik

5* ﬁf Em 2016, vamos continuar.
U N A | Preparem-se para conhecer
L NOssos incriveis e

surpreendentes

Mattel linha Monster High Iangﬂ mentos!
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Mattel linha Hot Wheels Mattel linha Little Mommy XALE
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Natal

Um momento dece e cheio de stgrificado para as rossas veddas.

Tempo de repensar valores, de ponderar sobre a vida e tudo que a cerca.
lempe de contemplar aquele mening, que Rasceu rona magedowra, pare nos fazer
entendel quie precisanios dpenas de wn wnico mandamento:
shneer wres aos outros, como Ele ros amoi.

Que neste Natal este ensinamento possa florescer dentro de cada ser fnomany,
transformevdo o mavwdo e wom bugar de nadta paz e ftrmonia .

A BS Toys agradece a seus clientes e
colaboradores por mais um ano
de uma parceria de sucesso!
Feliz Natal e Prospero Ano Novol
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PROJECOES DA ZIPPY TOYS TEM PERSPECTIVAS POSITIVAS PARA O PROXIMO ANO

O departamento comercial, comandado por Fébio Teixeira, teve uma performance simplesmente fantdstica, realizando e
executamos com exceléncia todo o planejamento estratégico e onde conseguindo com éxito os resultados

Fc’:bio Teixeira, gerente
comercial da Zippy
Toys aposta no crescimento
da empresa no segmento
de brinquedos. Fazendo
um balango da trajetéria
comercial da empresa em
2015, ele afirma que a
sua empresa, “tem um foco
direcionado para as lacunas
que existe no mercado, ou
seja, a estratégia comercial
elaborada para este ano
foi direcionada para
atingir a pulverizacéo,
eu particularmente, sou
muito f& e existe em meu
DNA essa inspiracdo, em
momentos de dificuldades,
onde muitos estdo voltado
para a crise, vejo indmeras
oportunidades, com isso friplicando nossos
clientes ativos em relacéo 2014 e tendo um
crescimento sustentavel.”

Teixeira explica sobre o atendimento cos
clientes dizendo que “temos um showroom
bastante completo, onde realizamos reunides
com clientes e representantes, nos ajuda
em muitas definicdes na hora de finalizar
o negécio, isso porque o cliente gosta e se
sentir mais a vontade para fechar negécio,
vendo e fendo contato com o produto.
N&o atuamos com telemarketing, criamos
um departamento de satisfagdio dentro da
companhia, onde cuidamos do pés venda, ou
seja, temos uma equipe de campo atuando
na venda e negociagdo junto ao cliente e
0o mesmo fempo femos infernamente uma
equipe atuando com o foco na satisfagdo do
servico prestado pela Zippy Toys. Focamos
na agilidade da entrega, na qualidade do
produto, na satisfagdio do consumidor final
e na sequéncia recebemos um relatério onde
é apontado os niveis de satisfagdio ou de
insatisfac@o, se houver, para uma corre¢do
imediata. Essa ferramenta traduz em venda,
giro répido e principalmente na imagem
positiva da empresa.”

E esse passa a ser um diferencial da
Zippy Toys no mercado, revela o gerente
comercial. “Além desse, outros diferenciais
acompanham o sucesso e crescimento da
Zippy Toys. Entre eles ser uma empresa muito
organizada e planejada. Sabemos onde
queremos chegar e onde podemos chegar.”,
esclarece. “Ter profissionais altamente
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Fébio Teixeira, gerente comercial da Zippy Toys
aposta no crescimento da empresa no

capacitados em cada departamento, e o
principal, fazendo sempre do dia a dia,
uma meta diferente, pensando sempre no
crescimento continuado e buscando evolucdio
para o mercado”, completa Teixeira.

A Zippy Toys busca atuar no mercado
crianga como um todo, tendo produtos para
todos os niveis de classe social, em fodos os
targets. Sempre como prioridade produtos

'/

QUEM SOUBER
DECIFRAR O
DESENHO DO
MERCADO PARA

2016, O QUE ELE
QUER E NECESSITA,
VAI COLHER
OTIMOS FRUTOS...

/4

inovadores e de muita qualidade.

Sobre as principais linhas de brinquedos,
ele conta que “temos alguns best sellers,
como as barracas, onde exploramos um
mercado bastante vasto por ser um produto
que acompanha a Zippy Toys desde o
seu inicio. Atualmente temos a piscina de
bolinha, sendo a Gnica no mercado com
licenga Disney, onde duas criangas podem
brincar ao mesmo tempo, e as bolas em
vinil full print, que chegaram com qualidade

diferenciada, tendo todos os personagens
Disney e Marvel.”

Falando sobre a performance da Zippy
Toys em 2015, Teixeira destaca que “no
nosso departamento comercial (no qual sou
o responsdvel) tivemos uma performance
simplesmente fantdstica, realizamos e
executamos com exceléncia todo o
planejamento estratégico na integra, onde
conseguimos com éxito os resultados,
todos os obstaculos foram previstos com
muita antecedéncia, e com isso tivemos
vérias margens de manobras, e nossa
equipe externa (representantes) foram muito
guerreiros, sempre vestindo a camisa da
empresa e se aplicando no mais alto nivel de
comprometimento nos direcionamentos que
demos para a busca do resultado positivo
(s6 tenho que agradecer todo o empenho
deles).”

Fébio fez uma andlise do periodo de
vendas do Natal:

“Vejo que o Natal pode retratar um pouco
do receio que o mercado esta, em virtude
do momento instével, mas como disse, na
grande maioria dos clientes se preparam
para ter e ser um excelente natal, nés da
Zippy Toys conseguimos manter o mesmo
ritmo de reposicdo que tivemos no dia
das criangas. Para 2016 a Zippy Toys ja
tracou sua meta no sentido |dn<;qmentos,
performance, planejamento estratégicos efc”,
planeja. “Ano de oportunidades”, ressalta o
gerente comercial da empresa, “quem souber
decifrar o desenho do mercado para 2016,
o que ele quer e necessita, vai colher étimos
frutos. Como disse, nosso planejamento esta
pronto para 2016.”

Sobre o atual momento da economia
brasileira, Fébio argumenta que “somos uma
empresa importadora, nosso combustivel &
o délar, seria utopia minha alegar que néo
interfere no negécio, mas ndo compromete,
ndo contamina o resultado. Para 2016
vamos ter um mercado muito parecido
em determinados momentos com 2015,
com algumas particularidades (que seré o
segredo do ‘pulo-do-gato’), porém, existem
diversas maneiras de minimizar, com todos
esses impactos negativos colocando por
vocé para baixo. A Zippy Toys teve um
crescimento surpreendentemente, fugiu
totalmente da curva, e garanto: 2016 ndo
serd diferente para nés.”
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TOYNG PROJETA CRESCIMENTO COM INCORPORACAQ DE ITENS

NACIONALIZADOS

Com a aquisigdo de licencas Disney, antes pertencentes & Yellow, a empresa paulista quer
crescer aumentando o nimero de SKUs produzidos em territério nacional

Texto: Eduardo Santos

Johnny Nahmias, sécio/diretor comercial da Toyng, esclarece que apenas adquiriu as licencas antes pertencentes a
um outro concorrente no mercado de brinquedos

Toyng, empresa de brinquedos, esta

mudando o seu perfil de importadora,
passando cada vez mais a produzir no
Brasil, essa mudanga veio apés a alta
do délar e a recente aquisicdio de novas
licengas Disney.

“J& iniciamos a produgdio nacional em
nossa fabrica localizada em Braganga
Paulista interior de S&io Paulo, a meta para
esse ano é trabalhar com 50% produtos

Showroom da Toyng, em S&io Paulo, onde os clientes
podem ter contatos direto com os produtos
oferecidos pela empresa

nacionais e 50% importados”, afirma o

sécio/diretor comercial Johnny Nahmias.
“Lancaremos no mercado 15 novos SKU’s,

entre eles, os carrinhos de roda livre, téo
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LANCAREMOS NO
MERCADO 15 NOVOS
SKU’S, ENTRE ELES, OS
CARRINHOS DE RODA
LIVRE, TAO DESEJADOS

PELOS MENINOS,

COM LICENCA DOS
PERSONAGENS
DA DISNEY,
INDUSTRIALIZADOS
100% NO BRASIL

/4

desejados pelos meninos, com licenga dos
personagens da Disney, industrializados
100% no Brasil”. Apés profissionalizar a
empresa em 2015 com a nova contratagdo
de Edmilson Santana (gerente comercial),
o empresdrio conta que seu forte é sua
prépria equipe de promotores espalhados
por mais de 500 pontos de venda pelo
pais.

A linha de carrinhos de roda livre licenciados Disney
vai ser ampliada para 15 SKUs em breve

Nohmias conta  com muito  orgulho
que toda a sua linha de brinquedos é
100% desenvolvida internamente desde
o primeiro protétipo, pela sua equipe
de designers, que aguarda somente
a aprovagdo da Disney, seu master
licenciador, para iniciar a produgdo.

Esclarecendo rumores de mercado,
Johnny afirma que ndo comprou a Yellow,
e sim adquiriu somente sua linha, a qual,
segundo ele, j@ namorava ha muito tempo,
e por ética profissional, aguardou o
momento certo . “sentia falta de itens com
gap de 29,90 a 99,90 reais no PV, nosso
mix era muito barato e muito caro, faltava
o meio termo, agora somos uma empresa
completa” conclui.

Falando brevemente sobre a atual
situagdo econdmica do pais, o diretor
comercial ndo aceita ouvir a palavra crise
dentro da sua empresa. Confiante, afirma
que esse ano vai aumentar em 15% o
nimero de clientes que hoje chega a 4.500
diretos (com equipe prépria) e mais de 20
mil que sdo atendidos por distribuidores.

- -

Distribuidor: BH T OYS

-

Contato: (31) 3413-7565
bhtoys@bhtoys.com.br
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COMIC CON EXPERIENCE 2015, MAIOR EVENTO DA CULTURA POP E

REALIZADO EM SAQ PAULO

A CCXP - Comic Con Experience 2015 aconteceu de 3 a 6 de dezembro no Séo Paulo Expo, com contetddos para fdis
de quadrinhos, cinema, programas de TV, desenhos animados e outras dreas da cultura pop

segunda edigdio da

CCXP - Comic Con
Experience aconteceu
entre os dias 3 a 6 de
dezembro de 2015, no
S&o Paulo Expo, em
Sédio Paulo.

Foram 55 mil m2
nos quais fas de
cinema,  quadrinhos,
videogames, literatura
fantdstica, animacdes,
efc se reuniram para
conhecer seus artistas
favoritos, ver o que ha
de mais novo nestas
dreas e ainda relembrar os cléssicos que
fazem parte desta histéria. Ficgdio cientifica,
fantasia, terror, cosplay, coleciondveis,
foram muitos dos itens exclusivos e muitas
outras novidades encontradas na maior
Comic Con da América Latina.

“Construa e eles virdo”. Essa frase do
filme “Campo dos Sonhos” (1989) sintetiza
os motivos que levaram a criagdio da
Comic Con Experience e ajuda a explicar
o sucesso da primeira edicdo do evento,
que reuniu 97 mil pessoas em 2014 e neste
ano superou esta marca com facilidade,
atingindo 120 mil visitantes. Foram 4 dias
memordveis de celebragdo da cultura pop
e de tudo aquilo que os nerds mais amam.

A programagdo oficial da CCXP 2015
incluiu painéis, pré-estreias, sessdes de
bate-papo, Master Classes, listas de artistas
convidados e tudo mais durante um Gnico
evento.

No estande da Sony Pictures os visitantes puderam
interagir com o conteddo do préximo filme de
Angry Birds

Business Summit

O CCPX Business Summit contou com a
presenca de empreendedores e executivos
de empresas como Disney, Warner e
BNDES, num férum de negécios, com
o objetivo de discutir oportunidades,
tendéncias e desafios dos ambientes
de negécios da cultura pop e do
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O Antigo Centro de Exposices Imigrantes, Agua Funda, em S&o Paulo, recebeu
durante 4 dias o méximo de exposigdio da cultura pop atual

entretenimento no Brasil. A programagéo
incluiu painéis, mesas redondas, atividades
de networking também de outras industrias
que, potencialmente, tenham conexdo e
visualizem oportunidades de negécio a
partir do universo do entretenimento.

Além de tratar do entretenimento em

Cosplayers foram bem vindo e incentivados, sem
preconceitos, em ambiente harmonioso onde
co-habitaram nerds e gamers

si, o evento também valorizou muito o
empreendedorismo na cultura pop e as
interacdes do entretenimento com outros
setores.

Lista de Convidados

A lista de convidados da 2°. edicéio da
CCPX incluiu personalidades do mundo do
entretenimento. O Convidado de Honra:
Frank Miller, de O Cavalheiro das Trevas,
Demolidor, 300, Sin City, também foi o
autor de um imenso mural no evento e seu
desenho também foi capa do Guia Oficial
2015 da Comic Com Experience. Entre
outros convidados, gente da Midia como
Adam Sandler (The Ridiculous 6), Krysten
Ritter (Jessica Jones), John Rhys-Davis (O
Senhor dos Anéis); convidados especiais
como Carlos Saldanha, da Blue Sky Studios.

E muitos outros dos Quadrinhos, Literatura,
Cosplay e até Samurai Alley.

Disney confirma grandes nomes
na CCPX 2015

A segunda edigdo da CCXP contou
com uma programacdo especial da
Disney. A empresa apresentou conteidos
especiais, como a pré-estreia exclusiva da
nova aventura da Disney®Pixar, O Bom
Dinossauro, e painéis de Marvel, Zootopia
e Star Wars para os fds presentes no maior
evento de cuﬁuro pop do Brasil.

A Disney apresentou conteddos especiais, como
painéis do filme mais aguardado de todos os tempos
Star Wars: O Despertar da Forga

Além da pré-estreia exclusiva, o direfor
Peter Sohn e a produtora Denise Ream
apresentaram um painel para falar com os
fas sobre os bastidores e curiosidades de O
Bom Dinossauro, que estreia em janeiro de
2016 nos cinemas brasileiros. Completando
o time de O Bom Dinossauro, a pré-estreia
também contou com a presenca do trio de
humoristas paulistanos, Os Barbixas, que
dé voz aos Raptores Bubbha, Melvin e Earl
na versdo nacional do filme.

Os fas do filme mais aguardado de
todos os tempos, Star Wars: O Despertar
da Forga, puderam tirar suas dividas e
conhecer o making of do novo langamento
no painel de Star Wars, com o produtor
Bryan Burk, que trabalhou co lado do
diretor J.J. Abrams no novo episédio da
saga, na premiada série Lost e no filme
Além da Escuriddo - Star Trek.

Com lancamento marcado para  abril
de 2016, Capitdio América: Guerra Civil
(Captain America: Civil War), marca o
inicio da aguardada fase 3 do Universo
Cinematogréfico Marvel. Para a alegria
dos fas brasileiros, os dois diretores do
filme, Anthony e Joe Russo, apresentaram o
painel da Marvel na CCXP este ano.

O painel de Zootopia, que estreia em
fevereiro de 2016, contou com a presenca
dos atores Monica lozzi e Rodrigo Lombardi,
vozes dos protagonistas Judy Hopps e Nick
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Wilde na versdo brasileira. O teaser que
apresentou os atores foi inovador, frazendo
os dubladores protagonizando uma cena
divertida do filme.

Mattel participa pela primeira vez
da Comic Con Experience

A Matttel esteve presente pela primeira vez
na Comic Con Experience. Com um espago
interativo e dividido em quatro estagdes,
os visitantes conferiram, em primeira mdo,
as novidades para 2016 das marcas
Hot Wheels (Marvel, Star Wars e linha
Collector), Max Steel, Batman e Minecraft.

Cosplayers foram bem vindo e incentivados, sem
preconceitos, em ambiente harmonioso onde
co-habitaram nerds e gamers

O estande convidava os fas a percorrerem
diferentes mundos; das batalhas no espago
e da adrenalina nas pistas de corridas, as
aventuras no universo de mini figuras e &
batalha épica entre dois grandes herdis
dos quadrinhos. E nesse clima de acéio que
o publico da feira teve a chance de ser o
primeiro a conhecer o pack exclusivo da
linha Batman X Superman, baseado na
aguardada frama que entra em cartaz nos
cinemas em marco de 2016. O conjunto de
bonecos inéditos de Batman X Superman

O conjunto de bonecos inéditos de Batman X
Superman em embalagem especial com luzes e sons
e foi vendido com exclusividade pela Semaan, loja
oficial da Mattel durante a feira

vem em embalagem especial com luzes e
sons e foi vendigo com exclusividade pela
Semaan, loja oficial da Mattel durante a
feira.

Em comemoracdo ao novo filme de Star
Wars, o espago Hot Wheels Star Wars
reconstréi os cldssicos cendrios da aclamada
saga com carrinhos que representam os
personagens, versdes 305 naves da trama

e sorlimentos inspirados no novo filme
O Despertar da Forca.  Poucos passos
adiante, visitantes puderam se transportar
para um novo mundo de aventura.

Aficionados viram de perfo o que a indUstria do
entrefenimento vai oferecer nos préximos tempos

£ 4

O labirinto de Minecraft, instalado em
uma das estagdes, trouxe o jogo de cartas
da marca e apresentou o novo tamanho 6"
de figuras, uma das grandes apostas da
Mattel para 2016.

Durante fodo o evento, o espago também
contou com performances ao vivo de Max
Steel e toda sua nova linha de vildes e
variagdes de equipamentos que traz Max.

Rubie’s Brasil trouxe produtos
especiais para a CCPX 2015

Marca expds fantasias e acessérios de
colegdio com destaque no universo Marvel e
Star Wars. Com estande préprio a empresa
expds Jorodutos da cultura pop, como Os
Vingadores, Homem Aranha, Disney e Star
Wars.

Com estande préprio a Rubie’s Brasil expds produtos
da cultura pop, como Os Vingadores, Homem
Aranha, Disney e Star Wars.

A marca é ligada a Rubie’s Costume
Company (EUA), a maior fabricante de
fantasias e acessérios do mundo, lider
ha mais 60 anos no segmento. Um dos
diferenciais é o grande mix de produtos
disponiveis, como acessérios e sapatos que

complementam a fantasia.

JULIANO PRADO E MARCOS LUPORINI, CRIADORES DA GALINHA
PINTADINHA, SAO OS HOMENAGEADQOS DO CCXP BUSINESS SUMMIT

O férum de negécios CCXP Business
Summit  homenageou Juliano  Prado
e Marcos Luporini, os criadores da
personagem e da marca Galinha
Pintadinha em sua edicéo 2015. O férum,
que discutiu as oportunidades de negécios
no setor de entretenimento e cultura pop,
aconteceu dentro da Comic Con Experience
e reuniu centenas de participantes.

O sucesso da personagem 100%
brasileira criada pela dupla em 2006
quebra parémetros: sdo mais de 2 bilhdes
de visualizacdes no YouTube (marca inédita

entre os canais brasileiros), muito gracas

ao clipe Meu Pintinho Amarelinho, o
video mais assistido do pais pelo site de
streaming. A marca também é a mais bem

License Global. Esse ano, a Netflix passou
a disponibilizar 28 clipes animados nos
Estados Unidos e no Canadd nas versdes
em inglés (Lottie Dottie Chiken) e

espanhol (La Gallina Pintadita).

“O trabalho do Juliano e do Marcos

com a Galinha Plntadinha é muito
significativo  para o entretenimento
mundial baseado em contetdo brasileiro.
A Galinha Pintadinha prosperou como
negécio com um conteido eleito pelo
publico como vencedor, e ndo por andlises
frias”, ressalta Marcos Avé, sécio da
Lunica Consultoria, empresa que coordena
e faz a curadoria de contetdo do CCXP
Business Summit 2015.
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Criadores Galinha Pintadinha
Juliano Prado e Marcos Luporini, os criadores da

Galinha Pintadinha homenageou da CCPX 2015

colocada entre as brasileiras no mundo
(na 89° posicdo), segundo a revista
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Divulgagdo

COTIPLAS LANCA LINHA PARA COMPLEMENTAR A
BRINCADEIRA COM A BABY ALIVE

A fabricante nacional, langa sob licenga da Hasbro, a linha de produtos que faltava na colecdo
da boneca que é um grande sucesso entre a criangada

Cotiplas acaba de langar uma linha de
rodutos que completa a brincadeira
com a boneca Baby Alive, da Hasbro. A
nova linha de acessérios foi desenvolvida
em conjunto e sob licenga da multinacional
de brinquedos e conta com o Baby Alive
Bercinho, Baby Alive Kit Camarim, Baby
Alive Kit Cozinha, Baby Alive Bebé Conforto
e Baby Alive Carrinho de Bebé.
Carlos Bazzo, diretor da Cotiplas

28 BRINCAR

explica que “o publico a ser atingido sdo
criangas com idade superior a 3 anos, que
tem na boneca Baby Alive uma gostosa
brincadeira, que agora fica mais completa
com a nossa linha de acessérios.”

“O nosso diferencial é o que nos move
ha 33 anos,”, ele completa, “através
de produtos com a mais alta qualidade
e sempre buscando inovagdes para o
mercado e principalmente a satisfacdio

de nossas criancas, auxiliando em seu
desenvolvimento e imaginagdo. Nosso
slogan é o nosso compromisso: “Cotiplés.
Sempre um rostinho feliz!”, fala Bazzo

Falando  especialmente  sobre o
licenciomento da Baby Alive, que ¢ uma
marca da Hasbro, ele dd detalhes do
negécio, inclusive no que se refere a
exportagdo dizendo que “estamos no
momento focando 100% em nossa parceria

com a empresa Hasbro, que j& é um sucesso
absoluto no mercado. Existe a possibilidade
de exportagdo desses produtos, mas ainda
ndo temos previsdo, mas estd em nossa
pauta para projetos futuros.”

CarlosBazzoobservaainda: “Gostariamos
de explicar em breves palavras do porque
escolhemos constituir uma parceria com a
empresa Hasbro, mas em resumo buscamos
uma empresa que tivesse o mesmo objetivo
e diferencial, ‘produzir brinquedos com a
méxima qualidade, respeito e inovagdo
para o mercado, buscando acima de
tudo satisfacdo de nosso consumidor final
“nossas criancas.”

A Cotiplés tem inGmeros brinquedos

langados o longo de todos esses anos em
que atua na fabricagdio de brinquedos e as
principais linhas de brinquedos, além desta
de lancamento sdo as bonecas e a linha de
puericultura Play Time.

“Durante esses 33 anos”, fala o direfor da
empresa, “tivemos grandes produtos que
deixaram marcas no mercado e na vida
de muitas pessoas, mas o carro chefe é a
nossa linha de bonecas, como exemplo as
Nino’s, Sonho Azul. Estamos também com
a linha Play Time para primeira idade que
estd sendo muito bem aceita.”

Com relagdio as perspectivas da Cotiplés
para 2016, e o foco da empresa para o
préximo ano, o fabrincante revela que

“como estamos sempre em desenvolvimento
de novos produtos, para o ano de
2016 chegaré para o mercado grandes
lancamentos, além de novos lancamentos
para a colegdio Baby Alive (Hasbro), pois
continuaremos reforcando esta parceria.”
Sobre o atual momento econémico
(délar alto, baixo crescimento econémico,
desemprego e inflagdio), e como estes
fatores estdo impactando nos negécios da
empresa, Carlos Bazzo afirma que “mesmo
com a desaceleracdo da economia do
Brasil e conseqiientemente redugdio do fluxo
comercial, a Cotiplés continua investindo em
qualidade e inovagdio, com esse diferencial
continuamos obtendo bons resultados.”

Linha de acessérios Baby Alive,
licenciada pela Cotiplas
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EMPRESARIO BRASILEIRO SEGUE CAUTELOSO EM RELACAO AO OTIMISMO NOS
NEGOCIOS, DIZ GRANT THORNTON

O grau de otimismo dos empresdrios
brasileiros para os préximos 12 meses segue
negativo, revela o International Business
Report (IBR), estudo global desenvolvido
pela Grant Thornton que avalia a percepgdio
de mais de 2500 lideres de diferentes
setores e nacdes em relacdo ao futuro
da economia dos paises e dos negécios,
sob diversos aspectos. A dltima edicdo
do levantamento, referente ao terceiro
trimestre de 2015, registra para o Brasil
um indice de ofimismo negativo, de —5%,
o que representa melhora em relagdo ao
trimestre anterior de 19 pontos percentuais.
Apesar do salto, o némero ainda posiciona
o pais entre as 10 nagdes mais pessimistas
e cautelosas no ranking das 36 economias
analisadas pelo IBR. Na variagdo anual,
o indice de otimismo do empresariado
brasileiro caiu 35 pontos. A média global
de otimismo é de 38%, segundo o estudo
da Grant Thornton.

Segundo o estudo, a maioria dos
empresdrios (60%) vé na incerteza
econdmica brasileira o principal fator
conjuntural que deverd restringir o

/!l EmBORA

COMPARATIVAMENTE
AO PERIODO

ANTERIOR A
INCERTEZA

ECONOMICA VENHA
PREOCUPANDO

MENOS O
EMPRESARIADO,
E UMA VARIAVEL
IMPORTANTE, QUE
PREJUDICA A TOMADA
DE DECISOES EM
OUTRAS FRENTES

ELA

crescimento dos negécios no préximo
ano. Esse percentual computa queda de 5
pontos, em re|a<;ao ao trimestre anterior, e
ganho de 11 pontos, na variagdo anual.
“Embora comparativamente ao periodo
anterior a incerteza econdmica venha
preocupando menos o empresariado, ela
é uma varidvel importante, que prejudica a
tomada de decisdes em outras frentes”, diz
Maranh&o. O custo da energia é outro fator
que continua afligindo parte significativa
do empresariado nacional. Cinquenta e
seis por cento (56%) dos entrevistados o
apontaram como a principal ameaga; 47%
mencionaram a flutuagdio cambial no pais
e 40% a escassez de encomendas, mostra
o estudo da Grant Thornton.

No ranking global, o estudo IBR mostra
a Irlanda, India e Filipinas como os
paises mais ofimistas do Globo, na
primeira, segunda e terceira posicdes,
respectivamente. Os EUA ficam na 5°
posicdo, atrds também da Nigéria. A Africa
do Sul e a Grécia continuam na base do
ranking, ocupando as Gltimas posic3es.

VISITAS A SHOPPING CENTERS EM OUTUBRO E MAIOR DO QUE SETEMBRO DE 2015

O total de consumidores que visitaram
shopping centers no Brasil em outubro
de 2015 caiu 6,36% na comparagdo com
o ano anterior. A constatacéo é do FX
Index, realizado pela FX Flow Intelligence,
empresa especializada em monitoramento
de fluxo de consumidores no varejo.
A pesquisa mensal leva em conta os dados
obtidos pela companhia nos principais
centros de compras do pais.

Em outubro de 2015, apenas a regidio
Norte, com 6,24%, obteve um crescimento
em relacdo a outubro de 2014. O pior
desempenho foi registrado no Nordeste,
com recuo de 13,92%. Sudeste, com
-1,67% e Sul, com -0,75%, também
tiveram fraco desempenho.
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Na comparagdo com setembro de 2015,
o resultado geral foi 11,41% melhor.
Impulsionado pelo Dia das Criangas, o
fluxo de visitantes em shopping centers
cresceu. A regido Norte novamente teve
o melhor desempenho, com aumento de
19,28%. Sudeste (11,46%), Nordeste
(11%) e Sul (8,99%) também cresceram

de forma significativa.

“O Dia das Criancas em 2015
proporcionou um grande movimento para
shopping centers, mas foi muito abaixo do
registrado em 2014, por exemplo. Isso é
reflexo da crise econémica enfrentada
pelo pais neste ano”, comenta Marcelo
Tavares, CEO da FX Flow Intelligence.

Gréfico 1 e 2: Pesquisa realizada pela FX mostra aumento no némero de visitantes no dltimo més
Fonte: FX - www.fxdata.com.br
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CONEXAO XALINGO | INSPIRACAO + INOVACAO

Para auxiliar ainda mais pais e educadores,
a empresa apresenta a plataforma Conexdo
Xalingo que retne formas inovadoras,
diferenciadas e interessantes de ensinar.
“E um espago para interacdo também, com
belos exemplos de atividades educativas
elaboradas por familias ou escolas,” revela
Tamdra Campos, gerente de marketing da
instituicgo.

De visual moderno, o site conta com as
categorias “Atividades”, “Inovacéo”,

Para um aprendizado ainda mais prazeroso,
plataforma redne propostas diferenciadas e
experiéncias de pais e educadores

nou

“Inspiracdes”, “Na prdtica” e “Participe”.
Destaque para a aba “Na prética”
com experiéncias que aliam recursos
tecnolégicos e ferramentas diversificadas
para o aprendizado.

Para participar da Conexdo Xalingo, o
interessado precisa preencher um pequeno
formulério e aguardar o contato da equipe
da plataforma. Outras informagdes em:
www.xalingo.com.br/conexao/participe/

PLAYKIDS COMECA A DISTRIBUIR CONTEUDO DA DISNEY

Agora, além dos
inbmeros conteGdos
que & recheiam os
vagdes do trenzinho
mais famoso do mundo,
os pequenos de 21 paises também terdio
acesso a mais de 110 videos de sucesso
da Disney, como A Casa do Mickey Mouse;
Manny, Méos & Obra; A Xerife Callie
no Oeste; Henry Monstrinho;Contos de
Amizade de Winnie Pooh; As Pequenas
Aventuras do Ursinho Pooh; Loja de Lagos
da Minnie e Mickey Mouse.

Para Kimi Navai, gerente de Contetdo do
PlayKids, a novidade reforga a relevancia
do PlayKids no segmento mobile infantil
e a preocupagdo em oferecer contetdo
de dlto nivel para as milhdes de familias
que utilizam o aplicativo mensalmente.

Aplicativo brasileiro lider global da categoria infantil
passa a exibir videos da gigante norte-americana
e amplia oferta de otivigades ue estimulam o
aprendizado e a diversdo 3(1 criancada

“Os produtos da Disney sdo sinénimo
de qualidade e, por isso, estamos muito
contentes por inclui-los em nosso portfélio.
Temos certeza de que as novidades vdo
contribuir para alcangarmos um de nossos
principais objetivos: incentivar a relagdo de
troca entre pais e filhos”, explica.

No ano passado, o PlayKids foi premiado
globalmente como O Melhor de 2014,
Kid Safe Certified e The Best Mobile App
Awards 2014. Desde seu lancamento, em
2013, o aplicativo j& conquistou cerca de
13 milhdes de familias, em mais 100 paises,
e exibiu mais de um bilhdo de episédios
- em oito idiomas - de parceiros como
Dreamworks, Entertainment One, a HIT
Entertainment, The Jim Henson Company,
PBS e Viacom. Para baixar o PlayKids,
visite: playkidsapp.com.

BASALL INTRODUZ NO MERCADO BRASILEIRO DE BRINQUEDQOS PRIMEIRO
SMART TOY, QUE DIVERTE E ENSINA CRIANCA

Depois do advento da
tecnologia com os
videogames e smartfones,
cada vez mais recursos
tecnolégicos sdo inseridos
em brinquedos, que
tiveram de se adaptar
a uma nova realidade: inteligéncia e
atratividade sdo a base da interatividade
e se tornaram fundamentais para o
entrefenimento infantil.
Por esse motivo, a Basall — empresa focada
no desenvolvimento de solucées inovadoras
para cuidados pessoais — inaugura o
mercado de smart toys brasileiro ao trazer
para o Brasil uma novidade para fazer

Educativo, Marbo é o Gnico brinquedo
brasileiro registrado como smart toy por
interagir, ensinar e divertir ao mesmo fempo.
frente as inovagdes tecnolégicas, sem deixar
de lado o encanto de um brinquedo: é o
Marbo, Gnico no Brasil a ser registrado
como smart toy por interagir, ensinar e

divertir ao mesmo tempo.

O smart toy n&o conta com Wi-Fi
e Bluetooth, os aplicativos devem ser
baixados, de acordo com o dispositivo
utilizado (Android e iOS). Indicado para
criancas acima de trés anos, ele utiliza
tecnologia de reconhecimento de voz,
sensibilidade ao toque, interagdio com
smatphones e tablets, expresséo visual
dos olhos, movimento do bico, cilios e
pés. O smart toy também ensina inglés e
matemdtica, interage com outro Marbo,
conversando, contando estérias e cantando
mUsicas. No modo de imitacdio, ele repete
frases de forma muito divertida.

BRINCAR 31

o)
1o}
o
o]
e
2
2
(&)
S~
o)
o))
c
[
b3

PlayKids/Divulgagdo

Basall/divulgagdo



PHILIPS AVENT AMPLIA PORTFOLIO COM NOVA LINHA DE

COPOS PINGUIM

Novidade contribui para a transi¢éio da amamentagdio para o copo de adulto de uma maneira divertida e
reforca a experiéncia da marca em desenvolver inovagdes que agregam seguranga, carinho e design

nova colecdio de Copos Pinguim da

Philips Avent permite que os bebés
aprendam, j& a partir dos seis meses de
idade, a se alimentarem de forma mais
independente. A novidade possui inovacdes
que sdo percebidas pela alta qualidade e
sofisticagdio da marca que agrega solugdes
completas para as primeiras fases da

Divulgagdio
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crianca. Com cores e desenhos divertidos, o
copo Pinguim Philips Avent auxilia de forma
ldica o aprendizado e desenvolvimento
da crianga, tornando a transigéo para
os copos de adulto muito mais fécil. A
linha conta com bicos inclinados para
facilitar o primeiro gole e algas com toque
macio para as méozinhas do bebg; ela é
ergonomicamente projetada para facilitar
o uso independente por criangas pequenas.
A alga de material suave proporciona uma
pegada firme e a distancia entre a alga e o
copo ¢ ideal, tanto para as méos das mdes,
quanto para as pequenas méos dos bebé.
Facil de lavar e montar, todas as pecas
do copo s&o préprias para a lava-lougas.
Muito versdteis, as fampas e copos Avent
sdio compativeis com outros produtos da
linha da marcar, como extratores, copos
de armazenamento de leite e mamadeiras

Disponiveis em trés diferentes tamanhos, os

copos Pinguim possuem bicos apropriados
para cada idade. Assim, o bico do copo
de 200ml é recomendado para criancas
a partir dos seis meses, e é macio e suave
para as gengivas sensiveis dos bebés mais
novos, os de 260 ml e 340 ml possuem
bico apropriado para criangas desde os
12 meses, sendo resistente para os bebés
maiores que j@ possuem dentinhos. Toda
a linha possui marcagéo de nivel e ndo
retém cheiro ou gosto. Além disso, conta
com vélvula antivazamento que controla o
fluxo e garante que a dgua saia somente
quando a crianga esté bebendo, e tampa
higiénica que protege o bico e prenive
vazamento. Assim como todos os produtos
da Philips Avent, os copos Pinguins sdo
totalmente livres de Bisfenol-A e podem
ser encontrados em trés cores: rosa, azul
e preto.

Copo Pinguim Philips Avent
SCF751 —indicado a partir dos
seis meses, 200m|

Copo Pinguim Philips Avent
SCF753 - indicado a partir dos
12 meses, 260ml

Copo Pinguim Philips Avent
SCF755 - indicado a partir dos
18 meses, 340ml

FISHER-PRICE LANCA EM PARCERIA COM A BIOTROPIC KITS PARA
CUIDADOS DIARIOS COM O BEBE

Biotropic apresenta os kits Ledozinho e Elefantinho da linha
Bebé Fisher-Price, especialmente desenvolvida para proteger
a pele sensivel das criangas de 0 a 3 anos. As embalagens contém
shampoo (120ml), condicionador (120ml), sabonete em barra
(809) e uma encantadora saboneteira em formato de ledozinho

ou elefantinho.

Formulados com extratos de passiflora e rosas brancas, o
Shampoo Bebé Fisher-Price — sem sal e livre de lagrimas — e o

Condicionador Bebé Fisher-Price limpam suavemente os primeiros
fios do cabelo com delicada fragréncia. O Sabonete em Barra
Bebé Fisher-Price também é composto por extratos de passiflora
e rosas brancas, além de manteiga de karité, que higieniza e
hidrata sem ressecar a pele, garantindo maciez. Indicados para

uso didrio, os produtos sdo hipoalergénicos, testados oftalmo e

dermatologicamente, e oferecem seguranca tanto para o bebé
quanto para a mamde na hora do banho.

Os kits com as novas saboneteiras em
formato ludico dos animaizinhos da floresta
irdo deixar a hora do banho mais divertida,
além de proteger a pele das criangas

CADEIRINHAS CHICCO: SEGURANCA PARA TODAS AS FASES

Atenfdndo aos cuidados necessdrios para
um transporte correto e adequado a cada
idade, A Chicco apresenta uma linha ampla e
diversificada de cadeiras para carros.

Para os primeiros meses de vida, a Auto-Fix
Fast é o modelo recomendado. Certificada pelo
INOR, a cadeira possui redutor ergonémico
que protege a coluna do bebé, garantindo que
ele permanega na posigdio correta. Versdtil, o
assento pode ser instalado com ou sem & base
e sempre virado de costas para frente do carro.

Pensando no méximo conforto e seguranga,
a Oasys 1 é ideal para criangas de 12 meses
a quatro anos aproximadamente. Seu encosto
de cabega é ajustavel em seis posicdes e sua
base pode ser inclinada em cinco posicdes,

modificando rapidamente de sentado para
deitado. O assento é aconchegante, com
laterais reforcadas, projetadas para proteger
a cabega, o tronco e a regido pélvica, contra
impactos laterais. Possui ainda na estrutura e
em seu forro, micro furos nas éreas de maior
contato com os pequenos, garantindo grande

circulacéo de ar.

A marca apresenta também a cadeirinha
Key 2-3, com ajustes de altura e largura
independentes, que se adaptam facilmente
todas as fases. A largura do encosto pode
aumentar em até 8cm de cada lado, e em até
8 alturas diferentes. O modelo ¢ certificado para
o uso de criangas com pesos entre 15kg e 36kg,
confortével e adequado para diferentes idades.

Cadeirinhas Chicco:
seguranga para todas
as fases

SPACECAR PASSEIO E A APOSTA DA BRINQUEDOS BANDEIRANTE
PARA CRIANCAS A PARTIR DE UM ANO

oo

Referéncia na produgdo de brinquedos
sobre rodas que estimulam o equilibrio,
a imaginagdo e criatividade, a Brinquedos
Bandeirante traz para o mercado o Spacecar
Passeio, que pode ser utilizado tanto na Fungdo

Passeio, com o adulto conduzindo

o brinquedo como um carrinho
de bebé, quanto na Fungdo
Passo a Passo, onde a
crianga impulsiona o
carrinho com os pés.

Fécil de manobrar e com design

inovador, o brinquedo tem duas
funcdes: Passeio e Passo a Passo

Com rodas que livres que giram para direita e
esquerda, conforme o deslocamento, possui freio
de seguranca, haste removivel com suporte para
mamadeira e apoio removivel para os pés para
evitar o contato com o solo quando o modelo é
empurrado.

Para garantir a protecdo dos pequenos, o
Spacecar Passeio possui cinto de seguranga e
cercado de protegdo articulével e removivel.
Também vem com bat sob assento para guardar
pequenos objetos, painel inferativo e guiddo fixo
com buzina para garantir a diversdo das criangas.
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O tamanho do desafio e a capacidade de vencé-lo serd a capacidade de vencé-lo, e que todos
superem os problemas com sabedoria e trabalho

rezados colegas e lojistas passamos

2015 que esperdvamos ser o pior, mas
2016, j& nasce aterrorizando, mas a fodos
os lojistas, industriais e importadores e
empreendedores j& terem investido mostra
ser um grande profissional com as regras
e dificuldades do BRASIL.

O que percebemos em 2015, foi que
os lojistas e redes pequenas e medias
regionais conseguiram sobreviver melhor
a crise que os Hipermercados e Grande
Magazines, acreditamos que esta
percepcdo, tenha sido principalmente
percebida pela maneira familiar e estar
cada diretor e familiares mais préximos
de seu negécio, da administracdo, e dos
clientes.

A receita ndo é Unica, pois cada regido
tem sua particularidade, onde alguns
pontos podem ser observados que
trouxeram mais resultados como:

1-Procurar fornecedores que sejam mais
parceiros e prezem pela relacdo que
negdécio sempre tem que ser bom para
os dois lados. Uma relagcdo ganha-ganha
para ambos

2-Procurar fazer a melhor selecdo de

Zalbb
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funciondrios para ter uma melhor equipe
de funciondrios e valorizar eles a cada
momento. E principalmente assim como
uma equipe de futebol, fazer as devidas
substituicdes sempre com os melhores
jogadores, montar uma equipe camped,
assim como o time do Barcelona, retirar
as pegas fracas e buscar sempre por um
Messi e Neymar.

3-Trabalhar com produtos que trazem
mais margem de lucratividade, neste
momento o giro alto estd cada vez mais
dificil, logo a melhor saida é termos
produtos onde as margens possam cobrir
as despesas e trazer lucros melhores.

4- Estar mais atento aos clientes
escutando, pela sua equipe, ou até mesmo
no piso de loja, ter sempre verdadeiros
mimos de uma loja diferenciada. Néo
adianta fantasiar a loja de padaria
ou supermercado, cheia de cartazes
que poluem com informacgdes. Ter o

atendimento de uma verdadeira
boutique de brinquedos, assim como
um hotel boutique. Este é o momento de
carregarmos no colo aquele que ainda
pode gastar.

Logo n&o devemos jogar fora o ano de
2016 e sim fazer parcerias, gerar lucro,
reputacdo, valor da marca, estar mais
presente e antenado com todos os fatos
do nosso negocio, mudancas sdo, em sua
esséncia a chave da sobrevivéncia.

O Presidente Lincoln costumava dizer:
“As palavras podem até convencer, mas
sé o exemplo arrasta as pessoas .

Estamos em contato para em 2016, junto
com a Abring, fazer um férum de lojistas
de brinquedos, para juntos frocarmos
idéias e experiéncias para a melhoria de
todo o mercado de brinquedos.

Nao tenham dovida: a relacdo entre o
tamanho do desafio e a capacidade de
vencé-lo, serd a capacidade de vencé-lo.
Que venha 2016 e que todos superem os
problemas com sabedoria e trabalho. Feliz
ano para todos, deseja a ALBB.

COM NATAL, ABRINQ'PREVE CRESCIMENTO ANUAL DE 9% DA
INDUSTRIA DE BRINQUEDO

Aindﬁstrio de brinquedo nacional,
segundo a Abring, deve crescer
nesse penoso ano de 2015 algo em
torno de 9%. As contas s@o do presidente
da entidade, Synésio Batista da Costa.
A Semana da Crianga respondeu por
35% do movimento anual das vendas da
indUstria, com crescimento de 12% em
relacdo ao ano anterior. E a previsdo para
o Natal é de mais 32% do movimento
anual (15% a mais em relacdo a 2014).

Levantamento da entidade mostra que
desde 2007 a indUstria persegue altas
consecutivas, somando-se preco para loja
da producdo nacional mais importacdes:
R$ 2.234 bilhdes, R$ 2.510 (2008),
R$ 2.710 (2009), R$ 3.117 (2010),
R$ 3.460 (2011), R$ 3.875 (2012),
R$ 4.456 (2013), R$ 5.160 (2014) e
R$ 5.934 bilhdes, projegdo para este ano.

O Dia da Crianga e o periodo
natalino representam habitualmente,
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segundo estatistica da entidade, vendas
superiores a 65% de todo o movimento
do ano comercializado pela indstria do
brinquedo no Pais. As fdbricas, em nimero
de 378, produziram cerca de 1.500
langcamentos e estdo preparadas para
abastecer os lojistas, informa o presidente
da Abring.

As metas da indUstria para este ano,
explica Synésio Batista da Costa,
incluem o aumento da escala econdmica,
a retomada de 10% do mercado dos
importados e a reducdo de 2% no preco
ado brinquedo ao consumidor.

A alta do délar estd favorecendo a
indUstria neste Natal, uma vez que o
preco dos importados vai subir até o fim

do ano caso a moeda americana continue
variando no ritmo atual. Com a alta do
délar a indistria nacional recuperou cinco
pontos percentuais de participacdo no
mercado, que no inicio do ano jé era de
60% (contra 40% de importados).

A previsdo de faturamento anual do setor
de brinquedos é de R$ 9,5 bilhdes, preco
loja. Entre as metas atuais, o setor busca
reduzir as importacdes e implementar
o crescimento da indUstria nacional de
brinquedos.

Synésio Batista da Costa observa também
que houve um aumento per capita no
consumo de brinquedos nos Gltimos cinco
anos. “Eram 6 brinquedos por ano por
crianca e agora chegamos a 7,2.” As
bonecas continuam representando a maior
parte do negécio, com 18,1%, seguidas
pelos veiculos (carrinhos, motos, pistas),
com 14,2%.
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STAR WARS, A SETIMA ARTE INVADE O MUNDO DOS BRINQUEDOS

Chega aos cinemas em 17 de dezembro o novo longa da saga de Star Wars. O Despertar da Forga, sétimo filme da saga, é
o primeiro a sair sob o comando da Disney, que adquiriu os direitos de Star Wars em 2012 prometendo o renascimento da
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O Despertar da Forea, é sétimo episédio da saga iniciada em 1977, e é o primeiro a sair sob o comando

franquia iniciada por George Lucas em 1977.
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da Disney, que adquiriu os direitos de Star Wars em 2012

hega aos cinemas em 17 de dezembro

o novo longa da saga de Star Wars.
O Despertar da Forca, sétimo filme da
saga, é o primeiro a sair sob o comando
da Disney, que adquiriu os direitos de Star
Wars em 2012 prometendo o renascimento
da franquia iniciada por George Lucas em
1977.

A histéria é refomada trinta anos apés o
episédio VI, ‘A Vinganga dos Sith’, apés a
morte do Imperador Palpatine. Rey e Finn
devem ser os protagonistas, e o elenco
original fard parte da histéria.

Pouco se sabe sobre a histéria do
novo longa, & que o diretor e o estidio
escondem o enredo a sete chaves e os
trailers de divulgagdo entregam pouco da
histéria. O que dd para saber é que o
filme respeitard os cainones do universo Star
Wars e os atores da trilogia original dardo
lastro para que novos talentos possam
renovar o interesse na franquia e conquistar
uma nova geragdo de fds.

Os produtos inspirados no filme Star Wars.
O Despertar da Forca foram revelados
para o mundo no primeiro evento global,
realizado em agosto passado, co vivo de
toy unboxing (termo em inglés que se refere
ao ato de desembalar novos produtos).
Com duracdo de 18 horas, em 15 cidades
e 12 paises, o evento mostrou destaques
da linha de produtos épicos revelados em
um desdobramento em cadeia como o da
celebraggio do Ano Novo, com os principais
astros digitais da Maker Studios.

“Os brinquedos do Star Wars sempre
exerceram um papel importante na forma
como os fds inferagem com a Saga,”
afirmou a presidente da Lucasfilm, Kathleen
Kennedy. “Eles & inspiraram vérias
geragdes a reviver a experiéncia dos filmes
e criar suas préprias novas aventuras.
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Esses produtos incriveis de Star Wars.
O Despertar da Forca dardo continvidade
a essa tradicdio”.

No Brasil, o filme inspirou criagdes
das empresas Brinquedos Bandeirante;
Candide, Hasbro, Lego, Mattel Multibrink,
Rubies, Toyng e Toyster Brinquedos.

A BRINQUEDOS BANDEIRANTE
apresenta dois langamentos com a marca
da nova superprodugdo. Para encantar
as criancas, a novidade é a Bicicleta 16
Star Wars para estimular o equilibrio e
coordenagdio motora, além da prética
da dtividade fisica. A outra novidade ¢
o Skatenet Max Exireme Star Wars para
quem busca novas aventuras e prefere
manobras radicais.

Na TOYSTER BRINQUEDOS, a linha
é composta de quebra-cabecas e jogos da
meméria e de um superkit do filme, e vem
com quebra-cabegas de 200 pegas, 100
pegas, 120 pegas (granddo), 250 pegas,
além de jogo de meméria com 20 pares,
dominé com 28 pegas.

Os produtos da nova linha Star Wars da
MULTIBRINK séo os bonecos soft do R2-
D2, com enchimento de fibra atéxica, altura:
31 cm; Stormtropper, com enchimento de
fibra atéxica, altura: 32 ¢cm; Darth Vader,
com enchimento de fibra aféxica, altura:
32cm; Yoda, com enchimento de fibra
atéxica, altura: 32 cm e barraca Star Wars
com capacidade para 2 criangas, nas
medidas: 120 cm (altura) x 88 cm (largura)
x 92 cm (profundidade).

A marca CANDIDE traz extensa colecéio
inspirada na saga que leva criancas e
adultos para as aventuras galécticas de
“O Despertar da Forga”. Os personagens
cléssicos que também vdo estar no novo
filme estdio presentes na colecdio. Aparecem
através de laptop, boneco que interage

Linha Star Wars da Candide
J .p.;‘
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Linha Star Wars da Hasbro

Linha Star Wars da Brinquedos Bandeirante
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Linha Lego antecipa cenas reais do Episédio VI
de Star Wars
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com reconhecimento de voz, veiculos com
rédio controle e kits de relégio e rédio.
Além de oferecerem diversdo e conteddo
para os pequenos, sdo objefos de desejo
de colecionadores e, é claro, dos eternos
amantes do longa metragem.

A LEGO continua investindo na saga,
que frouxe & empresa novos fas de vdrias
idades. Foi, inclusive, o primeiro produto
licenciado no portfolio, em 1999. De
l&6 para ¢4, os adeptos de Star Wars ja
esperam ansiosamente as novidades da
parceria, que sempre gera brinquedos
muito aguardados e comentados.

Os destaques incluem: Rey’s Speeder™,
First Order Snowspeeder™, First Order
Special Forces TIE fighter™, Poe’s X-Wing
Fighter™, Transporter™ da Primeira e o
Command Shuttle™ de Kylo Ren.

ARUBIE’S BRASIL, licenciada DISNEY/
LUCAS FILM, participou do evento mundial
“Force Friday”, redlizado no Shopping
Villa Lobos, em agosto passado, na loja
Ri Happy, onde os dficionados puderam
conhecer em primeira mdo as novas
fantasias inspiradas no sétimo filme da
saga. A Rubie’s apresentou as fantasias
inspiradas nos protagonistas  Finn, Rey,
capitio Phasma e o novo vildo misterioso
Kylo Ren.

TOYNG, traz para o mercado uma
linha importada de bonecos interativos e
da nave de Star Wars. A linha chama a
atengdo pelo realismo dos brinquedos e
pelos efeitos de falas e luzes. Na série de
bonecos interativos tem o Darth Vaider,
Stormtrooper, Vildo e o Alien, além da nave
espacial e do boneco robé controle remoto
Ucommand.

MATTEL tem a linha Hot Wheels inspirada
na saga criada por George Lucas, langada
no exterior é composta de um Playset, com
a nave Starship, e os carros do Kylo e do
BB-8.

J& o HASBRO tem como destaque em
sua linha base no episédio VIl da saga o
Veiculo Millenium 3.75 SW E7, icénico, que
vem completo com detalhes inacreditaveis,
vérios compartimentos e superficies, atirador
de projéteis e ainda conta com 3 figuras e o
Dréide eletrénico BB8 SW E7, robé é movido
por controle remoto e tem caracteristicas e
fungdes inspiradas no filme.
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Linha Star Wars da Multibrink
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Linha da Rubie’s Brasil inspirada no longa com

as fantasias do Capitdio Phasma, Vildo Kylo Ren

(adulto), Vildio Kylo Ren (infantil), Fantasia Rey e
Fantasia Finn

o

Linha Star Wars da Mattel

Importada pela Toyng, esta linha se destaca
pelo realismo dos bonecos, que vem com luzes,
sons e fala dos personagens

Linha Star Wars da Toyster Brinquedos

DADOS DE STAR WARS
O DESPERTAR DA FORCA

NUMERO DE LICENGAS: Mais de 70 SKUs
LICENCIADOS DE BRINQUEDOS:
Mattel | Hasbro | Lego | Rubies | Iron

Collectibles | Toyster
CATEGORIAS LICENCIADAS:

* Brinquedos, mais de 70 skus

e Fashion (139 skus)

® Food, Health and Beauty (9 skus)
. Popelorlo (29 skus)

e ‘A AMEACA FANTASMA' Filme de 1999
marca o retorno da franquia as telonas e o inicio de
uma nova trilogia para contar a histéria do jovem
Anakin Skywalker, um escravo do planeta Tatooine,
o predestinado a se tornar o maior Jedi que jé existiu
e responsavel por trazer equilibrio para a forga.

Cronologia de ‘STAR WARS'

¢ 'ATAQUE DOS CLONES’ Anckin jé é um Jedi
em treinamento. Mostra uma personalidade dificil e
rompe com os cédigos da ordem para casar com a
senadora Padmé. Enquanto isso, a Reptblica segue
sendo abalada. A produgéio é de 2002.

¢ ‘A VINGANCA DOS SITH’ No longa de 2005,
o politico Palpatine se revela como Lider da ordem
dos Sith, inimigo dos Jedis, e instaura um império
galdctico, Anakin, assombrado por pesadelos sobre
a morte de Padmé, se junta ao lado negro da forga.
Ele enfrenta seu anfigo mestre Obi-Wan Kenobi e
é mutilado. Palpatine o resgata e o fransforma em
Darth Vader. Padmé dé & luz Luke e Leia e morre.

e 'UMA NOVA ESPERANCA’ Primeiro filme
da saga, de 1977, acompanha a jornada de Luke
Skywalker, filho de Anckin. Ele vive em Tatooine,
mesmo planeta onde o pai morou na infancia,
e desconhece sua origem. Ao encontrar o velho

Obi-Wan Kenobi, ele descobre que seu pai foi
um grande Jedi e parte para receber o mesmo
treinamento, E o jovem o responsavel por destruir
a primeira Estrela da Morte, uma poderosa arma
do Império.

e ‘O IMPERIO CONTRA-ATACA’ No filme
de 1980, Luke treina com Mestre Yoda e luta
contra Vader, numa batalha na qual perde a méo.
A rebelidio sofre vérias derrotas e Han Solo é
aprisionado em carbonita. Luke descobre que Vader
é seu pai e escapa para concluir seu treinamento.

¢ ‘O RETORNO DE JEDI' Luke se torna um Jedi.
Ao lado de Leia, sua irmd, arquiteta um plano
para destruir a nova Estrelada Morte. Palpatine
tenta levar o heréi para o lado negro. Diante da
negativa, tenta matar o heréi. Vader néo sé salva o
filho como mata o imperador e morre na sequéncia.
A rebelidio derrota o Império. O longa é de 1983.
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TENDENCIAS PARA ATRAIR CLIENTES NO VAREJO

Por: Marcos Theodoro Siqueira Filho (*)

s

futuro para os varejistas é oferecer
facilidades,
comodidades e melhorar a cada dia
a experiéncia de atendimento para os
consumidores. Dentre essas vantagens
estio o fornecimento de WiFi em suas
lojos, pois os consumidores estdo
pesquisando cada vez mais informagdes
sobre os produtos que compram, inclusive

cada vez  mais

Sav(w@jpuce

de ofertas e promogdes dos seus produtos.
A promogdo é uma ferramenta importante
para atrair novos consumidores e, dessa
forma, com o Sav@price os varejistas
terdo uma ferramenta de divulgagdo
de promogdes poderosissima, que
possibilitaré agdes de determinados
produtos para consumidores especificos
de um estado, cidade e/ou bairros; ou até

realizando estas pesquisas no momento
da compra. Estas buscas de precos séo,
muitas vezes, essenciais para a tomada de
decisdo de comprar ou ndo aquele item.
Outra evolugdo é a mudanca das
etiquetas com cédigo de barras, que estdio
presentes nas géndolas. Atualmente o
cédigo de barras traz somente o cédigo do
produto; em um futuro préximo os cédigos
de barras traréo mais informacdes, como
a sua composicdo e o percentual de cada
componente. Exemplo: 1% sédio, 2,5%
gordura trans, 0,5% gordura vegetal efc.
Cada vez mais os varejistas buscam
atrair um némero maior de consumidores
para suas lojas, por meio da divulgagdio

para todo territério brasileiro por meio de
disparo de e-mail marketing, banners no
aplicativo e/ou SMS.

Além  disso, o varejista  terd
informagdes gerenciais ao seu alcance
dos  resultados obtidos para cada
campanha  promocional,  podendo
consultar  por exemplo, a quantidade
de pessoas alcancadas por regido, por
produto ou categoria de produto, bem
como confrontar quem visitou sua loja
motivada pela campanha promocional.

O Sav@price proporcionard  aos
varejistas  um  acompanhamento  do
comportamento dos consumidores na
sua loja ou até mesmo na sua regido,

comparando seus resultados obtidos com
as médias de mercado, por produto ou
categorias de produtos. Essa ferramenta
serd poderosa para o alinhamento do
varejista em relacdo aos consumidores.

Nossa visdo é oferecer um servigo para
o varejista sem geracdo de papel, e
além disso, proporcionar uma forma de
mensurar os retornos obtidos sobre os
investimentos em ofertas e promogdes.
Por outro lado, para os consumidores
buscamos  oferecer
praticidades em suas compras.

As melhorias que estamos planejando
para o futuro, s&o: integracdio com o
aplicativos de transito para poder guiar
o consumidor até o enderego da loja do
supermercado escolhido; o “Drive Thru”
que possibilitard ao consumidor efetuar a
compra dos seus produtos por intermédio
do aplicativo, escolhendo o melhor
estabelecimento que oferece o servico; e
agendar a data e hora de retirada das
mercadorias compradas.

economias e

(*) Marcos Theodoro
Siqueira Filho é

CTO & Co-Founder

s Y By do Sav@price
Pr——— (www.savprice.com)
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EM 2016, PREPARE-SE PARA A

NOVA EDICAO ESPECIAL DA

REVISTA BRINCAR
NOVO VISUAL | MAIS DIVERTIDO
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QUATRD ESTACDES

VISITE NOSSA HOME PAGE
www.revistabrincar.com.br
redacao@revistabrincar.com.br
lf facebook.com/revista.brincar

Desenvolvemos tecnologia e inovacado
especialmente para o seu bebé.

Qualidade aprovada por todas as mamaes!
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Fique por dentro de todas os novida
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Temos orgulho em anunciar que a nossa
boneca Doces Piruetas ganhou o selo
de Honra ao Mérito.

O prémio é concedido aos produtos
que alcangam o conceito maximo
em todos os itens avaliados no projeto
GUIA DE BRINQUEDOS 2016 - ABRINQ.
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