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Apos alta nos juros, o presidente do Banco Central Rober- Ago/Set - 2024
to Campos Netgjoga contra e \./Ial|da altg do dolar, o maior DIRETOR DE REDACAO:
patamar em dois anos e meio, ja o presidente Lula reage e Eduardo Santos

volta a fazer criticas. Uma pergunta se faz premente: afinal, o
Banco Central é mesmo independente? Emmerson Pinho e Katia Sallun
Ainda falando de Economia, um levantamento da Circana Tel: (11) 95859-0209
aponta que o Natal e o Dia das Criangas sdo responsaveis por s
40% das vendas anuais do setor. O mercado de brinquedos no
Brasil apresenta uma clara sazonalidade, com um pico signifi-
cativo de consumo concentrado no segundo semestre do ano.
Ja outra pesquisa aponta que 79% dos brasileiros pretendem
comprar presentes para o Dia das Criangas. .
Com base nisso, a Brincar preparou uma secao Vitrine pra la de r 4

especial, com mais de uma centena de produtos que certamente
|
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Claudia Moura (textos); Laureni Fochetto (fotografias);
Carlos Marien (colunista); Cefas Nobre e Daiwis M. Ferreira e
Ricardo Dantas (artes e diagramacao)

fardo o mix dos lojistas mais vastos e preparados para este momento.

Sabemos que essa amostra é pequena diante dos milhares
de produtos disponiveis nas lojas fisicas e e-commerce, mas
acreditamos que possa ser uma contribuicdo na hora da compra.

Convidada pela Associacao de Lojistas de Brinquedos do Bra-
sil (ALBB), a revista Brincar participou de evento épico ocorrido
em agosto no Novotel Morumbi, em Sao Paulo, que reuniu
cerca de 200 pessoas. Trazemos nesta edicdo os detalhes do
evento onde a entidade de classe aproveitou a presenca de seus
associados e fornecedores para apresentar ideias e propostas
para alavancar os negocios na cadeia do varejo brasileiro.

Ainda falando da se¢do Associagdo, neste periodo que antecede a
data mais importante para o setor de brinquedos, a ABRINQ langou
a campanha com O tema é: Dia das Criangas € dia de brinquedo pra
todo mundo. “Mais que uma campanha”, diz a entidade “estamos
langando um movimento pelas nossas criangas, que encontram nas
brincadeiras a oportunidade Unica para desenvolverem a criativi-
dade e sonharem com o futuro. O Dia das Criancas esta chegando
para nos lembrar do nosso papel como pais, maes, cuidadores e
educadores. Dia das Criangas é dia de brinquedo pra todo mundo.”

Trazemos também uma amostragem do que foram as Feiras
Regionais, realizadas de norte a sua do pais.

Em Produto, mostramos as pilhas Elgin, que além de estampar
Sonic, o ouri¢o veloz nas embalagens de suas pilhas e baterias, a
marca brasileira coloca especialista para falar sobre qual o melhor tipo )

o 0 EDITORA QUATRO ESTACOES EIRELI
e esclarecer qual modelo se encaixa de acordo com a necessidade. Redacéo, Publicidade e Administracio

Na secdo Certificacdo trazemos o alerta o do INMETRO sobre o Av. Itaberaba, 982 - Sala 6 - Freguesia do O
uso indevido do selo de conformidade para réplicas de armas com e o e o s e
projéteis de bolas de gel, que segundo o 6rgéo nao sao brinquedos.
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Brincar, € uma publicacdo bimestral da Editora Quatro Estacées,
que nos termos dos Artigos 8° e 9° da Lei 5250/67 e Artigos
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Na ‘onda’ do grande sucesso do cinema nacional Ainda www.revistabrincar.com.br
Estrou Aqui, do cineasta Walter Salles, apresentamos o jovem r;gacao@revistabrincar'combr
. . . . facebook.com/revista.brincar
ator Guilherme Silveira que estrou na dramaturgia neste longa e e

e fala sofre a sua infancia. YOUTUBE @revistabrincar
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E s6 conferir.
Boa leitura a todos
Os Editores
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Lider participa do quadro Tunel dos
Sonhos no programa Do Ratinho e
faz doacao de brinquedos

Lider Brinquedos, na pessoa do seu diretor
Geraldo Zinato, participou do quadro Tdnel
dos Sonhos no Programa do Ratinho, do
SBT, exibido no dia 11 de setembro.

No quadro, um Trupe de Palhagos, comandada
Augusto, o doutor Xarope, palhago voluntario,
foi até o programa televisivo para ganhar um
sapato de palhago, que a produgdo do Programa
do Ratinho conseguiu uma doagao.

A Lider Brinquedos fez a doagdo de mais 400
brinquedos ao coletivo Alegria que Contagia,
durante o seu programa no SBT

y

Mais que isso, a Trupe Alegria
que Contagia, que anima ambientes
hospitalares em Sao Paulo de forma
voluntdria, foi surpreendida com a
doacdo de mais de 400 brinquedos
produzidos pela Lider Brinquedos.

0 empresario Geraldo Zinato, di-
retor da Lider Brinquedos foi até o

Geraldo Zinato, da Lider Brinquedos (a esq.) ao lado do
apresentador de TV Ratinho, durante o seu programa no SBT

y

Programa e em conversa com o apre-
sentador Carlos Massa, o Ratinho, e
disse que considerava muito importante o trabalho
dos voluntdrios nos hospitais para levar alegria
para estas pessoas.

“Quando a producao do seu programa me
procurou e me contou a histéria dos meninos, eu
fiquei sensibilizado e resolvi doar toda a nossa
linha que tem mais de 400 brinquedos aqui,
porque acho isso muito bacana.

Vocé sabe que hoje a criangada brinca pouco,
ndo é igual a gente quando era pequeno, hoje fica

muito no celular.

Mas nenhuma crianca no Brasil deixa de
ganhar brinquedo. Acho que todos ganham

brinquedo.

o primeiro semestre de 2025, Sao

Paulo (SP) ganhara o terceiro Parque

dos Smurfs do mundo e o primeiro da

Ameérica Latina, a VILA DOS SMURFS
PARK. Situado no bairro da Satde, na Zona Sul da
capital, com uma drea de mais de 5 mil metros
quadrados, o parque de diversdes promete se tor-
nar uma das maiores opgdes de entretenimento
indoor da América Latina, oferecendo um universo
de fantasia e diversao para todas as idades.

O responsavel por trazer o parque para 0
Brasil é Ricardo Marques, fundador da 4ACT
ENTRETENIMENTO.

A VILA DOS SMURFS PARK em Sao Paulo
sera o terceiro parque dos Smurfs do mundo,
acompanhando os ja estabelecidos em Xangai e
Dubai. Com uma proposta original de experiéncia
imersiva e Unica, o parque oferecerd 17 atragdes
diversificadas, incluindo uma montanha-russa no
escuro, uma imersdo dentro de um Dome Theater,
simuladores de realidade virtual, um brinquedao

Parque dos Smurfs sera inaugurado
na cidade de Sao Paulo em 2025

totalmente tematizado,
teatro voador, shows
a0 Vvivo, e uma imersao
completa na terra dos
Smurfs.

Os visitantes iniciam
sua jornada no “Expresso
Smurfencantado”, que
os transportara do mun-
do real para a vila dos
Smurfs. Um dos desta-
ques é o portal magico
onde todos serdo “trans-
portados” na altura dos
Smurfs, vivendo a fan-
tasia de serem do tama-
nho de trés magas. Além
disso, o parque contara
com trés areas temati-
cas, a Vila dos Smurfs,
a Floresta Encantada e
a Terra do

Destinado a criangas
de 2 a 14 anos e suas
familias, a VILA DOS
SMURFS PARK promete
ser um espago onde pais
e filhos poderdo compar-
tilhar juntos momentos
de alegria e nostalgia.
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0 brinquedo é essencial para a crianga e
temos que incentivar o brincar. Nao podemos
deixar passar o Dia das Criancas e o Natal desper-
cebidos e nao mostrar o brinquedo. A gente esta
numa campanha da Abring, que quer resgatar
que a crianga brinque. Resgatar o brincar”, disse
Geraldo Zinato.

Ele fez questao de participar do quadro fazen-
do a doagdo de brinquedos da Lider, para ajudar
ao trabalho do palhago Dr. Xarope e sua trupe
Alegria que Contagia, nesta importante missao
de assisténcia humanitaria.

Bob’s traz o universo de “Miraculous

- As Aventuras de Ladybug e Cat Noir”
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m comemora-

¢do ao més das

criangas, o Bob's,

pioneiro no seg-
mento de fast food
no Brasil, lanca uma
campanha especial
em parceria com a
Miraculous Corp, que
apresentara 0s perso-
nagens super-herois
de Miraculous™ - As
Aventuras de Ladybug
e Cat Noir, a série ani-
mada que cativou mi-
[hdes de jovens fas em
todo 0 mundo. A partir
do dia 8 de outubro,
Ladybug (Marinette) e
seu fiel parceiro Cat
Noir (Adrien) estarao
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ao lado de outros personagens queridos da série
em uma colecdo exclusiva de miniaturas.

A campanha faz parte da estratégia da linha
Bob’s Play, que desde 2023 vem criando lagos
com o pablico infantojuvenil. Com base no sucesso
dos dltimos lancamentos e no feedback positivo
de pais, maes e criancas, a marca decidiu levar
essa conexao a um novo patamar, mergulhando
no universo de Miraculous.

Leve as aventuras de Ladybug para onde
quiser

Na compra de um Combo Bob'’s Play - que
inclui um sanduiche ou franlitos, um suco
Del Valle Kapo e batata pequena — os fas de
Ladybug e Cat Noir podem levar para casa uma
miniatura de um dos quatros personagens
iconicos: Ladybug, Tikki, Cat Noir ou Plagg.
Essas miniaturas sdo projetadas para serem
facilmente fixadas em mochilas, lancheiras e
outros acessorios.

Foto: Divulgagao



Exposicao Castelo Ra-Tim-Bum 30
anos volta a Sao Paulo

ara celebrar um dos mais premiados pro-

dutos audiovisuais da histéria da televisao

brasileira, a Fundagdo Padre Anchieta, em

parceria com a Boldly Go Entretenimento e
0 Atelier Casa do Trem Cenografia, promovem a
partir do dia 18 de outubro, na capital paulista,
a exposicdo Castelo Ra-Tim-Bum 30 anos. A
mostra, que serd a maior realizada no Brasil,
vai ocupar mais de 600m? com 18 ambientes,
mais de 200 fotos do acervo inédito, no Solar
Fabio Prado.

Durante a experiéncia, mesmo 0s visitantes
que ja foram a outras edigdes da exposicao,
poderdo encontrar cendrios inusitados, como o
Atelier de Criatividade, com espagos reservados
para contar a histéria dos roteiristas e cinegra-
fistas, criagdo musical da série e figurinos. Ha
ainda, um local com bonecos originais feitos pelo
artista plastico Jésus Séda.

Nesta edi¢do, uma das surpresas da mostra
serd o Hall do icénico Dr. Victor, uma homenagem
ao ator Sérgio Mamberti, onde estarao expostos o
figurino original, varias imagens e textos inéditos.

Outra novidade € o uso da tecnologia na ex-
posicdo no livro magico que ficara apresentando
os poemas de todos os episddios da série QR Code
para acessar o audioguia, uma imersao durante
a visita com a voz da personagem Penélope, a
reporter popular que apresentava seu proprio

Série original “0O Picapau Amarelo”
chega a todos os lares com o

lancamento do +SBT

SBT celebra os 105 anos da obra infantil

mais famosa de Monteiro Lobato com um

presente para toda a familia. Desde o dia 01

de julho, a série original “O Picapau Amarelo”
estd disponivel na versao beta do streaming gra-
tuito +SBT onde todos poderdo acompanha-la no
lancamento oficial da plataforma. Uma criagdo de
Jefferson Candido adaptada da obra de Monteiro
Lobato, a série chega com uma nova roupagem,
onde a turminha sai dos livros para as telinhas ao
longo de 15 episddios que apresentam histérias
baseadas na obra original.

Uma forma de entretenimento para todas as
idades, a primeira temporada sera ambientada na
aconchegante casa interiorana com o proposito de
trazer aprendizados e diversdo através da drama-
turgia. Experimentos, masicas, receitas, contos e
fabulas valorizam a cultura e o folclore em episodios
recheados de aventura e encanto.

Os espectadores vao acompanhar Dona Benta,
Tia Nastdcia, Emilia, Pedrinho, Narizinho, Marqués
de Rabico e Visconde de Sabugosa em muitas

telejornal no seriado, interpretado por
Angela Dippe.

Aos apaixonados pelos bonecos,
todos tiveram sua regravacao produ-
zida pelos dubladores da época com
frases novas que remetem a histéria
e legado aos 30 anos do Castelo
R&-Tim-Bum.

No ano em que a TV Cultura
completa 55 anos, também celebra
trés décadas de um dos maiores sucessos da
emissora, o Castelo Ra-Tim-Bum, que marcou di-
versas geragdes. A nova exposicao no Solar Fabio
Prado proporcionara aos visitantes uma viagem
no tempo, com muita nostalgia e emogdo, em

Ocupando mais de 600m2 do Solar Fabio
Prado, a mostra conta com 18 ambientes, mais
de 200 fotos e acervos inéditos do seriado

y

aventuras e quadros, dentre os quais “As
Receitas da Tia Nastacia” e “Experiéncias
do Visconde”, que irdo fazer com que as
criangas do outro lado da tela aprendam
brincando. Em “Serdes de Dona Benta”
e “Historias da Tia Nastdcia”, contos
populares e histérias do mundo entram em cena
com muita magia do faz de conta e do Pirlimpimpim
para agucar a imaginacao e o lado ludico de todos.

Tem também o “Emilia Visita”, onde a per-
sonagem leva o publico mirim para conhecer um
lugar curioso ou animais para mostra-los em seu
habitat natural. Outro atrativo serd “A Radio do
Picapau Amarelo”, com o langamento de musicas e
sete clipes musicais interpretados pelos atores para
envolver as criangas e compor a trilha sonora da
série, com os dois primeiros albuns ja disponiveis
em todas as plataformas digitais de dudio.

Com um elenco formado por grandes artistas,
a producdo traz Bibba Chuqui como Tia Nastdcia,
Patricia Mayo interpretando Dona Benta, Hugo
Carvalho dando vida ao Visconde de Sabugosa

GIRO DE MERCADO

Nadja Kouchi/TV Cu\tu..ra/Divngagéo

meio aos espagos e personagens deste classico
Castelo que encanta criancas, adolescentes e
adultos desde a década de 90 até os dias atuais.

Os ingressos para a Exposicao Castelo Ra-
Tim-Bum 30 anos j4 estdo a venda e o funcio-
namento da exposicao sera de tercas as sextas,
das 12h as 20h e sdbados, domingos e feriados,
das 10h as 20h (sujeito a lotacao).

Realizado no MIS (Museu da Imagem e do
Som) em 2014 e no Memorial da América Latina
em 2017, a exposicdo do Castelo Ra-Tim-Bum
coleciona elogios de visitantes e da critica espe-
cializada. Multiddes formaram filas nos museus
para visitar os iconicos cenarios como o Hall
do Castelo, a Sala de Mdsica, a Biblioteca, o
Quarto do Nino, entre outros espagos favoritos
do publico. Juntando as duas mostras, mais de 1
milhdo de visitantes passaram pelas instalagdes
do Castelo apenas na capital paulista.

e Débora Gomez no papel da boneca Emilia. Ja
Pedrinho sera vivido por Felipe Lago, enquanto
Marianna Santos encarna Narizinho, tendo ainda
Adilson de Carvalho como o Marqués de Rabico.
Ao longo da trama, muitos outros atores convida-
dos dardo vida a Cuca, Saci, Peter Pan, Anjinho,
entre outros.

No primeiro episodio, o pablico vai acompanhar
a historia do Marqués de Rabicd e como ele se
tornou amigo de Narizinho. Depois, em “Serées de
Dona Benta”, conhecer a historia dos sete leitdezi-
nhos que nasceram ali no sitio. Nas “Receitas da
Tia Nastacia”, ela ird ensinar como fazer ‘pipocas
coloridas’, a comida favorita do Rabicé. E, nas
“Experiéncias do Visconde”, ele e Emilia ensinam
a garotada uma experiéncia com ovos. A diversao
acontece do comego ao fim.

brincar 7
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Guilherme

Silveira estreia na
cinematografia no
longa Ainda Estou
Aqui, de Walter Salles

uem acompanha o cine-
ma nacional recebeu uma
grande noticia, quando o
longa metragem Ainda
Estou aqui despontou para
a critica e o publico de grandes festivais
internacionais, como o de Veneza, na
Italia, em setembro, onde saiu vencedor
do prémio de Melhor Roteiro.
“Estamos felizes de ir a Veneza
com um filme tdo pessoal. O livro de
Marcelo me marcou profundamente,
e nos convida a olhar essa histéria do
ponto de vista de sua mae, Eunice. No
centro desse relato hd uma mulher que
teve que se reinventar e romper com os
lagos patriarcais das familias brasileiras.
Eunice, em sua contencao, tragca uma
forma de resisténcia incomum. O livro e
o filme podem ser vistos como
um relato sobre a reconstrucdo
de uma memoria individual
conduzida por essa mulher, que
se sobrepde a busca pela re-
construgdo da memoria de um

Fotos: Alile Darao Nawale/Primeiro Plano/Divulgagéo
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0s amigos se reuniam

O JOVEM ARTISTA ESTREOU NA CARREIRA ARTISTICA

VIVENDO A FASE CRIANCA DE MARCELO RUBENS PAIVA NA

TELONA, AO LADO DE SELTON MELLO E FERNANDA TORRES

pais, o Brasil.
Essa sobre-
posicdo en-
tre o pessoal
e o coletivo
é uma das
razdes pelas
quais quis
fazer este
filme. A bus-
ca da familia
Paiva se con-
funde com a
luta pela redemocratizacdo do Brasil”,
explicava o diretor Walter Salles, antes
do embarque.

Para Marcelo Rubens Paiva, a partici-
pacdo de "Ainda Estou Aqui” no Festival
de Veneza é um presente a sua familia,

na locagdo, a beira da praia

descendente de italianos.
“Ter um livro adaptado por
Walter Salles, que conheceu
minha familia e viveu aquele
periodo como testemunha,
honra a nossa familia”, co-
mentou o escritor.
Guilherme Silveira, o
ator mirim do filme em
questdo, que viveu jus-
tamente o escritor, fala
um pouco de sua primeira

£

experiéncia de atuacdo: “Foi uma ex-
periéncia muito emocionante pra mim.
Fazer um filme tdo importante pra
compreensdo dessa época historica
no Brasil, que foi a ditadura militar de
1964, é algo muito marcante. Também
fiquei muito feliz em trabalhar ao lado
de atores incriveis como os do longa.
Fora os momentos de grava¢des na
praia, onde sempre me diverti muito. E
entrar na histéria de outra pessoa é mui-
to desafiador e interessante também.”

O jovem artista, hoje com 13 anos,
fala do aprendizado que vocé levou
desse trabalho.

"Aprendi com o filme a importancia
da histéria da familia do Marcelo para
a histéria do Brasil, aprendi mais sobre
a ditadura e sobre memoria. E sendo
meu primeiro trabalho, aprendi sobre
ter mais responsabilidade, aprendi
sobre representar, atuar, os diferentes
profissionais envolvidos numa producdo
e muitas outras coisas legais.”

Antes do filme, seu Unico trabalho
havia sido uma propaganda pra uma
marca de roupa ‘gringa’, “quando era
bem pequeno”, lembra Guilherme.

Durante as gravacdes de Ainda Estou
Aqui ndo faltaram incentivadores ao
trabalho dele.

“Durante esse periodo do filme
minha familia toda me incentivou de


mailto:bhtoys%40bhtoys.com.br?subject=Interesse%20em%20produtos%20Amoeba
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diferentes formas e maneiras. Minha
mae, Gabriela, que é professora de
design grafico e minha avd me acom-
panharam em praticamente todas
as gravacoes participando de todo
0 processo. Mas também tive outros
incentivos como do meu pai, Thiago,
gue é engenheiro mecanico, meus tios,
amigos e todos que convivo”, revela o
ator mirim.

Sobre os proximos desafios da sua
carreira, Guilherme Silveira fala que pre-

tende “entrar no teatro para seguir na

carreira e fazer outros trabalhos como

esse. Fui também muito incentivado a

Guilherme Silveira, ao lado de Cora Ramalho,

sua irm4, e seus pais Selton Mello e Fernanda

Torres na trama, com o diretor Walter Salles
(dir.), durante o Festival de Veneza
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interpretam Marcelo Rubens Paiva, posam
com o escritor

isso pelas pessoas com quem trabalhei,
como o Selton, a Fernanda e as minhas
irmas no filme.”

Seu brinquedo preferido é uma bola, ja
que é fa de futebol e quando pode, vai a
praia jogar “altinha” ou futvolei. A paixao
é tanta, que mesmo em dias de chuva, ele
troca o futebol por outro hobbie, mesmo
que seja no videogame na ocasiao.

\

PERFIL '

PING-PONG:

Nome completo: Guilherme Silveira Barbosa
Freitas de Almeida

Data de Nascimento: 29/12/2010

Série e colégio: 8° ano da Escola Parque

Qual livro mais gostou? A autobiografia do Pelé
Trilha sonora preferida? Curti muito a do meu
proéprio filme, com mdsicas brasileiras
Filme/Animacao? Além de Ainda Estou Aqui,
gosto de Cidade de Deus e da série Umbrella
Academy

Cantor ou cantora que admira? Gosto muito
do Seu Jorge, faz misica e atua

Um sonho? Viajar muito, ir para Madrid e jogar
pelo Real Madrid! E ganhar o Oscar (risos)
Viagem que mais gostou? Chile com a minha
mae e meu padrasto e pela primeira vez vi neve
Quem sao seus melhores amigos? Tenho varios
da minha escola antiga e da minha atual, mas os
melhores mesmo sao: Nicolas, Gael, Vicente e Theo
Tem alguma mania? A mania de jogar futebol
Cor preferida? Azul

Um lugar que mais gosta de ir? Com certeza
praia pra jogar altinha e surfar e a pousada da
minha tia, em Mirantao, perto de Visconde de Maua
Que herdi da ficcao gostaria de ser? Flash
porque ele é muito rapido e queria ser assim.

Awoeba 0
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Elgin renova
parceria com
Sonic

Elgin, empresa que atua

nos setores de bens de

consumo, ar-condiciona-

do e eletrodomésticos,

energia solar, refrigeragao
comercial e automacao comercia,
fortalece sua parceria com a Sega of
America e renova por mais dois anos
o direito de uso do personagem Sonic
nas suas embalagens da linha de pilhas
e baterias.

O ourico veloz, estampado nas em-
balagens, alavancou os resultados no
ano passado. "Em 2023, nds dobramos
o faturamento em pilhas e em 2024
pretendemos ter uma alta de 30%.
Com foco em agdes de marketing,
temos um filtro de jogo no Instagram
e vamos ter outras a¢des para apro-
veitar o lancamento do terceiro filme
do Sonic que sai neste ano”, destaca

o ik . W
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Pilhas Alcalinas Kits Promocionais da Elgin, com o Sonic '

ALEM DE ESTAMPAR O OURICO VELOZ NAS EMBALAGENS DE SUAS
PILHAS E BATERIAS, A MARCA BRASILEIRA COLOCA ESPECIALISTA

PARA FALAR SOBRE QUAL O MELHOR TIPO E ESCLARECER QUAL
MODELO SE ENCAIXA DE ACORDO COM A NECESSIDADE.

/

Patricia Lima, Diretora de Bens de
Consumo da Elgin.

Com um portfélio com mais de 600
itens de bens de consumo, o destaque
deste ano vai para as linhas de pilhas
e baterias, disjuntores, casa inteligente
e Iluminacao. "Com pilhas e baterias,
temos trabalhado, principalmente, a
questdo de marketing. Renovamos o
contrato por mais dois anos de uso do
personagem Sonic como representante
dessa linha e sdo com esses produtos
que queremos crescer nossa participa-
¢do nos canais alimentar e farmacias.
Além disso, estamos prepa-
rando novidades ligadas a
embalagens, como kits de
pilha", ressalta Patricia.

Pilha comum x pilha re-
carregavel: vocé conhece
a diferenca?

Especialista da Elgin
fala sobre qual o melhor
tipo e esclarece qual mo-
delo se encaixa de acordo
com a necessidade

10 brincar
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Pilhas sao aparelhos geradores ca-
pazes de transformar energia quimica
em energia elétrica. Elas estdo muito
presentes em nossas rotinas, sendo
amplamente utilizadas para permitir
o funcionamento de diversos dispo-
sitivos sem a necessidade de ligagao
com uma rede de eletricidade. Mas
vocé sabe qual modelo é mais indicado
para cada uso?

Por mais semelhantes que sejam,
os modelos apresentam caracteristi-
cas Unicas que fazem a diferenga no
uso. Para aprender a melhor forma de
utiliza-las e auxiliar os consumidores
a terem um desempenho satisfatério,
Douglas Muniz, especialista em pilhas
e gerente de produto na Elgin, empre-
sa que atua nos setores de bens de
consumo, ar-condicionado e eletro-
domeésticos, energia solar, refrigeracdo
comercial e automacao comercial,
esclarece as principais diferengas entre
pilha comum e a pilha recarregavel
para vocé escolher a melhor opgéo.
Veja a sequir:



1- Pilhas comuns

Também conhecidas como pilhas
secas ou de Zinco, sdo indicadas para
equipamentos que exigem descargas
elétricas leves e continuas, ou seja,
que consomem pouca energia, COMo
o controle remoto, relégio ou lanter-
nas. Dica de ouro: segundo Muniz, a
mistura de pilhas também influencia
a durabilidade e a qualidade do de-
sempenho delas. "Quando elas forem
trocadas, substitua todas ao mesmo
tempo e sempre use 0 mesmo tipo
e modelo. O uso de tipos diferentes,
misturando alcalinas e comuns, pode
nao apenas fazer a pilha durar menos,
como também provocar vazamentos e
sujeira”, explica.

2- Pilhas
recarregaveis

O uso desse
tipo de produto
€ adequado para
aparelhos que
consomem muita
energia e necessi-
tam que as pilhas
sejam trocadas em
curto espaco de
tempo. Pessoas
que utilizam mou-
se, teclado sem fio,

Pilhas e Baterias Recarregaveis da Elgin, com o Sonic

sempre carrega-
dos e prontos para
serem utilizados.
Por isso, elas séo a
0p¢ao mais apro-
priadas pelo seu
custo e por serem
ecologicamente
melhores. "O mo-
delo NiMH (Niquel
Metal Hidreto) é a
pilha recarregavel
mais usada, ja que
€ a mais duravel,

Pilhas e Baterias de Zinco da Elgin, com o Sonic

PRODUTO

y

possui maior capa-
cidade de recarga,
além disso, ndo possui cadmio e nao
desenvolve o “efeito memoria”, explica

y

flashes de came-
ras fotograficas e brinquedos, por
exemplo, precisam desses objetos

Pilhas e Baterias Alcalinas da Elgin, com o Sonic.

o gerente de produto da Elgin.

Mas, afinal, qual
é a principal dife-
renca entre elas?

Como o préprio
nome diz, a pilha
recarregavel pode
ser reenergizada
mais de uma vez
em contato com
a rede elétrica.
No entanto, apds
uma determina-
da quantidade
de usos, ela tam-
bém precisa ser

descartada, pois vai perdendo a sua
eficiéncia. As pilhas recarregaveis da
Elgin possuem alta duracao e tem a
capacidade de se reenergizar 1000
vezes. A pilha comum, por sua vez,
vem com uma carga de fabrica e ne-
cessita ser descartada logo ap0s a sua
energia acabar.

E como fazer o descarte correto?

E sempre bom reforcar sobre o
descarte das pilhas, pois algumas delas
trazem substancias toxicas (metais) em
sua composi¢ao, que podem impac-
tar negativamente o meio ambiente
quando o destino dela ndo acontece
do modo adequado. Algumas empre-
sas, lojas e até prédios ja recolhem as
pilhas e dao a elas um destino correto.
E papel do consumidor procurar por
locais que fazem esse tipo de coleta.

De forma geral é importante aten-
tar-se as escolhas de pilhas para evi-
tar problemas futuros. Isso garante
seguranca ao consumidor e qualida-
de do brinquedo escolhido. “Fique
atento as instru¢des e a montagem
dos brinquedos, que deve ser sempre
acompanhado de um adulto, pois elas
podem ocasionar, em alguns casos,
sérios riscos a saude dos pequenos”,
finaliza Douglas Muniz.

Mais informacoes podem serem
acessadas pelo website da marca:
Elgin, de pilhas e baterias.
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ALBB promove
evento épico
com foco no
fortalecimento
do setor
varejista de
brinquedos

m dia intenso e cheio de
energia positiva.
Foi com esse espirito
de garra e de luta, que
aconteceu o encerramento da
32 Convencao da Associacao de
Lojistas do Brasil, ALBB.

O evento foi realizado no
Novotel Morumbi, em Sao Paulo
e reuniao cerca de 200 pesssoas,
entre associados da ALBB, fabri-

&) ALBB foi “Uniao

ASSOCIACAO DE LOJISTAS REUNIU EM SAO PAULO SEUS ASSOCIADOS
E FORNECEDORES PARA APRESENTAR IDEIAS E PROPOSTAS PARA
ALAVANCAR OS NEGOCIOS NA CADEIA DO VAREJO BRASILEIRO.

A apresentacao foi de Miguel
Vives, que hoje é consultor de
negocios, mas que durante mais
de 20 anos atuou na area de en-
tretenimento, tendo ocupado o
cargo de CEO da The Walt Disney
Company Brasil.

: O tema da 3°
1 Convencao da
Associacao de
Lojistas do Brasil,

e transforma-
¢ao do Varejo do
Brinquedo”, profe-
rido com insisténcia
pela presidente da

alavancando resultados e fortale-
cendo o mercado.”

Na programacao do dia, tam-
bém estava a apresentagdo do Dia
do Brincar, “evento crucial para ala-
vancar as vendas de brinquedos no
primeiro semestre no Brasil” e que

Fotos: Emmerson Pinho

entidade, Renata
' Falcone Blanc, que

disse: “A unido se

fortalece quando
compartilhamos ideias, recursos e
experiéncias, estabelecendo uma
base solida para o sucesso mutuo,

|

Renata Falcone Blanc, presidente da Associacao de lojistas
do Brasil (ALBB), durante a convencao: “A unido se fortalece
quando compartilhamos ideias, recursos e experiéncias”

Miguel Vives, consultor de negdcios, foi o anfritrido
da 32 Convengdo da ALBB, realizada em S&o Paulo

y

deve acontecer em 11 de junho do
préximo ano para promover o valor
do brincar.

cantes, importadores, e represen-
tantes, licenciadores, consultores e
imprensa especializada.

(@revistabrincar) « Fotos e videos do Instagram
479 seguidores, 72 seguindo, 127 publicacdes - Vejas as fotos e videos de (@revistabrincar)

instagram.com

. . . . . BREVISTABRINCAR
Siga a gente no insta: https://instagram.com/revistabrincar 12:30 S
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0 tema da 32 Convengdo foi “"Unido e Transformagéo do Varejo do Brinquedos”,
proferido com insisténcia pela presidente da ALBB, Renata Blanc (a dir., sentada)

Synésio Batista, presidente da ABRINQ, falou
da campanha publicitaria “Dia das Criangas E
Dia de Brinquedo Pra Todo Mundo”
O roteiro do encontro de brin-
quedeiros também reservou es-
pago para que os licenciadores

ALBB homenageia a
‘velha guarda’ dos
brinquedeiros

Semaan Halim Mouawad, com a
esposa; ao fundo o filho Marcelo
e Renata Blanc, da ALBB

ASSOCIACAO

1.,

0 evento foi realizado nas dependéncias do Novotel Morumbi, em S&o Paulo, e
reuniu cerca de 200 pessoas entre lojistas da ALBB, fabricantes, importadores,

representantes, licenciadores, consultores e imprensa especializada

pudessem apresentar as novidades
das suas franquias e as oportuni-
dades para o setor de brinquedos.
Se apresentaram as seguintes
empresas: Redibra, ZAG, Warner,
Universal e Paramount.
Especializada em levantamento
de dados estratégicos para di-
versos mercados, inclusive o de
brinquedos, a Circana falou sobre
o potencial que o segmento de
brinquedos tem através dos dados,
e ressaltou que o evento foi uma
oportunidade de trazer essas opor-
tunidades para essa industria para

32 Convencao da ALBB teve um momento

‘pra |d" de especial, quando na pessoa de

sua presidente Renata Blanc, homenageou
dois baluartes do comércio de brinquedos, de Sao
Paulo e do Brasil.

Primeiro subiu ao palco para recebeu a placa
de Honra ao Mérito o fundador da Semaan
Distribuidora, o Sr. Semaan Halim Mouawad.

Ele agradeceu as palmas dos presente e pre-
feriu uma frase autoral que emocionou a todos.

Halim Wadih El Ness, ao lado do filho
Rogério (a esq.) e Renata Blanc

Daniel Marimoto, da Circana, falou sobre o
potencial que o segmento de brinquedos
tem através dos dados

ter um maior alinhamento entre
todos os varejistas e poder conti-
nuar impulsionando o crescimento
do mercado.

A palestra da ABRINQ), entida-
de representativa dos fabricantes

“Se pudesse escolher entre mil vidas, escolheria
a minha propria, porque nas outras eu ndo teria
vocés.”

Em seguida, Renata Blanc fez a leitura da
inscricao da placa em homenagem ao fundador
do Grupo Barao Distribuidor, Halim Wadih El
Ness, assim como ja tinha feito anteriormente
com Sr. Semaan.

Ela destacou os anos de “dedicagao, responsa-
bilidade e competéncia na histéria da distribuicdo
de brinquedos. Os grandes homens deixam mais
que simples lembrancas, deixam um legado a
ser seguido pelas futuras gerages. Parabéns, o
senhor cumpriu com o seu papel e eu tenho muito
orgulho de hoje estar aqui te dando esse prémio.”

Halim agradeceu a homenagem e destacou a
oportunidade de “em especial aos amigos da velha
guarda que tivemos a satisfacdo de rever aqui. £
isso! A vida é isso: eu passo pro meu filho, meu
filho passa pro meu neto, e vamos pra frente.”
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Larissa Chiba da UNIVERSAL, falou das
oportunidades de licenciamento das marcas

Ana Saraceni da redibra, falou das
oportunidades de licenci to Lucas Toon

Julia Mengai da Paramount, falou das
oportunidades de licenciamento Dora Aventureira

Thienne Ribeiro da ZAG, falou das oportunidades
de licenciamento Miraculous Day

Edmour Saiani (a dir.) consultor de varejo tratou
da abordagem do cliente no ponto de venda

14 brincar

Sérgio Cury da Mimo Toys, participou dos debates
sobre a cooperagio entre a industria e comércio

de brinquedos nacionais revelou,
através de seu presidente Synésio
Batista da Costa a campanha pu-
blicitaria "Dia das Criancas E Dia de
Brinquedo Pra Todo Mundo”, que
ja esta em curso e que tem como
objetivo mostrar as variaveis em
relacdo a aspectos novos de con-
corréncia de outros produtos com
os desejos das criancas, o Dia das
Criancas, a incrivel concorréncia
do ambiente digital, os influencers,
inovagdes nos desejos delas e das
familias, sem falar na iminente re-
versao da curva de natalidade no
Brasil e demais paises.

Depois de completar 10 anos
de existéncia, a ALBB esta cons-
tantemente se reestruturando,
prova disso é a reestilizagdo
da sua logomarca, a criagao de
um mascote, o ALBB, também
a organizagao do seu Plano de
Integracao e Organizacao, em
que foram constituidos quatro
pilares, formados através de co-
missoes de acordo com necessi-
dades e atividades comuns aos
associados. Assim, alguns de seus

Clovis Buso da Brinquedos Estrela, também
opinou sobre as necessidades comuns do setor

membros foram divididos em co-
missOes: Administrativa, Comercial,
Marketing e Suprimentos.

Outro momento igualmente
emocionante foi a homenagem
a dois baluartes do mercado de
brinquedos (veja box na pagina
13 desta edicao): Halim Wadih El
Ness, fundador da Bardo distribui-
dor e Semaan Halim Mouawad,
fundador da Semaan Distribuidora.
Ambos foram agraciados com pla-
cas alusivas a homenagem da ALBB.

A palestra do consultor de vare-
jo Edmour Saiani tratou da aborda-
gem do cliente no ponto de venda
e como a jornada de compra pode
ser uma experiéncia prazerosa para
o consumidor.

E no encerramento, Miguel
Vives e Renata Blanc, subiram ao
palco para agradecer e provocaram
nos presentes um momento de

introspeccao para uma lembranga
daquela pessoa especial que fez
cada chegar ali até o momento e
quanto isso foi importante para
cada uma delas.

Depois de completar 10 anos de existéncia, a ALBB esta constantemente
se reestruturando, e seus membros agora estdo divididos em comissoes:
Administrativa, Comercial, Marketing e Suprimentos
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Com campanha

ABRINQ prevé
sequndo
semestre de
crescimento da
industria

radicionalmente o periodo

mais forte da industria

do brinquedo, o segun-

do semestre do ano vem
reforcado pela ABRINQ

com campanha de valorizacao
do brinquedo no més da crianga.
Embalada pela bem-sucedida
realizacdo em marco da 4072 feira
ABRIN, a quinta maior feira do setor
do mundo, a Associacao Brasileira
dos Fabricantes do Brinquedo, na
visao de seu presidente, Synésio
Costa, prevé recuperar terreno
e fechar o ano com crescimento
em torno de 5%, algo como R$
10 bilhdes. “As variaveis cons-
piram a nosso favor”, observa,
certo de que 1.300 novos lanca-
mentos vao contribuir para isso.
A manutencao do crescimento
do setor se da ha uma década. Para
ficar com dados dos ultimos cinco
anos, a industria do brinquedo,
de acordo com a ABRINQ, passou
de R$ 7.290 bilhdes em 2019 para
R$ 7.545 bilhdes (2020), R$ 8 601

De valorizacao do
Dia Do Brinquedo,

pra todo mundo

- \
Dia das Criancas é dia de brinquedo

CENARIO E DE RECUPERACAO, COM CRESCIMENTO PARA O ANO

£, -

bilhdes (2021), R$ 9.118 bilhdes
(2022) e R$ 9.465 bilhdes (2023).
“Temos motivo para nos orgulhar-
mos das nossas lutas continuas
para a manutencdo do mercado
nacional”, observa Synésio Costa.

O presidente da ABRINQ en-
tende que as bases do mercado
para um grande salto de cresci-
mento do brinquedo no Brasil
estdo sendo estruturadas, inclusi-
ve para que 70% dos brinquedos
vendidos sejam produzidos local-
mente, e apenas 30% importados.

Mantidas as variaveis atuais, o
setor deve manter o crescimento
continuo da ultima década, de acor-
do com Synésio Costa. E a sazonali-
dade das vendas, segundo a estatis-
tica anual da entidade, segue anos
anteriores, concentradas em mais
de 50% nos meses de julho, agosto,
setembro e outubro, para abastecer
as lojas no Dia das Criangas e Natal.

PROJETADO EM TORNO DE 5%, SEGUNDO A ABRINQ - ASSOCIACAO
BRASILEIRA DOS FABRICANTES DO BRINQUEDO

No ultimo ano as importa-
¢codes, em sua maioria concen-
tradas na China, decresceram
de 77,34 para 75,80%, dan-
do espaco para a industria na-
cional aumentar sua producao.

O tema é: Dia das Criancgas é
dia de brinquedo pra todo mundo.

Mais que uma campanha, esta-
mos langando um movimento pelas
nossas criangas, que encontram
nas brincadeiras a oportunidade
Unica para desenvolverem a cria-
tividade e sonharem com o futuro.

O Dia das Criancas esta che-
gando para nos lembrar do
nosso papel como pais, maes,
cuidadores e educadores.

Vamos brincar mais com nossas
criangas. E aproveitar essa data para
doar aquele brinquedo que nossos
filhos ndo usam mais, mas que po-
dem fazer a alegria de outra crianca.

Dia das Criancas é dia de
brinquedo pra todo mundo.
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VITRINE

Brinquedos como
opcao de presente

para as criangas
para incentivar o
aprendizado e a
diversao

om a proximidade do Dia das

Criancas, a escolha do presente

ideal se torna uma missdo impor-

tante para pais e responsaveis,
mas sao os lojistas que estdo incumbidos do
abastecimento do varejo diante do enorme
sortimento de itens para esta data mais que
especial para o publico infantil.

De acordo com uma pesquisa recente rea-
lizada pela empresa Play, as criancas entre 3 e
12 anos no pais estdo cada vez mais engaja-
das com brinquedos e atividades educativas, o
que revela uma mudanga no comportamento
de consumo das novas geragdes.

O estudo destacou que 82% das criancas
da geracdo Alpha (nascidas a partir de 2010)
preferem brinquedos como pecas de montar,
porque proporcionam a liberdade de criar,
estimulam a criatividade e o raciocinio légico.

A pesquisa também revelou que 79%
deseja que todas as suas atividades sejam
divertidas, e 65% espera que os produtos e
contetdos que consomem tragam diversdo.”

BONECAS E BONECOS, PLAYSETS & FIGURAS DE ACAO

OPCOES LUDICAS, QUE AJUDAM A SOLTAR A CRIATIVIDADE E
PROMOVEM A AUTONOMIA SAO AS MELHORES PEDIDAS, ASSIM
COMO AQUELA QUE INCENTIVAM O COMBATE AO SEDENTARISMO
DAS CRIANCAS.

Outro dado inte-
ressante apontado
pelo estudo é que
81% dos pais estao
investindo mais nos
filhos - e isso inclui
produtos que pro-
movam autonomia e
independéncia. Essa
tendéncia é reforcada
pelo fato de que esta-
mos diante da primei-
ra geracdo de filhos
Unicos, com a taxa de
fecundidade no Brasil
em queda nos ultimos
anos. Ao mesmo tempo, tanto pais quanto
filhos valorizam momentos de interacao, com
87% dos pequenos expressando o desejo de
fazer atividades junto com a familia.

Na hora da compra, entdo, vale a pena
considerar os gostos pessoais, quais sao 0s
assuntos preferidos e que sejam adequados

01 - Cotiplas - Disney Boneca Baby Moana Rabo de Cavalo e Pente; 03 - Disney Boneca Ariel; 02 - Disney Princesa
Boneca Moana; 04 - Boneca Branca de Neve; 05 - Disney Boneco Mickey Radical; 06 - Disney Boneca Minnie
Patinadora; 07 - Brinquedos Anjo Artista Negra

Fotos: Divulgagao

o
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a idade e que permitam diversas formas de
interacao.

Ha ainda a necessidade dos pais que pre-
cisam incentivar o brincar “la fora”, com me-
nos telas e mais criatividade, com brinquedos
auxiliam no combate ao sedentarismo infantil.

Por isto, a Brincar revela brinquedos e
categorias em destaque:
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BONECAS E BONECOS, PLAYSETS &
FIGURAS DE ACAO

08 - Disney Boneco Woody - Toy Story; 09 - Disney Pixar Figura 30cm Jessie Toy Story 10 - Disney Figura de Agdo Toy Story Buzz Lightyear; 11
- Bluey Playset - Mini Casa da Bluey; 12 - Disney Frozen Conjunto de Brinquedo Palacio de Gelo de Elsa; 13 - Disney Doorables Figuras Surpresa
Filmes; 14 - Disney Doorables Surpresa; 15 - Disney Doorables Stitch; 16 - Brinquedos Anjo Bebé Anjo da Mamée; 17 - Disney Princess Playset
Castelo Bela; 18 - Disney MarvelBoneco Hulk Disney; 19 - Disney Spider Man Fig. 12" Titan Homem Aranha; 20 - Disney Marvel Boneco Pantera
Negra; 21 - Disney Hasbro Boneco Spidey; 22 - Disney Star Wars Aventuras dos Jovens Jedi - Lys Solay; 23 - Disney Star Wars Aventuras dos
Jovens Jedi - Yoda; 24 - Novabrink boneco Enaldinho; 25 - Candide Figura Hello Kit; 26 - Brinquedos Anjo F ia Baby; 27 - Elka Boneca da '

Bluey 28 - Faber-Castell - Creativity for Kids Mini Garden (Mini jardins) ; 29 - Faber Castell - Creativity for Kids Water Globes
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VITRINE

BLOCOS DE CONSTRUCAO

01 - LEGO: Em suas 20 lojas LEGO espalhadas pelo pais, com uma ampla variedade de linhas, como

DUPLO, Classic, Creator, Technic e BrickHeadz. Entre as opgdes mais procuradas estdo conjuntos

de famosas franquias, como Disney, Star Wars™, Harry Potter™, Super Mario™ e a mais nova linha

LEGO Animal Crossing™, além de muitas outras. 02 - Candide Brinquedos Blocos de Montar Linha

Max City Playset Fire Station; 03 - Disney Marvel Lego - Eu Sou Groot; 04 - Zuca Toys BLOCZ linha
Soccer World; 05 - Zuca Toys BLOCZ kits Football Team e Football Club

06 - Xalingo Hape Pinguim Musical Infantil de Balango; 07 - Xalingo Hape Piano Musical Infantil Baby Einstein em
Madeira Hape; 08 - Xalingo Tambor Musical Infantil em Madeira Hape; 09 Kidzzo Kit Musical; 10 - Yestoys Kit Bumbo

BRINQUEDOS SOBRE RODAS

11 - Xalingo Minha Primeira Bicicleta de Equilibrio Azul Hape; 12 - Calesita Diipi Savannah; 13 - Styll
Baby Bicicleta Aro 12 Styll Moto-Bike; 14 - Styll Baby Bicicleta Aro 12 Princesinhas Bike
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FACA VOCE MESMO (DIY)

SOFT TOYS
O mundo da diversdo com nossa linha de brinquedos!

Dos carrinhos de ferro colecionaveis a emocao das auto pistas
elétricas, passando pelos brinquedos de primeira infancia com
luz e som que estimulam os sentidos e os brinquedos de banho
que tornam a hora do banho ainda mais divertida. Nao se es-
queca das nossas bolas de couro e vinil reforcado, perfeitas para
garantir a diversdo ao ar livre.

Cada detalhe foi pensado para proporcionar momentos inesque-
civeis e criar memorias cheias de alegria.

Traga a magia da brincadeira para o dia a dia das criangas!
https://www.instagram.com/crazycarsoficialbr/

W -
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01 - Soft Toys Auto Pista; 02 - Brinquedos Estrela Autorama Senna; 03 - Carrinho Relampago

McQueen; 04 - TecToy - Console Zeenix; 05 - Disney Star Wars Aventuras Dos Jovens Jedi; 06 -

Spidey Veiculo Transporter; 07 - Candide Hello Kit gravador com microfone; 08 - Candide Hello Kit

laptop; 09 - Leo&Leo e Letron Jogo da Memoria; 10 - Leo&Leo e Letron Jogo Pop IT; 11 - Spidey
Veiculo 2 em 1; 12 - Carrinho Controle Remoto Homem Aranha

13 - Feltros Santa Fé Dany Fofoloucos; 14 - I9 Brinquedos Biju Pulseira da
Amizade; 15 - I9 Brinquedos Slime; 16 - Feltros Santa Fé Dany Fofoloucos
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01 - Lua de Cristal Cozinha Fantastica; 02 - Xalingo Hape Cozinha em Madeira Premium; 03 - Xalingo Hape
Feirinha em Madeira; 04 - Zuca Toys Big Frigideira; 05 - Xalingo Hape Conjunto Interativo Feliz Aniversario
em Madeira; 06 - Xalingo Hape Forninho Magico em Madeira; 07 - Zuca Toys Maleta Box Toys Pet Shop; 08 - '

Xalingo Hape Caixa Registradora; 09 - Zuca Toys Big Frigideira itens; 10 - Zuca Toys Maleta Box Toys Tools;
11 - Zuca Toys Maleta Box Toys Veterinary

LIVROS BRINQUEDO
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12 - Disney Fantasia Infantil Classica Princesa Moana; 13 - Disney Fantasia Macacdo

Infantil Woody Toy Story; 14 - Disney Super Magia Fantasia Pop Infantil Incivel Hulk Letron Livro de Colorir com agua Fundo Do Mar

15 - Leo&Leo e Letron Livro de Colorir com agua Dino; 16 - Leo&Leo e '
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Frozenl
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TIRA VARETAS
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01 - Disney Quebra-cabeca 100 Pecas Divertidamente 2; 02 - Disney Jogo Cara a Cara Princesas; 03 -
Brinquedos Estrela Jogo Cai Nao Cai; 04 - Disney Jogo Cara a Cara Vingadores; 05 - Disney Jogo Infantil
Tira Varetas Frozen 2; 06 - Brinquedos Estrela Jogo Pega na Mentira; 07 - Leo&Leo e Letron Quebra-
cabega Dino para Colorir; 08 - Leo&Leo e Letron Quebra-cabega Galaxia para Colorir; 09 - Disney Jogo '
Eu Sou...?; 10 - Xalingo Hape Corrida de Bolinhas 44 Pegas; 11 - Disney Quebra-cabeca 60 pecas Spidey
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RINE

MASSA DE MODELAR &
PINTURAS

01 - Bh Toys Amoeba Original Caixa Com Potes; 02 - Leo&Leo e Letron Massinha de Modelar Galaxia Alienigenas; 03 - Bluey Maleta Divertida; 04 - Leo&Leo e
Letron Massinha de Areia Fundo do Mar; 05 - Brinquedos Estrela Massa de Modelar Livro Spidey; 06 - Leo&Leo e Letron Quebra-Cabega 3d para Colorir Fundo do
Mar; 07 - Leo&Leo e Letron Massinha de Modelar Ovo Surpresa Fundo do Mar; 08 - Faber Castell Creativity for Kids Sensory Bin; 09 - Leo&Leo e Letron Bloco para
Colorir com Aquarela Dino; 10 - Leo&Leo e Letron Bloco para Colorir com Aquarela Fundo do Mar; 11 - Brinquedos Estrela Massa de Modelar; 12 - Brinquedos Estrela
Massa de Modelar Livro Patrulha Canina; 13 - Leo&Leo e Letron Meu Primeiro Kit de Pintura Dino; 14 - Leo&Leo e Letron Guache com 6 Carimbos e Pote Encaixavel;

PELUCIAS

15 - Disney Pelicia Bala no Alvo; 16 - Disney Pelcia Brinquedo Simba Bigfeet Fun; 17 - Disney Fun Divirta-se Peliicia
Stitch Grande 45cm; 18 - Disney Pellcia Lilo e Stitch Angel; 19 - Disney Peliicia Alien Toy Story; 20 - Disney Mattel
Plush Baby Yoda Star Wars; 21 - Elka Peliicia Bluey e Bingo; 22 - Faber Castell Creativity for Kids Cuddly Kitten; 23 - '

Disney Fun Divirta-se Pellcia Rex; 24 - Disney Fun Divirta-se Peliicia Pua Big Feet 35cm; 25 - Disney Peliicia Minnie
Mouse; 26 - Disney Fun Divirta-se Pelicia Mickey Mouse 40cm; 27 - Disney Fun Divirta-se Peliicia Pato Donald 30cm
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http://www.trackbikes.com.br

Fotos: Divulgagdo

De norte a sul do Brasil,
fabricantes se esforcam para
apresentar lancamentos

nas feiras regionais

radicionalmente espalhadas de norte a sul do

Brasil, as feiras regionais se transformaram

em 6timas oportunidades de negécios lon-

ge dos grandes centros do sudeste do Pais,
agregando baixo-custo, exposi¢des mais curtas e
principalmente pela proximidade com consumido-
res/lojistas que ndo visitam a grande feira do setor
de brinquedos, que é a Abrin.

Neste contexto a Multiexpo realiza anualmente
cinco feiras regionais nos Estados do Rio Grande do
Sul e de Santa Catarina nos segmentos de bazar,
utensilios e utilidades domésticas, papelaria, brin-
quedos, importados, artigos de decoracéo.

A Expo MultiMix, evento que ja acontece ha 15
anos em Belém (PA) e ja é tradicdo para os lojistas

Milk Brinquedos recebeu seus clientes
na principais feiras regionais

do Para e Amap4, apresentando renomadas marcas
de diversos setores, como utensilios domésticos,
brinquedos, artigos para bebés, artigos para festas,
decoracdo e variedades. Neste ano inaugurou um
outro evento com 0 mesmo nome, s6 que em
Manaus (AM).

Lua de Cristal recebe clientela do Rio de
Janeiro (RJ)
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Evento mais focado
no setor de brinquedos,
a Showbring, certamente
é a feira mais importante
a ser visitada pelos lo-
jistas, sobretudo os do
Nordeste. Mesmo com
datas também destinadas
a atender o publico do
Centro-Oeste, com ex-
posicdo em Goiania (GO)
e até mesmo sudeste,
com eventos em Vitoria
(ES) e Rio de Janeiro (R)),
seu grande publico esta
concentrado em duas
cidades: Feira de Santana
(BA) e Caruaru (PE).

e
Conheca a opinido de alguns expositores das
feiras regionais deste ano:

DEPOIMENTO DOS EXPOSITORES:

ADIJOMAR BRINQUEDOS - depoimento de
Douglas Dalanesi - gerente Comercial

A Adijomar Brinquedos participa neste ano de
2024 de cerca de 13 feiras regionais, 4 showrooms
e rodadas de negdcios em todo o pais através de
seus representantes e sua equipe da gestdo comer-
cial. (Jodo Pereira Supervisor Comercial e Douglas
Dalanesi - Gerente Comercial)

“De todos os eventos ja participados obtivemos
resultados dentro do esperado em sua maioria e
algumas com resultados bem acima do esperado,
fruto das a¢des estratégicas comerciais ligada a
produtos e principalmente ao link do representante
e cliente, mostrando que relacionamento e carisma
ainda ¢ a grande chave de abertura para bons
negacios”, revela a nota divulgada pela empresa.

BS TOYS - depoimento de Marcos Ernica - diretor
Comercial.

Fizemos a feira de Sdo Luis (MA), a de Caruaru
(PE), a de Feira de Santana (BA) e a de Goiania (GO).

Essas feiras, por estar um pouco mais distante
de Séo Paulo e ter bastante cliente que s@o de porte
menor, mas que s&o s6 importantes, também néo
podem vir para Sdo Paulo. E por causa de despesa
de viagens, esse tipo de coisa.

Entdo é um varejo um pouquinho mais elite,
vamos assim. Tem varejo também, mas ficar um
pouquinho acima daquele varejinho, é comum e
sempre essas feiras para nos foram boas.

Todas elas sdo feiras assim menos imponentes
que a feira de Sao Paulo (Abrin), e as vezes o cliente
até se sente um pouco mais a vontade, para ficar
numa feira onde é um pouco mais simples no am-
biente. Enfim é isso acho que colabora, também a

outra coisa é que normalmente o cliente ja vai I até
com pedidinho pré-feito, s6 para incluir langamentos
e porque é época de ele comprar, é época que ele
precisa comprar para poder receber para atender
no Dia das Criangas, diferentemente da nossa que é
em margo, que seria mais para o cliente maior, para
ele ver o que tem de langamento, para ele depois
fazer pesquisa, enfim, para ele usa feira para isso.
Eu acho que sdo pontos assim importantes dessas
feiras regionais.

Se vocé pensar o nivel de vérias feiras hoje a

Milk Brinquedos mostrou seus langamentos
para compradores pernambucanos

outra, ela (Showbring) é uma feira barata. Elas sdo
feiras que custam para o fabricante barato, entdo
ela da retorno efetivamente. Ela da retorno muitas
vezes, comparando com a nossa feira em Sao
Paulo, porque vocé ndo paga uma feira com o que
0 nimero que vocé vendeu, mas com o lucro que
esse nimero vai dar. Ent3o, as vezes fica dificil vocé
ter um faturamento para fazer frente a despesa de
Séo Paulo, ja nas regionais por serem baratas, é mais
facil de dar o retorno. O contato que o cliente tem
I& em cima, com a mercadoria ali ao vivo e a cores,
podendo ver tamanho, qualidade, embalagem, tipo
de coisa também é muito importante. Ele perde



Adijomar Brinquedos recebe clientes na
feira MultiExpo de Blumenau (SC)

isso na Abrin e ganha isso la em cima com o custo
para ele também bem mais em conta. Basicamente
€ isso que eu que eu vejo.

Nessas feiras regionais o baixo custo, e a neces-
sidade do cliente estd no momento para comprar,
ele vai 14 e realmente faz o pedido. Entdo é uma
feira que é lucrativa para ambos, para o cliente e
para o fabricante.

EPOCH MAGIA - depoimento de Kotaro Tsawara
do departamento de marketing

Participamos na Showbring de Caruaru. E
apesar de ter sido o primeiro ano da Epoch Magia
na Showbring de Caruaru, estamos colhendo
bons frutos, com abertura de novos clientes, boas
negocia¢des no periodo da feira, mas eu sinto
gue ainda temos muito para explorar na regido
de Pernambuco, bem como em todo o Nordeste.

Foi excelente, vide os resultados da Epoch no
Circana, nossas expectativas sdo as melhores pos-
siveis, acreditamos que teremos étimos resultados
nas duas datas mais importantes do ano para a
categoria, com nossos lancamentos.

LUA DE CRISTAL - depoimento de Kelly Audrin
Leme, gerente de Vendas

Na na Showbring deste ano fomos ao
Maranhao, Pernambuco, Bahia e Goias. A do
Maranhdo foi razoavel, tivemos 12 pedidos, porém
um pos feira muito bom. A da Bahia foi maravilhosa
tivemos 86 pedidos e um movimento excelente. Em
Pernambuco tivemos 73 pedidos, um pouco mais
fraca que a de 2023, mas em valores foi mais altos os

Estande da Adijomar Brinquedos em
Goiania (GO)

pedidos que Bahia. A de Goiania foi muito fraca, ruim
demais, pois tivemos 8 pedidos no maximo, mas
ndo se compara ao faturamento do ano passado.

O primeiro semestre de 2024 foi o pior que
tivemos durante os Ultimos 4 anos. Queda de 30%
nas vendas em relacdo a 2023. Muita inadimpléncia,
varejo fechando muitas lojas lamentavelmente e
muitos brinquedeiros passaram a vender de tudo
nas lojas, pois o brinquedo ndo sustenta o custo
fixo das lojas.

Esperamos que no Dia das Criancas
e Natal consigamos, pelo menos empa-
tar com o faturamento de 2023, pois os
clientes ainda estdo receosos em comprar.

MARAL - depoimento de Carlos Alberto, gerente
de Vendas.

Em relacdo a Showbring, nds participamos da
feira no (Sdo Luis) Maranhdo, em Fortaleza (CE),
depois a gente seguiu para Pernambuco, Bahia,
seriam essas cidades, (foram) esses estados que a
gente participou. E a gente acabou fazendo uma
outra feira também, que é a Multimix, que é reali-
zada em Belém, no Para.

Em relagdo ao balango nao tem o fechamento
ainda, mas esse ano foi um ano muito bom. A gente
retomou a participacdo em Fortaleza esse ano,
porgue a gente estava fora, mas o nosso melhor

Styll Baby presente na Showbrinq de
Feira de Santana (BA)

resultado foi na feira de Caruaru. Essa realmente
é uma feira de trés dias, ¢ uma feira maior, muito
movimentada e acaba abrangendo mais Estados.
A gente tem uma percep¢do muito nitida que o
resultado com certeza é maior.

Nosso primeiro semestre de 2024 foi de um ano
mais atipico. Foi o primeiro semestre mais atipico
em relacdo aos outros, percebemos que o varejo
realmente sentiu bastante um retrocesso em relacéo
ao comércio, que tiveram muita dificuldade. Muitos
lojistas conversando conosco, reportando as suas
necessidades, a situacdo que eles se encontravam.
Percebemos que nesse periodo tivemos um aumen-
to no ramo de e-commerce, e uma grande procura
também desse segmento. Estamos com grandes
expectativas agora para o Dia das Criangas, gracas a
Deus, estamos conseguindo trabalhar. Nos estamos
concentrando todos os nossos esforcos, e estamos
correndo atras para conseguir ter os melhores
resultados possiveis, mas dentro desse possivel, a
gente percebe que o0 mercado estd retraido sim e
a gente esta tendo que correr bastante atras pra
gente conseguir resultados.

MILK BRINQUEDOS - depoimento de Gilmar
Molon, gerente de vendas

A Milk §
Brinquedos
esteve no
Maranhéo,
onde afeira
de S&o Luis
muito boa.
Feira de
Caruaru (PE)
foi muito
boa a feira
também. E
a de Feira
Santana
estd indo
b e m
também.

Quanto
aos produ-
tos da Milk
Brinquedos
estao fazendo mais sucesso nas Regionais, eu diria
gue na verdade, a linha nossa geral vende bem,
mais os langamentos. Na linha ‘bombou’ no geral
também. E os clientes estdo adorando.

Por isso, ndo tem nenhum destaque especifi-
co, porque é geral. E que tem (produto) pra todo
publico.

Alinha popular, as bonecas mais baratas, assim
sai muito.

E tem o outro publico que compra as mais
caras. Mas neste tipo de feira sai muito as populares

Sylvanian Families debutou
nas regionais em Caruaru (PE)

STYLL BABY - via assessoria de imprensa

Falando da Showbring, a empresa participou
das feiras de Caruaru (PE) e Feira de Santana (BA).

Ja sobre o balanco da participacéo da Styll Baby
nas regionais, podemos dizer que ao longo dos
anos, tanto o evento de Caruaru, quanto o de Feira
de Santana evoluiram em termos de atendimento e
resultado. O cliente local ja esta acostumado com a
feira e se prepara para efetivar suas compras durante
o evento. Portanto trata-se de um momento especial
em que a empresa investe tempo e recursos para
atender o pequeno e médio lojista, que por vezes
nao tem a chance de se deslocar para Sdo Paulo
para participar de eventos nacionais ou visitar o
fabricante. O evento leva comodidade ao lojista que
tem a oportunidade de negociar, bem de perto, com
grandes fabricantes.

Agora falando da temporada 2024 do brin-
quedo podemos dizer que o primeiro semestre foi
incrivel e esperamos que o Dia das Criancas e Natal
superem todas as expectativas. Os langamentos
suportaram este crescimento e os nimeros da

Movimento da MutliExpo realizada em
Joinville (SC)
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Brinquedos Estrela:

empresa cresceram. Noto, especialmente, que os
consumidores tem optado por adquirir produtos via
e-commerce e isso contribui para uma mudanca no
comportamento de compra que afeta diretamente
a loja fisica. Esta mudanca esta sendo absorvida e
entendida pelo mercado de lojas fisicas, que tem se
reinventado para ndo perder seu espaco.

BRINQUEDOS ESTRELA - depoimento de Clovis
Buso, diretor de Vendas

A Estrela tem por politica participar de poucas
feiras além da Abrin. E essa coisa de Showbrim e
de outras que acabam fazendo, nem eu sei direito
muito bem como é que isso caminha. Eu sei que a
gente todos os anos esta la em Caruaru (PE). Além
de Caruaru, a gente também essa semana aqui par-
ticipou de uma feira de Belém (PA), que eu acho que
néo é da Showbrim, que séo representantes locais
que acabam fazendo. Também estaremos numa
feira de Goias, agora 14 em Goiania, que eu também
acho que ndo tem a ver com a Showbring. Entdo,
na verdade as nossas participacdes sao realmente
pequenas em feiras regionais. E muito pouco a falar
da feira de Caruaru, que a gente participa todos os
anos, ela acaba acontecendo. E uma participacao,
mas como é visitada por muitos clientes nossos, mas
o nivel de negdcio é pequeno. Esse é um pouquinho
do quadro quando eu falo de feiras regionais.

Agora falando da temporada de 2024, o primei-
ro semestre para nés em nivel de colocagdo aqui na
Estrela foi bastante satisfatdrio. A gente conseguiu
praticamente manter os niveis de colocacdo do

Clientes da Estrela tiram pedidos na
ExpoMix de Belém (PA)
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representante recebe clientes
em Feira de Santana (BA)

ano passado. O crescimento
é bem pequenininho, mas
houve um crescimento. Mas
0 movimento do varejo mos-
trou um pouco, que ndo sé
pela catastrofe 4 do Sul, mas
também pelo movimento das
lojas especializadas que ndo
foi um primeiro semestre
muito auspicioso. Se vocé
pegar alerta de pesquisa da
Circana a gente vai enxergar
a queda, mas nada assim
inicialmente que nos afeta.
E a gente estd com uma
grande expectativa para o
Dia da Crianga e para o Natal,
principalmente para o Dia
da Crianca onde a gente
tem conseguido fazer boas
colocagBes nos nossos clientes. E ‘Dia da Crianga
¢ o Dia do Brinquedo’, é quando a gente tem a
expectativa de que realmente aconteca. Natal existe
uma divisdo, ai nés vamos depender um pouquinho

o 2

I

Local de crenciamernto da ExpoMix, na
capital amazonense

desse movimento do Dia da Crianga, de como a
economia vai reagir, mas nds aqui da Estrela estamos
muito otimistas.

XALINGO BRINQUEDOS - via assessoria de
imprensa

A Xalingo Brinquedos participou das seguintes
edicbes da Showbring;: Sdo Luis (MA), Fortaleza (CE),
Caruaru (PE) e Feira de Santana (BA).

A Showbring proporcionou maior visibilidade
para a marca, além de possibilitar a abertura de
novos clientes. O evento também foi um espago
importante para o fortalecimento do networking
com clientes da nossa base. Nele, conseguimos
apresentar ao pequeno varejo os lancamentos apre-
sentados na Abrin-2024, considerando que muitos
clientes ndo puderam estar presentes nesta feira.

A participacdo da Xalingo Brinquedos, com a
presenca da gestora regional in loco, possibilitou
negociacdes pontuais, com condigdes especiais,
com foco em um mix assertivo de acordo com
cada regido, bem como, ampliacdo da capilaridade
de clientes.

Em todas as edicdes da Showbring, os produtos
da marca se destacaram em vendas, especialmente
os triciclos, produtos que tém maior participacdo
de share na regido Nordeste. Em seguida, a linha
Desenvolvimento, que estimula a atencdo, concen-
tragdo, foco e memoria, favorecendo sua utilizagdo
por criangas com dislexia, TDA, TDAH e TEA, além

A 12 Edigdo da MultiMix realizada em Manaus (AM)
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dos brinquedos educativos. A empresa obteve
crescimento em torno de 25% em relacdo a 2023.

A Xalingo Brinquedos encerrou o primeiro
semestre de 2024 com resultados sélidos, em
linha com as projecdes e o desempenho do ano
anterior. A participacdo na ABRIN foi um sucesso,
fortalecendo a parceria com a marca alema HAPE e
impulsionando as vendas de instrumentos musicais.
A linha Educativa também ganhou destaque, expan-
dindo sua presenca nas escolas e consolidando a
Xalingo como referéncia em brinquedos educativos,

e

Xalingo na exposicdo de S&o Luis (MA)

reforcando ainda o compromisso da marca com o
desenvolvimento infantil.

A Xalingo, uma das marcas mais tradicionais de
brinquedos no Brasil, projeta um segundo semestre
ainda mais promissor. O periodo, tradicionalmente
mais forte para o setor, sera impulsionado pela
excelente performance dos nossos lancamentos e
pelo crescimento da demanda por nossos classicos
brinquedos de madeira. A recente abertura do
mercado mexicano contribui para um cenério ainda
mais otimista para as exportagdes.

..-.;Xalingo'-
] ]

e L Z
Empresa galcha recebe clientes na
capital cearense, Fortaleza



Eletrolar Show, feira
para magazines,
amplia area em 10%

maior em 2024
11

stamos ocupando 100% do cen-
tro de exposi¢do Transamerica,
e devemos ter um publico 30%
maior que no ano anterior, por isso
para o proximo ano a feira deve voltar para o
Anhembi, onde tudo comegou”, afirma o execu-
tivo Carlos Clur, presidente do Grupo Eletrolar.

O programa para trazer mais comprado-
res do Brasil inteiro, elevando ainda mais as
possibilidade de negécios para os exposito-
res, foi ampliado. “Isso torna a feira um dos
maiores pontos de vendas de produtos em
todo o Brasil”, acrescenta. Ao todo, o publico
podera conhecer mais de 12 mil produtos e
inovagdes presentes nos estandes dos mais de
700 expositores presentes ao evento.

O evento é voltado para compradores de
magazines e entre os expositores destacam-se
marcas como Brastemp e Consul, Tramontina,
Mondial, Fischer, Tectoy, entre outras. “Todos
terdo oportunidade de gerar negdcios e am-
pliar contatos estratégicos, para fortalecer a
marca no competitivo mercado latino-ame-
ricano”, disse Clur. Ja os visitantes podem
encontrar langamentos da industria, participar
de workshops e palestras com especialistas
renomados, além de se conectar com profis-
sionais da area e prospectar novos negdcios.

TecToy apresenta novo Tablet Neo e linha
gamer Zeenix durante a Eletrolar Show 2024

A TecToy, uma das principais fabricantes
de produtos eletronicos da Zona Franca de
Manaus, marca presenca na Eletrolar Show
2024, maior feira de bens de consumo da

Bruno Astolfi, Gerente Geral de Produto e Marketing do Grupo
Leonora, a nova colegdo de produtos licenciados do Sonic

América Latina. Na
edicdo deste ano, a
empresa apresentou
ao mercado o Tablet
Neo e levou ao publi-
co varejista sua nova
linha gamer Zeenix.
Dando continuida-
de aos langamentos da
linha de eletronicos, a
TecToy apresenta ao
publico o Tablet Neo,
um novo equipamento
versatil e moderno,
que funciona com sis-
tema operacional Windows 11 Home, tor-
nando seu uso familiar e dinamico. Lancados
junto com ele, a TecToy também apresenta
acessorios opcionais, como capa e teclado,

Cristiano Silva (esq.) e Eddy Antonini, executivos
da Tec Toy com os langamentos da marca

proporcionando uma funcionalidade seme-
lhante a de um notebook ao equipamento.

Letron espera 20% a mais em
negdcios na Eletrolar 2024

Uma das marcas mais jovens de
eletronicos do mercado a Letron
voltou a 172 Eletrolar Show. A marca,
que faz parte do grupo Leonora de
papelaria e eletronicos, apresentou
mais de 50 lancamentos durante
a maior feira de eletroeletronicos
do pais.

O destaque fica por conta de
um collab com a Fini, marca de
balas, que ilustra a linha de mouse,
teclado, mouse pad, apoio de pulso,

FEIRAS

A 17% EDICAO DA ELETROLAR SHOW ACONTECEU
NO TRANSAMERICA EXPO CENTER, EM SAO PAULO, E
REUNINDO MAIS DE 32 MIL VISITANTES. AO TODO SAO
36 MIL METROS QUADRADOS DE AREA DE EXPOSICAO,
10% A MAIS DO QUE NO ANO ANTERIOR, SEGUNDO O
PRESIDENTE DO GRUPO ELETROLAR, CARLOS CLUR.

calculadoras e fone de ouvidos, todos com
design colorido e divertido.

A Letron também lancou a nova colecdo
de produtos licenciados do Sonic, um dos
personagens de maior sucesso no mundo do
entretenimento. A linha também conta com
diversos itens, como mouse, teclado gamer,
fones de ouvido e calculadora, todos com a
tematica do famoso ourico azul.

Além das novas colaboragdes, os visitantes
puderam conferir as novidades nas licencas ja
trabalhadas pelo grupo, como Harry Potter,
Hello Kitty e Looney Tunes, que continuam a
encantar consumidores de todas as idades. A
expectativa do Grupo Leonora é que o mo-
vimento este ano seja 20% maior em vendas
ante 2023. "A Eletrolar Show é uma oportuni-
dade Unica para apresentar nossas inovagoes
e fortalecer
parcerias
comerciais.
Estamos
confiantes de
gue as novi-
dades deste
ano serao
um grande
sucesso”,
afirma Edson
Cardoso,
diretor-
-executivo
do Grupo
Leonora.

0 destaque da Letron fica por
conta de um collab com a Fini
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PagBank e Estrela
lancam nova versao do
Banco Imobiliario com
maquininha e cartdes
de crédito e débito

PagBank, banco digital completo em servigos
financeiros e meios de pagamentos, eleito
a melhor conta PJ pelo portal iDinheiro, se
junta a Estrela para langar a mais nova versao
do tradicional jogo Banco Imobiliario, agora
com maquininha de pagamento e cartdes de

Shopping Metropole
realiza feira de
brinquedos
educativos de
madeira

Shopping Metropole esta recebendo
a Book Toys, feira de brinquedos
educativos, que promete estimu-
lar o raciocinio légico, a coordenagao

Multikids lanca
linha oficial de
brinquedos do jogo
Stumble Guys no
Brasil

om as skins favoritas dos fas, esta nova linha

de brinquedos promete trazer toda a diver-

sao e emogao do jogo para o mundo fisico,
permitindo que os fas brinquem no mundo real
com seus personagens favoritos e recriem suas
proprias aventuras.

Stumble Guys cativou milhdes de jogadores
em todo o mundo com uma mistura dnica de
corrida caética e competicao de sobrevivéncia.
Agora, os fas terao a oportunidade de trazer essa
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crédito e débito. A verso especial é o Super Banco
Imobiliario, que conta com a mesma dindmica do
classico jogo, mas com as notas coloridas de papel
que representavam dinheiro, substituidas por car-
tdes de crédito e débito, além de uma magquininha
de pagamentos, proporcionando entretenimento
e aprendizado sobre finangas para pessoas de
todas as idades.

Querido por diferentes geracdes, o Banco
Imobilidrio passou por transformacdes e adapta-
coes ao longo dos anos de forma a gerar expe-
riéncias cada vez mais dinamicas e atualizadas.
0 Super Banco Imobiliario representa uma fusao
entre nostalgia e inovacao, combinando a fami-
liaridade do famoso jogo de tabuleiro com a con-
veniéncia e modernidade das solugdes financeiras
e de pagamento do PagBank.

motora, a concentragao, a paciéncia e a persis-
téncia nas criangas. O evento acontece até o dia
1° de setembro, na Praca de Eventos Principal,
proximo a Lojas Americanas do empreendimento.

diversdo para fora das telas com a Multikids. Sao
3 modelos disponiveis: figuras de agdo articuladas,
pelcias e mini figuras sortidas com os stumblers
épicos do game.

Figuras de Acdo: Estas figuras trazem os
adoraveis personagens de Stumble Guys a vida
com detalhes impressionantes e articulagdes que
permitem uma variedade de poses. Os fas podem
recriar suas cenas favoritas do jogo e até mesmo
criar novas aventuras para seus personagens.

Mini Figuras Sortidas: sao 24 personagens
sortidos disponiveis onde os fas terdo a surpresa
a0 abrir cada saquinho e encontrar qual é o seu
stumbler.

Pellcias: Para os fas que procuram um toque
extra de fofura, a colecdo também apresenta peld-
cias dos adordveis personagens de Stumble Guys.

A linha de brinquedos oficial e exclusiva de
Stumble Guys ja estd disponivel nas principais
lojas de brinquedos do pais.

As brincadeiras sao fundamentais para o
desenvolvimento infantil, permitindo que os pe-
quenos explorem o mundo ao redor, desenvolvam
a criatividade e descubram novas habilidades. Os
brinquedos de madeira tém um papel
importante nesse processo, proporcio-
nando uma forma ludica e educativa
de aprender.

Para criangas com Transtorno do
Espectro Autista (TEA), a escolha de pro-
dutos adequados é essencial. Brinquedos
de encaixe e jogos da memoria em
madeira podem atender as necessidades
especificas desses menores, estimulando
o desenvolvimento de forma eficaz.

PagBank/Divulgagao



Novidades que nao podem
faltar no seu ponto de venda.

Conhega os langamentos da
Apolo Brinquedos e deixe a sua
loja ainda mais completa.
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ECONOMIA

Mercado brasileiro de brinquedos
enfrentou desafios no primeiro
semestre e expectativa é de
aquecimento para os proximos meses

Pexels/Circana/Divulgagdo

CIRCANA APRESENTA ANALISE SOBRE AS VENDAS DO SETOR NO PERIODO

mercado brasileiro de brinquedos apre-
Osentou um cenario misto no primeiro

semestre de 2024, conforme os dados
mais recentes da Circana, empresa global de
data tech para anélise do comportamento de
consumo. No acumulado de janeiro a junho, o
faturamento do setor recuou 5% em compara-
¢do ao mesmo periodo de 2023. Essa queda é
atribuida a redugéo de 7% no preco médio dos
brinquedos, apesar de um crescimento de 2% no
volume de vendas em unidades.

O més de junho de 2024 trouxe um alivio
para o setor, com um crescimento de 2% no
faturamento em relagdo ao ano anterior. Este au-
mento é resultado de uma alta de 10% no volume
de unidades vendidas, compensando a retragdo
de 7% no preco médio. “Este foi 0 segundo més
em que o mercado mostrou um crescimento
robusto nas vendas de unidades, indicando uma
demanda aquecida por brinquedos”, analisa
Guilherme Bocchi, gerente comercial da Circana.

Entre as super categorias, destacam-se os
Blocos de Montar e Jogos Eletronicos, que apre-
sentaram crescimento significativo de 21% e 25%,
respectivamente. Por outro lado, categorias como
Externos & Esportivos e Infantis e Pré-Escolares
enfrentaram retragdes de 18% e 14%.
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Os principais fabricantes do setor mostraram
resultados variados. Hongyao por exemplo, lide-
rou o crescimento com um aumento de 133%,
seguido pela LEGO que cresceu 43% e da Roma
com 33%. Em contraste, empresas como New
Toys, Mattel e Hasbro enfrentaram quedas de
41%, 12% e 10%, respectivamente.

No que diz respeito as propriedades de
brinquedos, Marvel Universe foi a de maior des-
taque, registrando um aumento de R$ 8 milhdes
em faturamento. Minecraft e Sylvanian Families
também se destacaram, com aumentos de R$ 4,8
milhdes e R$ 4,5 milhdes, respectivamente. No
lado oposto, marcas como Fisher-Price e Barbie
enfrentaram perdas de receita, com redugdes de
R$ 11,7 milhdes e R$ 11 milhdes, respectivamente.
DC Universe também sofreu uma diminuicdo de
R$ 4,2 milhdes.

“O mercado de brinquedos brasileiro mostra
sinais de recuperacdo e adaptacdo no primeiro
semestre de 2024. Enquanto algumas categorias e
fabricantes enfrentam desafios, o crescimento nas
vendas de unidades e a popularidade crescente de
certas propriedades indicam um cenario dindmico
e em evolugdo para o setor, em especial para o se-
gundo semestre, em que datas comemorativas au-
mentam as vendas no setor”, comenta Guilherme.




CERTIFICAGAO

Inmetro alerta sobre o uso indevido do o escuasece oue esses proputos

Selo de Conformidade em réph'cas de NAO SAO CLASSIFICADOS COMO BRINQUEDOS

armas com projéteis de bolas de gel "*"*fﬁyx@\x
~ /N : ‘{;‘. |

Instituto Nacional de Metrologia, Quali-  de 14 anos. Portanto, itens que nao .
dade e Tecnologia (Inmetro) estd atento  atendem a essa definicdo ndo podem (/ o
as recentes reportagens sobre as “réplicas  ser comercializados como “brinquedos’,

de armas com projéteis de bolas de gel”.  nem ostentar o Selo de Identificacdo da -‘;
De acordo com a Portaria Inmetro n° 302, de 2021,  Conformidade do Inmetro. s
esses produtos ndo sdo considerados brinquedos. O Inmetro também define requisitos como produtos que ndo sdo classificados como
A regulamentacdo define que brinquedos sdo  especificos para armas de brinquedo. Réplicas de ar-  brinquedos.
produtos destinados ao uso por criancas menores  mas com projéteis de bolas de gel sdo semelhantes "0 Inmetro reafirma, com base na regulamen-

a equipamentos como airsoft e pain-
tball regulamentados pelo Decreto
n° 11.615, de 21 de julho de 2023,
0 qual ndo esta sob a competéncia
do Inmetro.

tagdo vigente, que as réplicas de armas
com projéteis de bolas de gel ndo sdo
classificadas como brinquedos”, destaca
Jodo Nery, diretor de Avaliagdo da Con-
formidade do Instituto.

Além disso, todas as armas de Marcio André Brito, presidente do
brinquedo, com ou sem projéteis, Inmetro, orienta a populacdo a denun-
devem atender as adverténcias e ciar qualquer comercializagao irregular
requisitos de seguranga estipulados INM ETR O de réplicas de armas de fogo que os-
para brinquedos. O Anexo C da Portaria Inmetron®  tentem, indevidamente, o Selo de Conformidade
302, de 2021, determina marcagOes especificas para  do Inmetro.

Réplicas de armas com projéteis de gel ndo séo brinquedos que se parecem com armas, enquanto As denUncias podem ser feitas a Ouvidoria do
dlassificadas como brinquedos pelo Inmetro o0 Anexo V, item 47, lista imitagBes de armas de fogo  Inmetro: https://falabr.cgu.gov.br/web/home
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Grupo Multi anuncia parceria
para distribuicao exclusiva da
marca Chicco no Brasil

Grupo Multi anuncia parceria com a

renomada marca italiana Chicco, pre-

sente no Brasil ha 30 anos, assumindo

a distribuicdo exclusiva da linha de
puericultura pesada. A operacao reflete a estra-
tégia do Grupo Multi de expandir sua presenca
no mercado, reforcando seu portfélio com uma
marca premium reconhecida internacionalmente
em mais de 120 paises.

Com a parceria, o Grupo Multi serd o
distribuidor exclusivo dos produtos da linha
Juvenile da Chicco, que inclui itens essenciais
como carrinhos de bebé, cadeiras para auto,
cadeiras de alimentacao, cadeiras de balanco
e descanso, bercos e cangurus.

“A chegada da Chicco ao nosso portfélio
nos permite consolidar ainda mais nossa atua-
¢ao no setor, oferecendo uma marca que inspira
confianca e é reconhecida ha mais de 65 anos
pela sua qualidade superior. Com essa linha
premium, esperamos fortalecer nossa posigdo
no mercado”, declara Alexandre Ostrowiecki,
CEO do Grupo Multi.

Os produtos Chicco, conhecidos por
sua qualidade, seguranca, inovagéo e
design, serdo voltados para um publico
mais premium, e complementam o
portfélio do Grupo Multi sem competir
com as marcas ja consolidadas, como
Multikids e Litet. Dessa forma, o Grupo
passa a oferecer solu¢des que atendem
a todas as necessidades, com op¢des
variadas para diferentes perfis de con-
sumidores, garantindo qualidade e
inovacdo em todas as faixas de preco.

-

Ainda de acordo com Ostrowiecki,
0 movimento de aquisi¢ao de distribui-
¢do da Chicco representa uma estratégia de
mercado robusta e visionaria, especialmente
no contexto do mercado infantil global. “Nos
Ultimos anos, a demanda por produtos infan-
tis que entreguem altos niveis de qualidade,
seguranca e funcionalidade vem crescendo
exponencialmente, e a Chicco, sendo uma marca
consolidada e reconhecida internacionalmente
pela sua expertise nesse segmento, adiciona

MAM Baby apresenta nova
fase da campanha que
incentiva a amamentacao em

locais publicos

MAM Baby, referéncia em produtos para
cuidados infantis e conhecida por seu
apoio a amamentacgao, da um passo au-
dacioso ao apresentar a nova campanha
"Leite sim, Amamentar também’. Com videos que

|

Com a hashtag #LeiteSimAMAMentarTambém, a marca convida a todos a
relatarem suas histdrias e se engajar na causa para promover essa rede de apoio
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expdem as situagdes reais enfrentadas por maes

que amamentam em publico, a marca busca ndo

apenas promover a pratica, mas também questionar
o0 paradoxo social que cerca o ato de alimentar.

A campanha, desenvolvida pelo time da MAM

Baby na Austria e adap-

‘ tada pela agéncia lonz, se

baseia em um alinhamen-

| to global da MAM Baby

| eem uma pesquisa com

~ 0 Club MAM no Brasil,

" que revelou que, embora

| 70% das maes tenham

recebido incentivo social

- '.\\ para amamentar, mais da

metade ainda enfrenta

\ desconforto ao fazé-lo

em publico. Isso des-

taca uma necessidade

urgente de acolhimen-

to e apoio por parte da

.| sociedade.
Os videos narram a
experiéncia de homens

ndo apenas valor de marca, mas também uma
capacidade operacional e de inovagao extre-
mamente relevantes”, conclui.

“Estamos muito satisfeitos que a nossa
marca Chicco sera distribuida exclusivamente no
Brasil por uma grande empresa como o Grupo
Multi e esperamos que este acordo traga efeitos
positivos para ambas as empresas”, comenta
Nicola Zotta, CEO do Grupo Artsana.

comendo em locais publicos, como restaurantes e
parques, sendo constrangidos por olhares curiosos,
preconceituosos e reprovadores e até por solicita-
¢Oes para que se retirem. Essa representagdo ironica
reflete desafios reais relatados e enfrentados pelas
maes, que muitas vezes se sentem julgadas ao nutrir
seus filhos em publico.

A campanha tem sido promovida nas re-
des sociais da MAM Baby e por influenciado-
ras que compartilham suas experiéncias so-
bre o tema ao longo de 2024. Com a hashtag
#LeiteSimAMAMentarTambém, a marca convida
a todos a relatarem suas histdrias e se engajar na
causa para promover essa rede de apoio.

“"Apoiamos totalmente o aleitamento materno
em publico, pois acreditamos que todas as maes
devem se sentir acolhidas ao alimentar seus bebés,
onde quer que estejam. O aleitamento materno é
um direito e uma necessidade para o bem-estar da
crianga”, destaca Marcela Issa, diretora de marketing
e vendas da MAM Baby Brasil.

Veja a campanha: https://www.youtube.com/
watch?v=Cme6eQZSY8k

Divulgacéo
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Como escolher os brinquedos que
auxiliam no processo de aprendizagem
e desenvolvimento infantil

s brinquedos sdo essenciais em todo

o desenvolvimento neuro psicomotor

das criancas, isso desde os primeiros

meses. Pois através deles o bebé
pode ser estimulado em todos os sentidos
corporais, criar novas conexdes neurais, e ter
cada vez mais adaptabilidade ao mundo com
seu crescimento.

Segundo o Dr. Gustavo Mondoni, idealiza-
dor, sécio da Evolve Saude e Desenvolvimento
e Fisioterapeuta, no inicio de vida, brinquedos
como livros com contraste em preto e branco,
com luzes e musica sdo muito bacanas, perto
dos 3 aos 4 meses brinquedos que o bebé
consiga segurar, auxiliam no controle inicial
dos membros superiores, perto dos 5 meses,
até os 9 meses brinquedos com som, luzes e
que se movimentam sdo fundamentais, para
gerar interesse nos bebés e auxiliar para que
eles sejam estimulados a se movimentar. Desde
um movimento de pescogo para seguir o brin-
quedo, até um engatinhar para tentar alcangar
esses dispositivos.

“A melhor forma de estimular bebés e
criangas em casa é brincando, de forma que
seja 0 mais atrativo possivel para eles. Claro,
os estimulos devem ser condizentes a idade

em que bebé ou a crianca se encontra. Os
estimulos motores sao formas diferentes de
gerar aporte sensorial dos sentidos corporais.
Como por exemplo: estimulos visuais com
cores, luzes; estimulos tateis com toque, dife-
rentes texturas; estimulos sonoros com timbres
diferentes, musicas e tonalidade de voz; esti-
mulos no sistema no sistema vestibulo coclear
do bebé, com mudancas de posicionamento;
estimulos gustativos com brinquedos, dife-
rentes temperaturas”, explica o fisioterapeuta.

Além disso, o Dr. Gustavo Mondoni res-
salta que os dispositivos digitais prejudicam
o desenvolvimento infantil, e muito. "A OMS
contra indica totalmente a utilizagdo de telas
para criancas menores de 2 anos, e apos essa
idade o uso deve ser feito por pouco tempo,
de forma progressiva, com o avanco da idade
dos pequenos”, acrescenta.

E importante observar desde cedo, se
bebé apresenta alguma preferéncia de lado,
ou dificuldade de realizar os movimentos de
cada marco, se bebé esta conseguindo alcan-
car esses marcos dentro do tempo correto, e
se ndo esta pulando nenhuma fase. Quando
os pais percebem algum desses fatores, é

Sustentabilidade e tecnologias
com |A sao tendéncia no
mercado de produtos para bebés

tengdo mamaes de plantdo, o ano de
2024 tem trazido cada vez mais novas
tendéncias de mercado no segmento
de produtos voltados para bebés. Neste
ano, o que tem estado muito em alta sdo produ-
tos voltados para a seguranca e bem-estar dos
pequenos. Segundo o empresario Richard Harary,
CEO da MacroBaby, uma das mais renomadas lojas
de enxovais para bebés em Orlando, a prioridade
atualmente tem sido manter os filhos seguros,
mas sem abrir mdo da conveniéncia para os pais.
“Produtos multifuncionais, que acompanham
o desenvolvimento da crianca em diferentes fases,
estdo se tornando cada vez mais populares’, explica
0 empresario, que recebe grandes personalidades
da midia como Xuxa, Sabrina Sato e Virginia em sua
loja. Outro destaque é 0 aumento na demanda por
itens que oferecem conectividade com smartpho-
nes, permitindo aos pais monitorar e personalizar
as experiéncias dos filhos. Exemplos incluem babas
eletronicas com monitoramento em tempo real e
produtos integrados a aplicativos moveis.

As inovagdes tecnoldgicas estdo

Y
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Neste ano, o que tem estado muito em alta
sdao produtos voltados para a seguranga e
bem-estar dos pequenos.

importantissimo buscar tratamento o mais
rapidamente possivel.

"A Osteopatia auxilia muito na devolucao
de mobilidade e funcdo das diferentes partes
do corpinho de bebé, assim como a fisioterapia
pediatrica, auxilia na manutencdo desses movi-
mentos adquiridos, bem como nos estimulos
especificos para que os pequenos consigam
alcangar os marcos do desenvolvimento para
a idade. Trabalho em equipe é fundamental
para que esse processo seja feito da forma
mais eficiente possivel”, finaliza.

No inicio de vida, brinquedos como livros
com contraste em preto e branco, com
luzes e musica sdo muito bacanas

revolucionando o mercado de produtos para
bebés. Richard Harary menciona o crescimento
da procura por itens com recursos inteligentes,
como carrinhos de bebé com tecnologia de au-
tocondugédo e monitores de bebé equipados com
inteligéncia artificial para analise de padrées de
sono. "Esses avancos ndo apenas facilitam a vida
dos pais, mas também proporcionam um maior
senso de seguranca”, afirma.

Outra tendéncia em ascensdo é a busca por
produtos sustentaveis e eco-friendly. A MacroBaby
tem respondido a essa demanda com a introducdo
de uma linha completa de produtos de bamboo da
marca PrimoPassi. “Os pais estdo mais conscientes
do impacto ambiental das suas escolhas, e isso se
reflete na popularidade de fraldas reutilizaveis,
roupas de materiais organicos e brinquedos de
madeira certificados”, destaca Harary. Além disso,
ha um interesse crescente em produtos com em-
balagens reciclaveis e fabricados por empresas que
adotam praticas sustentaveis.
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Ri Happy esta

transformando loja fisica
em mobile com pagamento
feito ao lado do produto

m meio a brinquedos e jogos, a loja
da Ri Happy, no Bourbon Shopping,
em Sao Paulo, foi escolhida para ser
o laboratdrio de tecnologia e inova-
¢do da companhia. E nesta unidade
que a empresa testa e aperfeicoa as solugdes
que irdo moldar a experiéncia de compra,
como a integragao de tecnologias que per-
mitiram transformar o ponto de venda em
uma plataforma moével desde o primeiro
atendimento até a finalizacdo da compra.

Ao utilizarem dispositivos eletrénicos
integrados, como tablets ou smartphones,
os colaboradores podem realizar tarefas
multiplas, como registrar vendas, processar
pagamentos e até mesmo atender pedidos
do e-commerce - pelo WhatsApp, Rappi,
iFood e marketplace proprietério -, direta-
mente do local onde o cliente esta, sem a
necessidade de um ponto de venda fixo.

Além de transformar a experiéncia de
compra, o projeto também foca na integra-
¢ao dos meios de pagamento diretamente
nos dispositivos moéveis dos colaboradores.
Sendo assim, os clientes ndo precisam mais
ser conduzidos até o caixa, aguardar a fila
de pagamento para depois retirar a compra.
Muitas vezes, os adultos estdo acompanha-
dos de criancas pequenas, impacientes pela
espera, 0 que deixa esse processo ainda mais
desafiador para o perfil de consumidores de
uma loja de brinquedos.

"Agora, os vendedores podem realizar
transagdes em qualquer lugar da loja, ao
lado do produto que o cliente deseja com-
prar, eliminando a necessidade de filas e
proporcionando uma experiéncia de compra
muito mais agil e conveniente”, afirma Paulo
Henrique de Toledo Farroco, Chief Digital
Officer (CDO) da Ri Happy. O executivo esta
na companhia ha 2 anos e é responsavel por
liderar as principais mudancas tecnoldgicas
na organizagao.

De acordo com Farroco, os principais
meios de pagamento ja estdo integrados,
como Pix e cartdes de crédito e débito e,
em breve, sera implementada uma carteira
digital.

Varejo figital

A Ri Happy vinha fazendo bem a sua
licdo de casa em relacdo a tecnologia. A
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A MARCA TAMBEM CRIOU UMA RADIO COM
CONTEUDO MUSICAL BASEADO EM IA E PRETENDE
MONETIZAR O CANAL COM RETAIL MEDIA

varejista ja havia in-
tegrado os canais de
compra para 0 omni-
channel, o que deu a
possibilidade de seus
clientes comprarem,
pagarem e retirarem
o produto da forma
mais conveniente.
Implementou, inclu-
sive, a pratica conhecida como “ship from
store", em que os pedidos da venda online
sao atendidas e enviadas diretamente das
lojas fisicas, em vez de sair de um centro
de distribuicdo ou armazém. Essa solucdo
agiliza as entregas e reduz custos, vez que
os CDs, geralmente, estdo distantes dos
bairros residenciais.

No inicio de julho, a empresa confirmou
a implementacdo do Google Workspace em
processo de transformacdo digital e cultural.
A ferramenta amplia a produtividade da
equipe e reine em uma mesma plataforma
todos os servicos realizados em varios apli-
cativos ou telas.

O projeto piloto para o desenvolvimento
das lojas fisicas em unidades moveis e inte-
rativas foi implementado em 1° de julho. A
previsdo de Farroco é a de que em menos
de 2 meses todo sistema estard integrado
e podera comecar a expandir para outras as
outras unidades.

Laboratério de testes

A loja do Bourbon Shopping, transfor-
mada em uma "lab sotre" para experimen-
tacao de novas tecnologias e solucdes,
funciona como um ambiente separado dos
objetivos de lucro da empresa, permitindo
testar e errar sem comprometer os resulta-
dos financeiros.

Radio, IA e retail media

Outra aposta inovadora foi o lancamen-
to da Rédio Ri Happy, concebida e gerida
integralmente por Inteligéncia Artificial
(IA). A radio virtual foi criada para oferecer
experiéncia personalizada e totalmente
controlada para o publico infantil, que é o
foco da empresa.

“Sentimos a necessidade de ter uma mi-
dia 100% nossa, com mdusicas e mensagens

adequadas para criancas, sem depender de
conteldos externos”, explicou o CDO da
empresa. A programacao musical é gerada
por IA, isto é, a tecnologia cria novas mu-
sicas e letras continuamente, sem custos
de royalties, a partir de temas e contextos
sugeridos. “Isso proporciona um canal de
comunicacdo que pode ser adaptado as
necessidades e preferéncias do publico em
tempo real”, complementa Paulo Farroco.

Segundo o executivo, a Ri Happy dispde
de um volume de conteldos inéditos que
Ihe permite transmitir sua grade musical du-
rante um dia todo sem nenhuma repeticao.

O projeto, também de acordo com
Farroco, é parte da estratégia da empresa
de integrar o retail media neste canal, gerar
novas receitas em parceria com anunciantes.
Ele estima que metade de toda a rede ja
tenha integrado a radio as suas operacdes.
O processo de implementacdo envolve
adaptacdes de hardware nas lojas, o que
tem sido um desafio, mas a empresa esta
avancando rapidamente para que todas as
unidades contem com essa novidade.

"A radio é um exemplo de como esta-
mos utilizando a Inteligéncia Artificial para
melhorar a experiéncia nas lojas e, ao mes-
mo tempo, criar novas oportunidades de
comunicacdo e mtizacdo,” destaca Farroco.

Apesar de todas as inovacdes facilitarem
a jornada de compra, a Ri Happy caminha
para se transformar em um espago de servi-
O e entretenimento em que a consequéncia
pode ser ou ndo a compra de um produto.
A rede oferece programagao gratuita os
finais de semana, que ndo obrigam os
frequentadores a consumir na loja. Para o
CDO, o bem-estar das criancas e a oportu-
nidade de lazer e de relacionamento que
o grupo oferece dentro de suas lojas tém
sido o norteador das acdes da empresa em
direcdo ao futuro.

Grupo Ri Happy/Divulgagao
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